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Wir geslalien die Energewerss

Einleitung

Die Teilnahme der Destination Nassfeld-Lesachtal-Weissensee (NLW) an der ersten Ausschreibung des Pro-
jektes ,,Nachhaltigste Tourismusregion” im Jahr 2019, hat schon damals alle relevanten Partner (6ffentlich
rechtliche Institutionen wie private Firmen) erneut veranlasst, sich zusammenzufinden und bestehende Pro-
jekte und MaBnahmen zu evaluieren und neue zu finden, welche es erméglichen, die Destination als interna-
tional relevante Vorzeigedestination fiir klimafreundlichen Tourismus zu etablieren. Und dies in einer Re-
gion, in der die Chancen sehr gut stehen die Nachhaltigkeit auch glaubhaft vermitteln zu kénnen, denn das
Verhiltnis Einwohner zu touristischen Betten steht hier in einem gesunden Verhaltnis. Namlichrd. 1:1

Nach der Auswahl als eine der drei Finalisten, wurde die Motivation nochmals verstarkt und konnte die ganz-
heitliche Umsetzungsstrategie ziel- und ergebnisorientiert weiterentwickelt werden. In finf Arbeitsgruppen,
besetzt mit Personen aus 6ffentlich-rechtlichen Institutionen, Bildungs- und Fachreinrichtungen sowie Ver-
tretern der Privatwirtschaft, wurden insgesamt 10 MalRnahmen vertiefend betrachtet und bearbeitet.
Zusatzlich wurde externe Expertise einbezogen, um moglichst alle relevanten Informationen zu bericksichti-
gen und entsprechend bewerten zu kénnen. Auch das Angebot von Klimaaktivmobil wurde gerne angenom-
men, um mogliche Einsparungen von THG-Emissionen durch die Zukunftsstrategie und geplanten Manah-
men zu erfassen/zu berechnen.

MaBnahmen und Ziele wurden derart festgelegt, dass sie — bei einem Zuschlag umso zeitnaher — umgesetzt
werden kdnnen. Wie wohl wir uns sicher sind, dass wir die eine oder andere MaRnahme — auch ohne diese
Projektforderung — umsetzen werden, da dies unserer ganzheitlichen Philosophie und Zukunftsstrategie ent-
spricht.

DIE VISION

* Die primar tourismusgepragten Lebensrdume, Nassfeld — Pressegger See - Lesachtal - Weissensee, sind
der Inbegriff eines guten Lebensgefiihls zwischen Bergen und Seen im alpinen Siden. Im Sommer wie im
Winter erlebbar in Naturrdumen, die sich liber die 0sterreichischen Staatsgrenzen hinaus erstrecken.

* Unsere Landschaften sind gleichermallen Lebens- wie Erholungsraum und bedingen ein wertschatzendes
Miteinander von Einheimischen und Gasten.

» Die Uberschneidung von Lebens- und Erholungsraumen ist bei kiinftigen Entwicklungen noch mehr als
bisher zu betrachten.

* Einflusse, welche die Nachhaltigkeit und die Resilienz von umzusetzenden klimaneutralen MaBnahmen
hemmt, werden hintangehalten.

*  Personliche Begegnungen und Wissensvermittlung zur Sensibilisierung des Bewusstseins flir nachhaltige
und klimaneutrale MaRnahmen, als Teil der wachsenden Resonanzsehnsucht mit der Natur, bringen uns
der Zielerreichung ,,nachhaltigste Tourismusregion” Osterreichs zu werden, néher.

Unsere kiinftigen Entwicklungs- und Optimierungsschritte haben zum Ziel, primar den Menschen in den
Talern zu dienen, ihnen eine bessere Lebens- und Freizeitqualitdt sowie Einkommenssicherheit zu geben.
Damit es lebens- und lohnenswert ist, in den Talern zu verbleiben. In weiterer Folge profitieren Gaste da-
von automatisch.
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KLARE ZIELE - fiir mehr Motivation und Umsetzungskraft

* Den bereits eingeschlagenen, nachhaltigen Weg fortsetzen — durch das Projekt beschleunigt
Wie aus den Bewerbungsunterlagen mit den bisher umgesetzten und weiterhin geplanten Nachhaltig-
keitsmalRnahmen ersichtlich, ist es den drei Lebensrdumen der Destination schon seit vielen Jahren ein
Anliegen, nachhaltige und 6kologisch ausgerichtete Tourismusmalnahmen zu setzen und Angebote zu
gestalten. Mit dem gegenstindlichen Projekt ,Auf dem Weg zur nachhaltigsten Tourismusdestination Os-
terreichs”, wird die Destination auf ihrem eingeschlagenen Weg bestarkt und wird diesen konsequent
fortfihren. Durch das Konzept KEM Tourismus wird die Umsetzung beschleunigt und der Tourismus als
integrativer Bestrandteil einer nachhaltigen und klimavertraglichen Politik verankert.

e 29 partnerschaftlich kooperierende Institutionen und Firmen - eine klassische Form eines ,,Private
Public Partnerships“ sind sich einig ,,Wir wollen das”
Das, von insgesamt 29 partnerschaftlichen Institutionen und Firmen (eine beispielhafte Form eines ,,Pri-
vate Public Partnerships“) ausgearbeitete Manahmen- und Umsetzungskonzept fiir die Lebensraume,
nimmt alle Beteiligten in die Pflicht zur Zielerreichung. Dabei ist forderlich, dass in diesen Institutionen
und Firmen Menschen gestalten, die von umgesetzten MaBnahmen nachhaltig - mittelbar oder unmittel-
bar — betroffen sind bzw. davon profitieren.

* Die Vision einer zukunftsfahigen, resilienten Destination verfolgen wir mit konkreten, messbaren Zielen.
Dabei ist dieses Umsetzungskonzept ebenso hilfreich, wie das kirzlich gestartete Destinationszertifizie-
rungsprojekt nach GSTC-Indikatoren. Bei diesem Projekt, werden auch die internationalen SDG der UN
und die Ziele des EU fiir einen Green Deal beriicksichtigt.

« Nachhaltigkeit wird in der Tourismusphilosophie/Marke NLW noch stirker verankert
Die gute Zusammenarbeit mit allen touristischen Leistungstragerinnen und Gemeinden der Destination
bilden dafiir eine gute Basis, um die nachhaltige Philosophie auch langfristig in den Képfen der Einheimi-
schen aber auch in jenen der Tages- bzw. Nachtigungsgasten zu verankern. Dazu werden Zielsetzung und
Ausrichtung der nachhaltigen Denkweise in die Marke der NLW ,,World of Mountains & Lakes“ inte-
griert. Neben den bereits etablierten Erlebniswelten fir Gaste Hike World, Bike World, Family World, etc.
soll mit einer eigenen ,,NATUREWorld“ als ,,Nachhaltigkeitswelt der NLW* dieser Thematik noch mehr
Gewicht verliehen werden.

* Speziell ausgebildete ,,Naturbotschafterlnnen®, unterstiitzt von innovativen digitalen Devices, sorgen
fiir Wissenstransfer und Bewusstseinsbildung bei Einheimischen und Gasten
Naturpark Ranger, Slow Food Produzentinnen, Wander-/Bike-/Skiguides und Proponentinnen aus den
einzelnen Institutionen, sind die besten Multiplikatorlnnen und Garantlnnen fir die stete Verbreitung der
Ziele, MaBnahmen und Angebote fiir eine CO2-neutrale Destination. Einheimische und Gaste sollen fiihlen, dass
Klimaschutz sowie Umwelt- und Naturbewusstsein in der Destination fest verankert sind.
Bei diversen Mitmachwerkstatten (Kursen, Workshops) oder gefiihrten Thementouren, werden die Men-
schen ,,mit auf die nachhaltige Reise genommen®. Gaste und Einheimische werden dadurch zu neuen Bot-
schafterlnnen der Destination. Innovative Tools wie ,,Mobile_APP“, , Digitaler Gastebegleiter” oder Kun-
dinnenbindungsmalRnahmen wie ein ,,Green Points System*, erganzen diese Informationsoffensive.

* Nachhaltig agierende Tourismusbetriebe unterstiitzen — Tragerlnnen von anerkannten Umweltzeichen vermehren
Die touristischen Unternehmen werden angeregt, energieeffizienter zu werden. Neben einer klimaschonenden Mo-
bilitdt und Energienutzung, werden im Geb&dudebereich die gréRten Zukunftspotenziale gesehen. Die Betriebe wer-
den angeregt und beraten, um konsequent energieeffiziente und ressourcenschonende Gebaudesanierungen umzu-
setzen. Die Nachhaltigkeitszertifizierungen von Betrieben (Umweltzeichen) sollen stark forciert werden.
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Transparente Kommunikation — ein wichtiges Anliegen

Die Vermittlung, dass Ziele, MaRnahmen und Angebote fiir eine CO2-neutrale Destination in erster Linie der Wohn-
bevoélkerung zu Gute kommen und Grundlage eines erstrebenswerten Lebens sind, ist an die heimische Bevolkerung
kontinuierlich zu kommunizieren. Dies erfolgt in Rahmen von personlicher Wissensvermittlung (Teilnahme an Work-
shops und Guidings), wie auch Uber laufende Serien in regionalen Medien und auf Plattformen.

Die Gaste werden im Rahmen der touristischen Marketingaktivitaten via Medien, dem Magazin ,,Eineschau’n®, via
digitalen Informationswegen und mobilen Devices informiert, sowie ebenfalls durch Teilnahme an Workshops und

Guidings sensibilisiert.
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Teil 1
1. Standortfaktoren

1.1. Teilnehmende Gemeinden
Die teilnehmenden Gemeinden betreffen die Destination Nassfeld-Lesachtal-Weissensee. Diese umfasst die Ge-
meinden des Bezirkes Hermagor plus die Gemeinde Weissensee (Bezirk Spittal a.d. Drau) und die Gemeinden

Stockenboi und Freistritz an der Gail (Bezirk Villach Land).1

Lage Destination Nassfeld-Lesachtal-Weissensee

-
-
H
“
Quelle: LES LAG Region Hermagor
Kenndaten KEM Tourismus NLW
Einwohner aktive KEM Nachtigungen
GKz Gemeinde 2019 Gemeinde 2018/2019
20302 (Dellach 1233 ja 36 981
20707 |Feistritz an der Gail 627 nein 5955
20320 |Gitschtal 1246 ja 144 052
20305 [Hermagor Pressegger See 6 889 ja 1201059
20306 |(Kirchbach 2574 ja 61 381
20307 |Kotschach Mauthen 3359 ja 117 043
20321 |Lesachtal 1319 ja 114 447
20316 |[Sankt Stefan im Gailtal 1604 ja 28 085
20723 |Stockenboi 1605 ja 48 806
20639 |Weillensee 758 nein 454 315
Summe Destination NLW 21214 2212124

Quelle: Statistik Austria 2019; Nachtigungen Wintersaison 2018 plus Sommersaison 2019

In den Gemeinden leben rund 21.000 Einwohner. Die Destination kann aktuell rund 2,2 Mio Nachtigungen bzw.
440 Tsd Ankiinfte verzeichnen.

1 Hinweis die KEM Tourismus NLW umfasst Gemeinden aus drei politischen Bezirken. Einige Tabellen/Grafiken beziehen sich auf Daten der
KEM Karnische Energie, welche die Gemeinde Stockenboi nicht beinhaltet. In der KEM Karnische Energie sind die sieben Gemeinden des
Bezirkes engagiert. Die anderen drei Gemeinden arbeiten teilweise projektbezogen mit.
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Die Topographie der Region Hermagor bedingt eine gewisse Einschrankung des Handlungsspielraumes
in der Planungspolitik, da der Anteil des Dauersiedlungsraumes an den Regionsgemeindeflachen nur
zwischen 6,6% und 22% (Bezirk Hermagor 16%) betragt. So umfassen die Baulandreserven in der Be-
zirkshauptstadt Hermagor 9,5 ha und in der Marktgemeinde Kétschach-Mauthen 9,7 ha. Ausreichende
Baulandflachen stellen ein wichtiges Entwicklungskapital fiir eine Region dar. Aufgrund der Topogra-
phie der Region ist ein sorgfaltiger Umgang mit der Ressource Boden erforderlich. Der sparsame Bo-
denverbrauch bzw. gezielte Energieraumplanung ist im Kontext mit nachhaltiger Gemeindeentwick-
lung und Klimawandel ein wichtiges und sehr aktuelles Thema.2

Uberblick allgemeine Kennzahlen - Beschiftigte - Verkehrsleistung

) Wohnfldche [Kulturfliche Bescha-ftlgte Beschiftigte Verkehrsleistun | Verkehrsleistun
] Einwohner | . Industrie und . . .
Gemeindename 2019 insgesamt | insgesamt Gewerbe Dienstleistungen | gen Personen gen Giiter
(m?) (ha) . insgesamt insgesamt (Pkm) | insgesamt (tkm)
insgesamt

Dellach 1.233 64.800 3.190 55 155 13.573.000 2.302.000
Hermagor-Pressegger See 6.889 417.100 18.250 665 2.515 96.739.000 22.731.000
Kirchbach 2.574 128.400 9.290 325 285 31.252.000 6.250.000
Kotschach-Mauthen 3.359 179.600 12.430 640 935 39.502.000 12.410.000
St. Stefan im Gailtal 1.604 88.800 6.410 20 125 18.390.000 2.150.000
Gitschtal 1.246 70.900 5.390 95 220 13.433.000 3.321.000
Lesachtal 1.319 67.700 13.590 70 185 14.606.000 3.863.000
Weilensee 758 53.200 6.760 15 260 8.129.000 473.000
Feistritz an der Gail 623 35.600 1.880 45 60 8.275.000 1.658.000
Stockenboi 1.605 80.800 9.560 95 140 19.226.000 6.295.000

Quelle: Eigene Darstellung; www.energiemosaik.at;

Alle Gemeinden der Region verfiigen tiber ein Ortliches Entwicklungskonzept, wobei das Konzept der
Marktgemeinde Kotschach-Mauthen mit einer klaren Ausweisung des Bereiches Energie (eOEK) im
Jahre 2014 aktualisiert wurde und damit einen wesentlichen Schwerpunkt in der Gemeinde planerisch
fiir die nachsten 10 Jahre festgelegt hat. Einige OEK’s sind schon &lter und sollten adaptiert werden,
wobei auch die touristische Ausrichtung kiinftig starker zu beriicksichtigen ist.

Die Stadtgemeinde Hermagor-Pressegger See nimmt fiir den Bezirk Hermagor und teilweise fiir an-
grenzende Gemeinden (Bsp. Weissensee) als Bezirkshauptort die Funktion eines Mittelzentrums ein.
Die Marktgemeinde Kétschach-Mauthen Gbernimmt die Funktion eines Unterzentrums fiir das Lesach-
tal und Obere Gailtal.

Die Bezirkshauptstadt Hermagor stellt als zentraler Ort des Gailtales die bevdlkerungsstarkste Gemeinde dar. Mit
den touristischen Hotspots Presseger See und Nassfeld ist Hermagor auch bei weitem die tourismusstarkste Ge-
meinde der Region.

Die Naturparkgemeinde Weissensee hat jedoch ebenfalls eine sehr lange Tourismustradition und ist, im Vergleich
zur Bevolkerungsanzahl, eine sehr tourismusintensive Gemeinde. Der Giberwiegende Uferbereich ist jedoch unter
Schutz gestellt und unverbaut, eine Ausnahme bei den Karntner Seen.

2 Sehr aktuelles Thema: https://www.derstandard.at/story/2000113566553/zubetoniert-versiegelte-flaechen-als-wachsendes-problem
https://www.umweltbundesamt.at/umweltthemen/boden/flaecheninanspruchnahme
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Mit der Griindung des nationalen Geoparks Karnische Alpen wurde ein Schritt Richtung Schutz und Erhalt der Be-
sonderheiten der Karnischen Alpen gemacht. Der Geopark existiert seit 2015 und umfasst 830 km?2 bzw. acht Karnt-
ner Gemeinden.3 Der Geopark Karnische Alpen mit seiner geologischen Historie und den Infrastruktureinrichtun-

gen bietet eine Vielzahl an Aktivitaten, um die
spannenden geologischen Inhalte zielgruppen-
gerecht und anschaulich zu vermitteln und den :;'.'-':.T:::_Y.u.n
Besucherlnnen die Welt der Geologie ndherbrin- 1
gen. Aktuell gibt es Bemiihungen einen ,,Grenz-
Uberschreitender Geopark” mit Friaul-Julisch-

Venetien zu realisieren.

Quelle: Machbarkeitsstudie Weltkulturerbe Karnische Alpen, 2016
1.2. Bevolkerungsentwicklung und Demografie

Insgesamt ist die demografische Entwicklung in der Region als problematisch einzustufen. Viele Dorfer stagnieren
bzw. weisen Bevolkerungsverluste auf. Der politische Bezirk Hermagor ist stark von Abwanderung betroffen, klein-
strukturiert und strukturschwach.Es dominieren Branchen wie Tourismus und Handwerk. Zukunftsbranchen wie
IT, Kommunikation oder neue Dienstleistungen gibt es nur ansatzweise. GroRbetriebe fehlen weitestgehend oder
siedeln ab (z.B.: SchlieBung Fa. Modine 2018). Es fehlt an jungen Menschen. Dies resultiert hauptséchlich aus den
beschrankten Ausbildungs- und Beschaftigungsmaoglichkeiten in der Region. Schiilerinnen aus dem Oberen Gailtal
besuchen Grof3teils die héheren Schulen in Lienz, das untere Gailtal orientiert sich am erweiterten Bildungsangebot
in Villach (jeweils 30 bis 40 Minuten Pendeldistanz). In unmittelbarer Ndhe (1 Stunde Autofahrt) befinden sich
keine Mittel- bzw. GroRstddte. Auch eine direkte Anbindung an die Autobahn fehlt.4

Der Bezirk (alle Gemeinden des Bezirks) hat darauf reagiert und errichtet seit Beginn 2020 einen Interkommunalen
Gewerbepark mit Standorten in Kétschach-Mauthen und in Hermagor mit eigenem Standortmanagement. Die Ver-
netzung mit der Nachbarregion Carnia wird durch die grenziiberschreitende LEADER-Kooperation HEurOpen inten-
siviert. Im Westen erfolgt mit dem Bezirk Lienz zunehmend die Bearbeitung gemeinsamer Themen.

Alle Gemeinden der Destination bzw. die zugehorigen Bezirke weisen in den letzten 2 Dekaden (seit 2001) eine
negative Bevolkerungsentwicklung auf. Wobei das Bundesland Karnten insgesamt eine eher negative Prognose
zeigt (siehe auch Grafiken und Tabellen).

Beispielhaft sei hier die Bevolkerungsentwicklung der Gemeinde Weissensee dargestellt.

Beispiel Bevolkerungsentwicklung Gemeinde Weissensee in Personen

3 Es gibt Kooperationsbemiihungen mit italienischen Partnern in Richtung grenziiberschreitender Geopark Karnische Alpen

4 Th. Zametter, Entwicklungspotenziale peripherer Regionen im Alpen-Adria Raum: Diskutiert am Fallbeispiel Politischer Bezirk Hermagor,
Diss. 2016
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Bevdlkerungsentwicklung Gemeinde Weissensee
1991-2019
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Quelle: eigene Darstellung auf Basis Daten von Statistik Austria, Blick auf die Gemeinde, Juli 2020

Wirft man einen Blick auf die Alterspyramiden der Gemeinden der KEM Karnische Energie, so wird ersichtlich, dass
von der Form der Pyramide nichts mehr zu erkennen ist. Vielmehr erkennt man Saulen mit einer leicht bauchigen
Ausbuchtung im Altersbereich zwischen 50 und 70 Jahren. Dies bedeutet das ein groBer Teil der Bevdlkerung in den
kommenden Jahren aus dem Erwerbsleben ausscheiden wird.

Beispielhafte Alterspyramiden der Gemeinden Lesachtal (links) und Hermagor Pressegger See (rechts)
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Quelle: eigene Darstellung basierend auf Daten Statistik Austria, Blick auf die Gemeinde, Juli 2020

Bevolkerungsentwicklung in der Destination Nassfeld-Lesachtal-Weissensee
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Politischgr Bezirk K:;a::srfgr- T Volﬁ(es\idlkerung Veranderung 2001. - 2019 Beydlkerungs_
Gemeinden in km? 2hlung 2001 2019 absolut in % dichte 2019
Kéarnten 9536,54 559 404 560 939 1535 0,3 58,82
Hermagor 808,12 19 757 18 224 -1533 -7,8 22,55
Dellach 36,53 1373 1233 -140 -10,2 33,75
Gitschtal 56,49 1321 1246 -75 -5,7 22,06
Hermagor-Pressegger See 204,82 7232 6 889 -343 -4,7 33,63
Kirchbach 99,02 2881 2574 -307 -10,7 25,99
Kétschach-Mauthen 154,14 3613 3359 -254 -7,0 21,79
Lesachtal 190,75 1560 1319 -241 -15,4 6,91
St. Stefan im Gailtal 66,38 1777 1604 -173 -9,7 24,16
Spittal an der Drau 2765,03 81719 76 091 -5628 -6,9 27,52
WeiRensee 78,11 788 758 -30 -3,8 9,70
Villach Land 1009,28 64 698 64 668 -30 0,0 64,07
Feistritz an der Gail 19,34 661 623 -38 -5,7 32,22
Stockenboi 100,19 1743 1605 -138 -7,9 16,02

Quelle: Statistik Austria

Die Prognosen fallen nicht sehr glinstig aus, sowohl fiir Kdrnten insgesamt, aber insbesondere auch fir die KEM
Tourismus NLW. Die Destination verliert zwischen 2019 und 2040 voraussichtlich insgesamt rund 18,5% an Be-
volkerung. Dies bedeutet einen Bevolkerungsriickgang von rund 4.200 Personen.

)
Prognose | Trendrechnung {gerundet)
Daten: Statistik Austria
Darstellung: Thomas Zametter FH-Villach (PM)
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15000
10000
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Quelle: Statistik Austria, Darstellung Thomas Zametter FH Villach (PM)

Jede Gemeinde in der Tourismusregion Hermagor verzeichnet prognostizierte Bevélkerungsverluste.
Die Gemeinden sind jedoch unterschiedlich stark vom Phanomen des demographischen Wandels betroffen.

Die groRten geschatzten Bevolkerungsverluste verzeichnet das Lesachtal, die Gemeinde Dellach im Gailtal sowie
die Gemeinde Feistritz an der Gail. Die kleineren, entlegenen oder zentrennahen Gemeinden verlieren vor allem
jungen Menschen, da sie wenige zum aktuellen Lebensstil passende Arbeits- und Weiterentwicklungsmoglichkei-
ten vorfinden. Zuwanderung findet kaum statt. Auch die Riickwanderung gelingt oft erst wieder im Rentenalter.
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Das Mobilitdtsangebot fir Einheimische und Touristinnen wurde im Rahmen der Méglichkeiten optimiert. Den-
noch ist die Attraktivitdt des 6ffentlichen Verkehrs begrenzt. Dies gepaart mit dem schwierigen Zugang in die
Region (800-1200m Seehdéhe) erklart einen erheblichen Teil der Zahlen.

Die Gemeinde Dellach verliert ebenso an Bevolkerung. Die jungen Familien ziehen in erster Linie nach Kétschach-
Mauthen, einem zentralen Ort in der Region mit noch guten Strukturen und Angeboten (Stichwort: Junges Woh-
nen und Arbeitsplatze). Die Gemeinde Feistritz an der Gail verliert Bevélkerung hauptsachlich an Villach.

GrolRere Gemeinden wie Kotschach-Mauthen oder auch die Bezirkshauptstadt Hermagor, die zentralen Orte der
Region, profitieren von innerregionalen Wanderungsbewegungen hervorgerufen durch den zentralisierten Aus-
bau an Infrastruktur wie Arztinnen, Lebensmittelgeschiften, Schulen, Poststellen, Banken, Gaststétten, touristi-
sche Freizeitinfrastruktur etc. Fir die abgelegene Orte, vor allem in Hohenlagen, werden starke Bevolkerungsver-
luste prognostiziert.

Irendrechnung Bevolkerungsveranderung 2020-2040
Tourismusdestination NLW
Prognose
Daten: Statistik Austria
Grafik: Thomas Zametter - FH Villach (PM)
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Quelle: Statistik Austria, Darstellung Thomas Zametter FH Villach (PM)

Die Prognosen fiir das gesamte Bundesland Karnten weisen ebenso einen weiteren Bevolkerungsverlust von
rund 9,5% bis 2060 aus.
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Stand: 22.11.2019

davon Frauen

Jahr Bevilkerung Twischen
in‘:’»slnE-E.arnt1I unter 15 Jahre 15 bis unter 85 &5 Jahre und 15 w unlezr_q-ﬁ

Jahre mehr Jahren™

absolut
2018 580 545 T4.040 362840 122 656 92 7To
2020 550,787 T4 550 360.843 124 585 92074
2025 556 837 T3.024 345 4684 138 440 88 047
2030 584.033 71.242 327.588 156.105 251
2035 550684 69.200 312.818 168.875 82.183
2040 547.083 67.5386 304 868 174.582 78.054
2045 543.130 66.542 300.871 1765.917 T8.282
20850 538.327 66.338 284 458 177.533 77.533
20685 532.826 668.514 288.278 177.034 T6.857
2080 527.704 668.635 285.078 175.291 T6.537

Quelle: Statistik Austria

Es ist davon auszugehen, dass der Tourismus fiir die meisten Gemeinden - in Kombination mit Landwirtschaft und
Gewerbe - einen wesentlichen Beitrag zur wirtschaftlichen Entwicklung und zur Sicherung der Einkommen im Be-
zirk leistet. Der Tourismus tragt in der Region sicherlich wesentlich dazu bei, dass der Bevolkerungsriickgang ge-
maRigter verlauft, ohne die Einkommensmaoglichkeiten aus diesem Sektor ware die demografische Entwicklung

sicherlich noch negativer verlaufen.

Bei den dargestellten Zahlen handelt es sich jedoch um prognostizierte Werte. Diese berlicksichtigen keine zu-
kinftigen Ereignisse und Aktivitdten in der Region. Durch aktive Regional- und Tourismusentwicklung kénnen
positive Effekte erzeugt bzw. Trends verlangsamt werden.

1.3. Charakterisierung der Region, insbesondere der Tourismusregion

Die Destination weist somit eine gute zweisaisonale Basis auf und bildet eine wertvolle Voraussetzung der Weiter-
entwicklung zu einer Ganzjahresdestination. Zumindest in den wichtigsten Teilregionen. Dies bedeutet auch eine
Optimierung der Infrastrukturauslastung.

11



Ubersicht Tourismusdaten

BETTEN/BEDS BETTEN/BEDS
BEHER. (OHNE ZUSATZBETTEN) BEHER. (OHNE ZUSATZBETTEN) WINTERSAISON 2018/2019 SOMMERSAISON 2019
POESZ‘TFE,:‘ % | BERGUNGS- DARUNTER BERGUNGS- DARUNTER ANKUNFTE N ACL:‘?EE‘GEN BETTEN- ANKUNFTE N ACﬁEﬁéEN BETTEN-
cem- | cevenpe | BETREBE | BETRIEBE | o AUS- AUS-
LASTUNG LASTUNG
KENN- INSGESAMT | 4. Camping- (Soﬂiiit:cgi prRvaT | INSGESAMT 1 e ping- (ngiﬁb:csi PRIVAT DAVON DAVON | (in%;ohne DAVON DAVON |  (in%;ohne
ZFFER | ADMINSTRATIVE | (inkl.Camping- | =) by |"ies S Jinkipriverien-| (inkl.Camping- |0 aoyeny” [0 o | nkipriverien- | INSGE- LS INSGE- AUS Campingpl. INSGE- S INSGE- AUS Campingpl.
DISTRICT platze) F riebe, ghewer '/ wohnungen/- platze) . Tiehe, gewero’. wohnungen/- SAMT o SAMT ot und ohne SAMT - SAMT fat und ohne
COMMUNE ener;]wazsz;ngen hauser) Feri ‘héuser) hauser) LANDER LANDER Zusatbetien) LANDER LANDER Zusatzbeteen)
IN DER WINTERSAISON 2018/2019 IN DER SOMMERSAISON 2019 IN ALLEN BEHERBERGUNGSBETRIEBEN
HERMAGOR 932 13358 7562 4942 998 13109 6826 5256 158232 106275 768718 545 947 KiN| 190 381 124 980 934 330 693971 31,5
20302 Dellach 30 295 140 155 35 319 140 178 2567 1134 11452 6440 24 6077 33382 25529 17440 49
20305 Hermagor Presseg: 510 8883 5521 2950 530 8056 4637 3000 124122 84884 603191 442 563 36,7 110799 74 864 597 868 464 140 312
20306 Kirchbach 63 616 2N 345 65 662 27 351 4942 4040 22 964 19307 203 6902 5602 38417 34208 19,7
20307 Kdtschach Mauthen 111 1250 516 590 120 1293 572 623 7745 5433 32833 25839 13,6 25038 18737 84210 67 630 215
20316 Sankt Stefan im Gai 24 222 103 119 42 350 162 158 2380 1840 10493 7967 26,1 4354 3453 17592 14326 272
20320 Gitschtal 36 861 351 212 36 859 329 212 10011 6217 62 764 30905 399 12623 6 566 81288 41298 492
20321 Lesachtal 158 1231 660 571 170 1570 75 734 6465 2721 25021 12926 1,2 24588 12426 89426 54929 305
20639 Weilensee 187 3170 2668 502 192 3238 2706 521 23270 13809 110430 73942 19,0 59934 30 956 343 885 210352 48,6
20723 Stockenboi 22 176 66 98 50 350 92 237 521 334 2334 1561 70 11450 8 367 46472 35567 214
20707 Feistritz an der Gail 2 54 46 8 4 66 46 10 GEH GEH GEH GEH GEH GEH GEH GEH GEH GEH
. . 4 | 4 4 4 4 |4 4 4 4 4 4 4
Destination NLW 1143 16 758 10 342 5550 1244 16 763 9670 6024 182023 120418 881482 621450 261765 164303 1324687 939890

Bis auf die Gemeinde Feistritz an der Gail spielt der Nachtigungstourismus in allen Gemeinden eine relevante Rolle.

Allerdings haben sich Hermagor mit dem Presseger See und dem Nassfeldgebiet sowie Weissensee eindeutig als die Tourismusge-  Anteil Betten Nachtigungen

meinden der Destination NLW entwickelt. Sie halten 72% der Betten und 75% der Ubernachtungen (Tourismusjahr 2018/19). Mit ~ Hemmagor 5% 54%

Kétschach-Mauthen sind es knapp 80%. Weissensee 1%% 21%
Quelle: Statistik Austria 2020 T2% 73%

Insbesondere Weissensee und Presseger See haben im Sommertourismus eine lange Tradition. Das Nassfeld hat sich durch die Hohenlage und relativ sicheren
Schneeverhdltnissen sowie technischen Einrichtungen zu einem der TOP-Winterskigebiete entwickelt.

Quelle: Statistik Austria 2020



1.4. Entwicklung der Nachtigungen/Ankiinfte

Aktueller Stand, Entwicklung, Zukunftsprognose, durchschnittliche Aufenthaltsdauer

Die Ankiinfte insgesamt zeigen Uber die letzten zehn Jahre eine relativ stabile positive Entwicklung.

Bei den Ankiinften wie bei den Nachtigungen stellen sich die beiden Gemeinden Hermagor-Presseger See und
Weissensee als die wichtigsten Tourismusgemeinden der Destination dar. Beide Gemeinden haben — insbeson-
dere im Sommer — eine lange Tourismustradition vorzuweisen.

Ankilnfte der NLW 2009 - 2019

AM9.726 449610
450,000

427.070

A10.944
400,000 s7 200
378.508 380.303 383.333
362,071 350,65, 354103
350.000
300.000 I I
250.000

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2007 2018 201%

Quelle: Statistik Austria 2020

Sommerankiinfte 2019 und Winterankiinfte 2018/2019 - NLW

= Someeor 2009 = Wintor 20182015

Quelle: Statistik Austria
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Die Nachtigungszahlen zeigen eine leicht , wellige”, insgesamt jedoch wachsende - gegeniiber den Karntner
Durchschnitt - Gberdurchschnittliche Entwicklung. 2009 konnten die Gemeinden der Destination NLW rund 1,9
Mio Nachtigungen verzeichnen, 2019 bereits 2,2 Mio.

Die Gemeinde Weissensee liegt seit vielen Jahren zwischen 0,4 und 0,45 Mio Nachtigungen. 2019 waren es
454.000.

MNichtigungsentwicklung der NUW 2009 - 2019
1 250000 2236561
72009583
2 200000
2 150000 —
1112475
2 100000 2095501
2050000
2013348
3000 000 {aT5IE R T VRIS
1563 735
1950000 1240252
B 1 356983 1897389
1850000
1 300000 S
1 750000
SIS Fabiit 2011 a2 FLLE] 2014 JNS G S JO1E 019
Quelle: Statistik Austria 2020
1aneie 24
Durchschnittliche Aufenthaltsdauer in der Sommersaison 2019 nach Unterkunftsarten und Herkunftslandern (in Nachten)
Average length of stay in summer season 2019 by kind of accommodation and countries of origin (by nights)
Unterkunftsart / Kind of accommodation
Herkunftsiind Hotels und ahnliche Betriebe Ferien- ]
Countries of origin Privat- | wohnungen/- | Camping- Ubrige Insgesamt
5-/4-Stemn 3-stem 2/1-Stem | Zusammen | GQuartiere hauser platze Unterkunfte
(privat)

Insgesamt 2.7 2.6 2.4 2.6 3.6 56 4,0 40 3.1
Osterreich gesamt 24 2,2 2,3 23 2,9 4.3 42 4,5 2.8

Burgenland 22 21 22 22 26 3.8 33 44 25

Kamten 22 21 24 22 3.2 46 10,7 53 28

Niederdstemeich 26 23 24 25 28 4.4 3.7 5,1 29

Oberdsterreich 24 2.1 2.2 23 26 3.8 3.3 43 27

Salzburg 2,1 2.1 2.3 21 27 3.8 49 41 26

Steiermark 23 2.1 22 22 27 4.1 53 46 28

Tirol 24 23 2.1 23 3.3 43 3.6 3.3 26

Vorarberg 24 22 21 23 3.8 3.9 4,0 3,0 26

Wien 24 24 25 24 3.2 4.9 3.5 4.8 29
Ausland 29 2,7 2,5 28 4,2 59 3.9 3,7 3,2

Quelle: Statistik Austria 2020

Die durchschnittliche Aufenthaltsdauer hat sich in den letzten Jahrzehnten generell etwas reduziert. Waren in
den 70iger bis 80iger Jahren 14 Tage in der Haupturlaubszeit noch (blich, liegt sie heute bei rund 2-4 Tagen. Da-
fir werden im Jahr mehrere Kurzurlaube gemacht. Inwieweit sich die Corona-Krise diesbeziglich auswirken wird
ldsst, sich langerfristig noch nicht prognostizieren. Jedenfalls diirfte der Anteil der Urlauberinnen aus Osterreich
steigen, ev. auch die Aufenthaltsdauer.

Insgesamt zeigt die Tourismusstatistik, dass die Aufenthaltsdauer in Privatunterkiinften und auf Campingplatzen
etwas langer ist. In der Destination NLW ist die Situation doch deutlich glinstiger, als im sterreichischen
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Durchschnitt. Im Sommer liegt sie heute in der Gesamtdestination der NLW bei rund 5 Tagen, im Winter bei 4,8
Tagen. Insgesamt also tGiberdurchschnittlich hoch.

Aufenthaltdauer NLW 2009 - 2019

6,00

551

5,50

536
Wit %29
512 512 LI
= 00 1,95 497 90
) I I
4,010

2009 2010 2011 2012 20135 1014 25 2016 2007 2018 2015

[F ]
[ve]
[= =]

Quelle: Statistik Austria

2020 wird sich die Situation bedingt durch die Corona-Krise deutlich anders darstellen. Es ist im Sommer mit ei-
nem Rickgang von 30% im Winter mit rund 20% zu rechnen.

Gerade mit neuen Initiativen und dem Ergreifen von Chancen, welche durch die ,,COVID-19-Situation hervorgeru-
fen wurde, wird es gelingen, verlorenes Terrain wieder aufzuholen.
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1.5. Darstellung der touristischen Infrastruktur; Kurzdarstellung der wesentlichen Betriebe (Leitbetriebe) und Anla-
gen
(z.B. Schwimmbdder, Eishallen, Liftanlagen, Schifffahrt, etc.)

Neben dem Naturraum sind die Unterkiinfte und Freizeiteinrichtungen die Basis fiir eine attraktive Region. Diese
sind die Voraussetzung fiir eine positive touristische Entwicklung, sie sind aber auch wesentlich fiir den Ressour-
cenverbrauch bzw. Umweltbelastungen verantwortlich (Boden, Energie, Emissionen). Die erarbeiteten Malnah-
men sollen daher auch die touristischen Einrichtungen/Infrastrukturen/Geb&ude betreffen.

Uberblick Infrastrukturen

Freizeit- Gemeinde Energie-/ Anmerkungen

Infrastruktur Klimarelevanz

Kombinierte Lesachtal/Liesing Gering Freizeitanlage fur Bevilkerung und Gaste

Freizeitanlage

Tuffbad Lesachtal/St. Lorenzen gering/mittel Histarisches Kurbad, in 90iger Jahren modernisiert.

Schwimmbad Kotschach-Mauthen gering//mittel

Schifffahrt Weissensee Weissensee gering,/mittel Alpenperle Osterreichs 1, Elektro-Hybrid Fahrgastschiff: 296 KW Diesel/18
hittps:/fwewweissensee kW elektrisch

-schifffahrt.at/de/ M5 AUSTRIA™ — 2019 neu dberhaolt; Hybrid-Antriebskonzept soll 2022 auch
hier umgesetzt werden

Bergbahn Weissensee Weissensee/Techendorf Hoch/mittel Im Winter bendtigt die Bergbahn fiir den Skibetrieb 15,000 m* Wasser fur
30.000 m* Schnee und 350,000 kw/h Strom,

Seilbahnen Massfeld Hermagar Hoch Grokes Skigebiet, einzelne Seilbahnen sind auch im Sommer in Betrieb,
hitps:/ fewwnassfeld atfde  (Trépolach/Nassfeld) Basis fir touristische Attraktivitdt in der Karnischen Region, wird auch von

Einheimischen und Gisten der anderen Gemeinden der Region und
Karnten genutzt

*  Millennium-Express

*  Gartnerkofe| Sesselbahn

*  Madritschen Sesselbahn

Siehe Link “Nassfeld™

Quelle: Eigene Erhebungen, Auszug

Die hier gezeigte Tabelle zeigt einen Ausschnitt aus der Erhebung der touristischen Infrastrukturen. Im Zuge der
Erarbeitung des vorliegenden Antrags wurde jedoch eine vollstandige Erhebung der touristischen Infrastrukturen
aller Gemeinden der Destination Nassfeld-Lesachtal-Weissensee durchgefiihrt. Die vollstandige Auflistung ist im
Anhang zu finden. Genaue Daten zu Energieverbrauch, Ressourcenverbrauch, etc. liegen nur teilweise vor. Im
Zuge der Umsetzung der KEM Tourismus NLW wird eine detaillierte Erhebung aller relevanten Umwelteffekte der
Infrastrukturen angestrebt.

Die Region verfiigt Gber relativ wenig grolle, energieintensive touristische Infrastrukturen.

Besonders relevant sind neben den Unterkiinften, die Seilbahnen am Nassfeld, Kétschach, Gitschtal und Weissen-
see, sowie einige Schwimmbader wie die Aquaarena Kotschach-Mauthen, der Kartner Erlebnispark am Pressegger
See und die Schiffe am Weissensee.

Die Gemeinden Lesachtal und Weissensee handeln seit vielen Jahren/Jahrzehnten sehr nachhaltig bzw. umwelt-
bewusst.

Am Weissensee hat man sich friihzeitig gegen umfassende Verbauung und Durchzugsverkehr ausgesprochen. Seit
jeher gilt fir den Weissensee ein Motorbootfahrverbot. Auf groRere Infrastrukturprojekte wurde verzichtet. Das —
naturbelassenste Tal — das Lesachtal setzt auf Natur und naturorientierte Freizeitangebote (Wandern, Langlauf,
Skitouren).

Manche Einrichtungen gibt es schon sehr lange. Die Schifffahrt am Weissensee wird bereits seit 90 Jahren betrie-
ben. Die meisten moderne Einrichtungen wurden jedoch erst in seit den 90iger Jahren errichtet. In den letzten
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Jahren wurden bereits viele Anstrengungen unternommen, diese Einrichtungen moglichst energieeffizient bzw.
umweltfreundlich zu betreiben. Die Weissenseeschifffahrt hat ihre Flotte erneuert und stellt auf Hybrid-An-
triebsystem um.

Vor allem im Winter sind aber dennoch ein attraktives alpines Gelande und Seilbahnen die Voraussetzung fir ei-
nen wertschopfungsintensiven Tourismus. Hermagor (Nassfeld-Presseger See) als starkste Tourismusgemeinde
bietet damit auch die meiste Freizeitinfrastruktur. Die 6ffentlichen Einrichtungen sind teilweise fir Gaste, aber
auch fur die Bevolkerung der ganzen Region relevant.

Uberblick Gemeinbedarfs-/Freizeiteinrichtungen Hermagor/Nassfeld
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Skigebiete sind fiir Iandliche Regi-
onen wirtschaftlich oft die Wachs- 205
tumsmotoren. Laut Befragung von Minderung Artenviess
Seilbahnbetreiberlnnen in Oster-

reich sind diese jedoch meist auf

ihr Unternehmen konzentriert,

weniger auf eine gesamtheitliche Klimawar
regionale Entwicklung. Die CSR ist

bei den Verantwortlichen in Os-

terreich generell noch nicht sehr

stark ausgepragt, vor allem was

die Uberortliche Wirkung betrifft.

Um die Destination als die nach-
haltigste Tourismusregion Oster-
reichs zu entwickeln, sind die Seil- Lt ahatangy lesh
bahnen bzw. deren Freizeitein-

richtungen ein wichtiger Part-

ner/Akteur. Sie bieten vor allem im Winter die
Basis flr die regionalwirtschaftliche Entwick-
lung im Gailtal.

Die Seilbahnpartner Nassfeld sind 50 % Gesellschafter der privatwirtschaftlich, gesellschaftlich organisierten KIG
(Karnischen Incoming GmbH), diese vertritt rund 180 Beherbergungs-, Infrastruktur- und Freizeitbetriebe sowie
die Seilbahnpartner. Die KIG ist Gesellschafter in der NLW Tourismus & Marketing GmbH und somit Mitgestalter
der strategischen Weiterentwicklung der Destination.

Quelle: Wahrnehmung von Seilbahnakteuren auf die Standortregion, Schroder 2016,

Nur 3% der Freiflache wird fur Infrastruktur genutzt. Landwirtinnen werden fiir die Nutzung der Skipisten entgol-
ten. Die Nassfeld Seilbahnen weisen eine hohe technische sowie eine hohe Servicequalitat auf. Sie wurden auch

mit dem Qualitatssiegel des Fachverbandes Seilbahnen ausgezeichnet. Die Seilbahnen sind in der Destination ei-
ner der gréten touristischen Unternehmen.

Das Nassfeld zéhlt zu den TOP 10 Skigebieten in Osterreich mit 30 modernen Bergbahnen & Liften.

Beispiel fiir eine ,,sanfte” touristische Infrastruktur mit geringer technischer Ausstattung der Destination

Der knapp 6 km lange Slow Trail rund um den Pressegger See startet beim Strandbad Hermagor. Entlang des We-
ges gibt es vier Themenstationen, die sich mit Meditation, Kraft tanken, Entspannen, etc. befassen. Der Rundweg
ist auf eine Gehzeit von ca. 1,5 Stunden ausgelegt.
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Has‘ii’er

Der Betrieb der Seilbahnen, der Pisten, (Gebaude, Pistenraupen, 400 Beschneiungsanlagen, etc.) verursacht einen
hohen Energieverbrauch. Diese Anlagen sind die touristische Infrastruktur mit dem hodchsten Ressourceneinsatz an
elektrischer Energie und Wasser. Der Strom wird jedoch schon jetzt zum Gberwiegenden Teil aus regionalen Wasser-
kraftwerken bezogen. Damit bleibt auch der GroRteil der Wertschopfung in der Region. Laut Auskunft der Liftgesell-
schaft handelt es sich um 100 % OKOSTROM (Lt. Abrechnung).

1.6. Wirtschaftliche Ausrichtung der Region abseits des Tourismus und Darstellung der Bedeu-

tung des Tourismus fiir die Region

Die Wirtschaftsstruktur in der Destination Nassfeld-Lesachtal-Weissensee ist von einem guten Mix im

Sekundaren und Tertidren Sektor gekennzeich-
net.

Der Tourismussektor ist relativ stark ausgepragt.
Die Tabelle zeigt, dass der Anteil des Touris-
mussektors mit knapp 18% hoch ist. Der Bezirk
Hermagor ist damit auf Rang 1 in Karnten.

Die Agrarquote liegt dagegen deutlich unter dem
Landes- bzw. Bundesvergleichswert. In Kombina-
tion mit der Zimmervermietung (Urlaub am Bau-
ernhof) — spielt die Landwirtschaft aber in der
Region nach wie vor eine wichtige Rolle. Einer-
seits als Arbeitsplatz und Einkommensquelle, an-
dererseits als Produzent regionaler (Bio-)Lebens-
mittel.

Wirtschaftsstruktur

B2019, Antelle in % HE Kirnten  Rang
Land- und Forstwirtschaft 0,6 0,9 B
Produktionssekior 26,8 26,3 9
Herstellung von Waren 9,1 16.8 9
Technologiebereich® 183 7.4 10
Bauwesen 14,0 7.6 1
Dienstleistungssektor 72,6 72,8 2
Tourismus 17.7 6,9 1
wissensintensive DL® 5.5 8.0 B
KWF-Technologiefonds™ 4,0 11,3 10

Cuelle: HVSV {inkl_ freier Dienstnehmer)

Quelle: Regionsprofil Bezirk Hermagor 2019

19


https://www.nassfeld.at/de/Winter-World

Klima- und Energie-Madellregionen
Wir geslalien die Energawengs

Die Biobetriebe sind in der Region von grolRer Bedeutung. Diese lassen sich auch gut mit dem Okotou-
rismus und dem aktuellen Zeitgeist (Nachhaltigkeitsdenken und regionale Produktion von Lebensmit-
teln), der in der Region durchaus ein hohes Potential aufweist, kombinieren.

Bio-Flache 2019 nach Gemeinden in Karnten = ?:‘"‘f?s""j'f">‘:'_":'f‘)
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Zu den beschaftigungsstdZu den starksten Branchen zdhlen jedoch das Beherbergungs- und Gaststat-
tenwesen (ca. 1.000 Beschéftigte), Handel- und Reparatur (ca. 860 Beschéftigte) und das Gesundheits-
wesen (ca. 570 Beschéftigte), wie die Gailtal-Klinik in Hermagor und das Landeskrankenhaus in Laas,
sowie die Verwaltungseinrichtungen auf Gemeinde- und Bezirksebene.

Der liberwiegende Teil sind Betriebe mit weniger als 20 Beschaftigten. Nur in den Bereichen Beherber-
gungs- und Gaststattenwesen und Gesundheitswesen gibt es Betriebe mit Gber 100 Beschaftigten.

Mit einem Anteil von tGiber 50% hat der Dienstleistungsbereich im Bezirk die grofSte Bedeutung.

Es dominieren Branchen wie Tourismus, Landwirtschaft und Handwerk. Zukunftsbranchen wie IT, Kommunikation
oder neue Dienstleistungen fehlen weiterstgehend. Mit dem aktuellen Ausbau der Breitbandverbindung im Bezirk
werden jedoch die infrastrukturellen Rahmenbedingungen fir die weitere Entwicklung dieser Zukunftsbranchen
geschaffen.
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Vergleich Erwerbstdtige - Dominierende vs.
Zukunftsbranchen
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Quelle: Eigene Darstellung basierend auf Statistik Austria, Blick auf die Gemeinde, Abgestimmte Erwerbsstatistik 2017, Juli 2020
Detailliertere Aufstellung der Beschaftigten in den Dienstleistungen

Dienst- Erziehung | Gesundheits- . Ubrige .
i X Beherbergung Freizeit- R Technische

Gemeindename leistungen Handel und und . Dienst-

. und . . infrastruktur | . Infrastruktur

insgesamt . |Unterricht [Sozialwesen leistungen

Gastronomie

Dellach 155 30 80 15 5 5 30 -
Hermagor-Pressegger See 2.515 440 445 280 445 115 790 10
Kirchbach 285 50 65 25 50 10 95 -
Kotschach-Mauthen 935 245 135 80 250 10 215 5
St. Stefan im Gailtal 125 20 30 5 20 5 65 -
Gitschtal 220 45 90 5 10 5 80 -
Lesachtal 185 30 55 35 10 10 60 -
Weilensee 260 25 155 10 5 15 60 -
Feistritz an der Gail 60 25 15 15 - - 10 -
Stockenboi 140 25 50 10 5 5 55 -

Quelle: Eigene Darstellung; www.energiemosaik.at;

Die Bezirkshauptstadt Hermagor-Pressegger See verzeichnet in den produzierenden Branchen die
hochste Anzahl an Betrieben. Die beschaftigungsstarksten Produktionsbetriebe sind die Firmen Zop-
poth Haustechnik in Kirchbach i.G. und das Bauunternehmen Seiwald in Kétschach-Mauthen.

Seit Beginn 2020 ist in Kooperation aller Bezirksgemeinden ein interkommunaler Gewerbepark mit ei-
genem Management im Aufbau. Damit soll auch ein Beitrag zur effizienten flaichensparenden Boden-
nutzung und zur Klimaeffizienzstrategie geleistet werden.

Im Tertidren Sektor ist die Gemeinde Hermagor- Pressegger See mit einem Anteil von mehr als 700
Dienstleistungsarbeitsplatzen, davon 440 im Gesundheitsbereich, das Zentrum in der Region. Zu den
beschéaftigungsstarksten Branchen zédhlen hier auRBerdem das Beherbergungs- und Gaststattenwesen,
der Handel und das Gesundheitswesen. Der Grof3teil der Betriebe ist kleinstrukturiert mit maximal 20
Beschéftigten. Nur im Beherbergungs- und Gesundheitswesen gibt es in der Region Betriebe mit mehr-
als 100 Angestellten (Robinsonclub, Gailtalklinik, LKH Laas).5

5 LES LAG Region Hermagor 2018
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Anzahl Arbeitsstiatten nach BeschaftigtengroBengruppen

BetriebsgroRe|Dellach [Feistirtz a. d. Gail | Gitschtal |Hermagor-Pressegger See |Kirchbach Kotschach-Mauther|Lesachtal[St. Stefan . Gailtal [Stockenboi |Weissensee Region
0 21 7 40 228 63 105 51 40 34 B[ 664
1 6 3 10 115 2 46 18 12 10 400 282
2bis 4 6 3 14 149 23 67 17 8 14 4l 315
5bis9 7 4 10, 51 11 32 12 3 5 4 139
10bis 19 3 2 3 38 5 10 3 1 0 4 69
20bis 49 2 1 2 3 3 10 0 1 1 0 ;3
50 bis 99 0 0 0 7 0 1 0 0 1 0 9
100 bis 499 0 0 0 1 0 3 0 0 0 0 4
500 bis 999 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1.000 u. mehr, 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Gesamt 45 20 79 612 127 274 101 65 65 137] 1525

Quelle: eigene Darstellung Statistik Austria, Blick auf die Gemeinde, Arbeitsstatten 2011, Juli 2020)

Betriebsstruktur nach BeschaftigtengrofRengruppen

Betriebsstruktui
Betriebsstruktur®, Beschaftigungsanteile (82019) in %
. 26,2
Kleinstbetriebe 17.8
) EA|
Kleinbetriebe 239
170
Mittelbetriebe 222
25,7
Grofibetrieba 36,0
Hermagor Earmten
Quelle: HVSV (inkl. freier Dienstnehmer)

Quelle: Regionsprofil Bezirk Hermagor 2019
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Bisherige Aktivitaten der Region im Bereich "Klimaschutz im Tourismus"

Es gibt bereits seit Jahren diverse Projekte und Initiativen auf regionaler und Gemeindeebene. Ebenso gibt es im
Bereich Nachhaltigkeit und Energie einige Leitbetriebe in der Region.

Die Freizeitinfrastrukturen werden in hohem MaRe auch von Einheimischen bzw. der Karntner Bevolkerung ge-
nutzt (kurze Anreise, regionale Wirtschaftskreislaufe, ...).

Initiativen der Region

e Gemeindeverband Hermagor
Der Gemeindeverband des Bezirkes Hermagor ist eine Vereinigung, um die gemeinsame soziale und wirt-
schaftliche Entwicklung zu fordern. Er ist auch Trager des Umsetzungskonzeptes der Klima- und Energiemo-
delregion Tourismus
https://region-hermagor.at/wirtschaft-lebensraum/

e Destination Nassfeld-Lesachtal-Weissensee
Die drei Lebensraume bzw. Tourismusregionen Nassfeld-Pressegger See, Lesachtal und Weissensee arbei-
ten schon langer unter einem gemeinsamen Destinationsmanagement zusammen. Die Beteiligung an der
Klima- und Energiemodellregion fiir Tourismusdestinationen war eine willkommene Gelegenheit die nach-
haltige Ausrichtung der Destinationsentwicklung weiter zu intensivieren und auf klimarelevante Angebote
bzw. MaRnahmen zu fokussieren.
Einzigartig in Osterreich ist dabei, dass es sich bei der NLW Tourismus & Marketing GmbH um eine klassi-
sche Form des ,,Privat-Public-Partnership” handelt. Die Gesellschafter sind mit rund 51% die 10 Mitglieder-
gemeinden und mit rund 49% die KIG (Karnische Incoming GmbH). Die KIG besteht aus dem freiwilligen Zu-
sammenschluss von rund 180 Partnerbetrieben, aus den Bereichen Beherbergung, Infrastrukturanbieter
und Freizeitwirtschaft, sowie die Seilbahnpartner Nassfeld. Diese Gesellschafterstruktur stellt sicher, dass
sowohl der o6ffentlich-rechtliche Bereich also auch die Privatwirtschaft in Gemeinsamkeit die strategische
Ausrichtung und die UmsetzungsmaRnahmen erarbeitet und beschliet. Somit ist sichergestellt, dass von
allen Beteiligten in ein und dieselbe Richtung gearbeitet wird.
www.nlw.at

e Erste Slow Food Travel Region
Nach dem Motto von Slow Food ,,GUT — SAUBER —FAIR “sind die Leitlinien fir die Umsetzung der Ziele und
MaRnahmen in einem ausfihrlichen Slow Food Travel-Handbuch im Detail beschrieben. Die SlowFood-Phi-
losophie wird hier erstmalig in Europa fiir die Angebotsentwicklung mit den lokalen Produzenten in einer
gesamten Tourismusdestination angewendet.
Die Qualitatskriterien fiir die Lebensmittelproduktion orientieren sich an den Prinzipien von Slow Food. Es
sind Kriterien flir die Gastronomie- und Beherbergungsbetriebe und fir die Schulungs- und Weiterbildungs-
aktivitaten enthalten. Hinweise fir Veranstaltungen und die Durchfiihrung von Erlebnis- und Wissensver-
mittlungen ergdnzen das Slow Food Travel Handbuch. Aktuell gibt es ein neues Projekt, um die erste ,,Slow
Food Travel Schule” mit eigenen Qualitatskriterien in Hermagor zu etablieren.
https://www.slowfood.travel/de/slow-food-travel-alpe-adria-kaernten/urlaub/urlaubsdestination

e LEADER-Region Hermagor
Die LEADER Region Hermagor ist eine engagierte Organisation mit grenziiberschreitendem Ansatz. Sie ar-
beitet eng mit den anderen regionalen Organisationen wie Tourismusdestination, KEM Karnische Region,
etc. zusammen.
o https://region-hermagor.at/leader-14-20/
o grenziubergreifende Projekte https://region-hermagor.at/heuropen/

e KEM Karnische Region
In einem grenziiberschreitenden Projekt mit der Region “Friaul Julisch Venetien — FJV* (, Altervis“) entwi-
ckelte der Bezirk Hermagor schon seit dem Jahr 2010 (bis Mai 2014) eine gemeinsame, bezirksweite
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Potenzial- und Bedarfsanalyse im Bereich Erneuerbare Energie. Mit der Umsetzung von Pilotprojekten und
einer einhergehender Bewusstseinsbildungskampagne in der Region soll nun der nachste Schritt in Richtung
Selbstversorgung mit Erneuerbarer Energie geschafft werden.

Dadurch erfullt der Bezirk Hermagor eine Vorbildfunktion fir andere Regionen und zeigt auf, dass die
Selbstversorgung mit erneuerbaren Energien keine Utopie, sondern einen Prozess — speziell aber aufgrund
der Verantwortung gegentiber den nachkommenden Generationen eine PFLICHT - darstellt, der viele ver-
schiedene Komponenten miteinander verknupft und letztendlich eine unabhangigere Zukunft im Bereich
Energie schafft.

Seit 2016 ist die Region auch als Klima- und Energiemodellregion (KEM) ,Karnische Energie” erfolgreich und
leistet einen aktiven Beitrag zur Mobilitdts- und Energiewende. Es wurden bereits eine Reihe von Klimapro-
jekten (nachhaltige Mobilitat, raus aus dem Olkessel, ...) initiiert. Wihrend andere Linder und Regionen
wichtige KlimaschutzmafRnahmen auf die lange Bank schieben, hat man in der Region Nassfeld - Lesachtal -
Weissensee die Armel lingst hochgekrempelt. Aktuell wird die Arbeit am Umsetzungskonzept ,,KEM TOU-
RISMUS” unterstitzt. Der Schwerpunkt wird nun auf den Tourismus gelegt und gemeinsam mit der Destina-
tion NLW und den regionalen Stakeholdern werden zahlreiche Ideen fiir mehr Nachhaltigkeit im Tourismus
entwickelt.

e, Wirleben und lieben alle unsere Region, ob als Gast oder Einheimischer, wir wollen Nachhaltigkeit jeden Tag
spliren und erlebbar machen, die hohe Lebensqualitdt der Menschen im Tal sichern, die wunderschéne Natur
erhalten und die heimischen Ressourcen in Wert setzen. Die Region als touristischer Botschafter fiir effiziente
und nachhaltige Energienutzung positionieren.” (Daniela Schelch KEM Managerin)

. In einer Workshop- Reihe erarbeiten, diskutieren und entwickeln regionale Stakeholder, Unternehmerinnen
und Expertlnnen gemeinsam mit den Vertreterinnen aus Tourismus und Gemeinden konkrete MaBnahmen fur
unsere Region und eine gemeinsame Strategie und Vision wird entwickelt. Denn fiir eine nachhaltige und kri-
senfeste Entwicklung der Region ist eine gute Zusammenarbeit und Vernetzung zwischen den Stakeholdern ein
wichtiger Erfolgsfaktor.
https://www.karnische-energie.at/workshop-reihe-kem-tourismus-erfolgreich-auf-einem-gemeinsamen-weg/

e  GSTC Destinationszertifizierung
Die Destination Nassfeld-Lesachtal-Weissensee will als erste Destination in Osterreich aktuell dabei eine
Nachhaltigkeitszertifizierungssystem nach GSTC-Kriterien einfiihren. Dabei wird aktuell eng mit der Arbeit am
KEM Tourismus Umsetzungskonzept zusammengearbeitet. Die Destination Nassfeld-Lesachtal-Weissensee
kann hier als Pilotregion sicherlich Vorbildfunktion erreichen. Diese grenziiberschreitende Zertifizierung wéare
die erste weltweit seiner Art. Ins Zentrum der Betrachtung riicken zunehmend umweltbewusste BesucherIn-
nen und die einheimische Bevdlkerung. Durch diesen Paradigmenwechsel werden vor allem lokale Starken
und Kreislaufe im Rahmen der Tourismuswirtschaft angesprochen und zu entwickeln versucht.
Es gibt aktuell auch auf Bundesebene eine Initiative ein Umweltzeichen fiir Destinationen einzufiihren, um
das Ziel des Plan T — Masterplan fiir Tourismus fiir Osterreich als nachhaltigste Tourismusdestination zu un-
terstiitzen: ,Besonders nachhaltige Betriebe und Regionen sollen als Vorbilder fungieren und durch Auszeich-
nungen und freiwillige Zertifizierungssysteme, wie zum Beispiel Qualitdts- und Umweltsiegel, identifiziert wer-
den. Ziel ist, die Nachhaltigkeit als Alleinstellungsmerkmal fiir den ésterreichischen Tourismus zu etablieren
sowie Destinationen und Betriebe in ihren Bemiihungen zu bestéirken”.
Der Zertifizierungsprozess wird von der Fachhochschule Karnten, Studienbereich Wirtschaft und Manage-
ment, begleitet und unterstiitzt, sodass auch Mehrwerte in Richtung Wissensaustausch, Forschung und Lehre
generierbar sind.
https://www.gstcouncil.org/for-destinations/;https://www.bmlrt.gv.at/tourismus/masterplan_touris-
mus.html

Initiativen der Gemeinden:
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OEK’s — Ortliche Entwicklungskonzepte
Die Gemeinden verfligen Uber 6rtliche Entwicklungskonzepte, teilweise relativ aktuell mit zukunftsorientier-
ten Leitzielen fur die raumliche Entwicklung in Richtung Energieraumplanung.

5e-Gemeinden
Die meisten Gemeinden (Kotschach-Mauthen, Weissensee, Hermagor- Pressegger See, Stockenboi, Gitsch-
tal) beteiligen sich am Programm fiir energieeffiziente Gemeinden. Zwei Gemeinden haben bereits den 5e

@5 Die

landesprogramm
fir energieeffiziente gemeinden

Status erreicht: Kétschach-Mauthen und Weissensee

e5-Gemeinden der Region

e5-Programm e5-Gemeinden Uber uns Service
- £ ~r
o, Bb A
. ’ P T 4 4‘ w
SE v b
I %

Legende:

alle deaktivieren / alle aktivieren

. €5-Gemeinde € = e5-Gemeinde eee (eea Silber) e5-Gemelinde eeeee (eea Gold)

. e5-Gemeinde ee eb-Gemeinde eeee (eea Silber)

Quelle: https://www.e5-gemeinden.at/e5-gemeinden/e5-gemeinden-in-oesterreich; https://www.ktn.gv.at/Themen-
AZ/Details?thema=119&subthema=164&detail=882

Die Gemeinden Kotschach-Mauthen (82,3 %) und WeilRensee (78,7 %) gehdren mit einer "eeeee"-Auszeich-
nung, das ist die héchste Auszeichnung im Programm, zu den Top-Gemeinden in Osterreich.

Klimabiindnisgemeinden
Einige Gemeinden engagieren sich im Klimabiindnis: Stadtgemeinde Hermagor-Pressegger See, Marktge-

meinde Kdtschach-Mauthen; Gemeinde Feistritz/Gail
https://www.klimabuendnis.at/start.asp?list=yes&b=20&sw=81&sort=gemeinde&pa-

gesize=30&sw=21&suchstr=
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Energievorbildgemeinde Kétschach — Mauthen

Kotschach-Mauthen engagiert sich seit langem im Bereich erneuerbare Energie. Mit der AAE gibt es auch
einen innovativen regionalen Energieversorger. Der Verein energie_autark engagiert sich in der Gemeinde
und in der Region in Richtung Bewusstseinsbildung/schulung und informiert Giber aktuelle Férderungen bei
Neubau, Sanierung, Umbau und Nutzung von Heizsystemen aus erneuerbaren Energiequellen sowie
Elektro-Mobilitat. Aktuell bringen sich Mitarbeiternnen des Vereins auch aktiv beim Umsetzungskonzept
KEM Tourismus ein.

www.energie-autark.at

Bergsteigerdorfer Mauthen und Lesachtal

Bergsteigerdorf ist ein gepriftes Qualitatssiegel flir naturnahe Tourismusorte.

Sanfter, nachhaltiger Alpintourismus und professionelle Angebote fiir Bergsteige-

rinnen, Wandererinnen und Naturliebhaberlnnen sind garantiert. Bergsteigerdor-

fer weisen eine exzellente Landschafts- und Umweltqualitit auf und setzen sich BERGSTE
fir die Bewahrung der 6rtlichen Kultur- und Naturwerte ein. JRE
https://www.bergsteigerdoerfer.org/6-0-Die-Philosphie-der-Bergsteigerdoerfer.html

Naturparkgemeinde Weissensee

Weissensee ist seit langem engagiert als naturorientierte Tourismusmusge-
meinde. Raumplanerisch waren insbesondere die schon in den 70iger Jahren
getroffenen Entscheidungen gegen eine DurchgangsstraRRe und gegen eine
Verbauung des Uferbereichs besonders, wichtig. Die Auszeichnung als Natur-
park Weissensee; Alpine Pearls (autofreier Urlaub) und e5-Gemeinde zeigen bis heute das Engagement der
lokalen Akteuerinnen.

https://www.alpine-pearls.com/reiseziele/oesterreich/weissensee/

Il
pearls

Natiirlich sanfter Urlaub

Nachhaltige Gemeinde Lesachtal
Eine regionale Entwicklungsstrategie (1990) war die Grundlage einer zu-
kiinftigen Entwicklung des Lesachtales: Verzicht auf SkigebietserschlieSun- Boden

gen, Definition Verhaltnis 1:1 (Einwohner/Géste), die Erhaltung der wert- g’SChen
vollen Baukultur (rund 700 Objekte wie zB Miihlen, Bauernhofensem- nUtZBn!
Bmkumgggmeinde-?reiszoﬂ

bles...). Als Bestatigung der nachhaltigen Entwicklung wurde das Lesachtal
1995 von Journalisten als "Europas naturbelassenstes Urlaubstal" sowie als
"Landschaft des Jahres" und Beispiel eines nachhaltigen Tourismus fiir den Alpenraum von den
Naturfreunden International ausgezeichnet.

2019 wurde durch die Gemeinde und den Verein Entwicklungsinitiative Lesachtal (EIL)mit dem
Projekt ,Heilsame Landschaft Lesachtal” eine strategische Neuausrichtung des Lebensraumes Le-
sachtal initiiert. Dies soll den Fokus noch starker auf Umwelt und Gesundheit lenken, sowohl fiir
die Bevolkerung als auch fir die Gaste. Mehrere konkrete Ideen sind im Rahmen dieses Projektes
bereits entstanden. Insbesondere hervorzuheben sind die Qualitatskriterien fiir Produkte und tou-
ristischen Angebote (auch in Abstimmung mit den Slow Food Travel-Kriterien). Weitere Ziele sind
Energieautarke Gemeinde und Nachhaltiges Bauen. Zwei Gesundheitskonferenzen haben 2018
und 2019 stattgefunden.

Als konkretes Ergebnis kann auch die Einreichung und Nominierung fiir den Baukulturpreis 2021
betrachtet werden. Ein wesentlicher Aspekt der Nominierung ist die Erhaltung der historischen
Bausubstanz.

http://www.baukulturgemeinde-preis.at/2021

Die Gemeinde Lesachtal ist auch Griindungsmitglied der Bergsteigerdorfer und Slow Food Travel-
Region. Weiters ist die Gemeinde bei der Initiative "4 Gemeinden, 1 Lebensraum" - eine bundes-
landeribergreifende Zusammenarbeit der Karntner und Osttiroler Gemeinden des Lesachtales -
engagiert.

26


http://www.energie-autark.at/
https://www.bergsteigerdoerfer.org/6-0-Die-Philosphie-der-Bergsteigerdoerfer.html
https://www.alpine-pearls.com/reiseziele/oesterreich/weissensee/
http://www.baukulturgemeinde-preis.at/2021

Klima- und Energie-Madellregionen

Wir geslalien die Energewerss

Initiativen Unternehmen/touristischen Betriebe

Viele Unternehmen beziehen Strom aus regionalen Familienunternehmen wie der Al-
penAdriaEnergie GmbH. Dieses Unternehmen bietet Strom vom Osterreichischen Okos- g1 HOTELS
trompionier an und kann zahlreiche Zertifikate und Auszeichnungen vorweisen e e
(https://aae.at/).

Die AAE garantiert 100 % sauberen Strom, ohne Atomstromanteil und Verschwendung rarer fossiler
Rohstoffe. Die AAE erzeugt Strom ausschlief3lich aus erneuerbaren Energiequellen, wie Wind, Wasser

und Sonne.

Einige Tourismusbetriebe wurden mit unterschiedlichen Nachhaltigkeitszertifikaten ausgezeichnet (Leitbetriebe)
www.umweltzeichen.at, https://gralhof.at/bio-und-nachhaltigkeit/nachhaltigkeit

e Biopension Der Daberer (Umweltzeichen) St. Daniel
e Regitnig Hotel & Chalets Weissensee (Umweltzeichen) \i_

EU Sfe=

e Strandhotel Weissensee (Umweltzeichen) Eﬂﬂl hEl

e Gralhof Weissensee (Biohotel) wvom acoiahelou |
e Falkensteiner Hotel Sonnenalpe, Nassfeld (Umweltzeichen)

e Schlank-Schlemmer-Hotel Kiirschner Kétschach (Umweltzeichen)

e Alpencampingplatz Kétschach (Umweltzeichen)

Weitere engagierte Unternehmen/Hotels

e Geniellerhotel Die Forelle Weissensee @V

e Schlosshotel Lerchenhof Hermagor Slow ‘FOUdE

e Feriendorf Pressegger See Travel

e  Weissenseeschiffflotte (Osterreichs 1. Hybrid-Linienschiff ,MS Alpenperle®)
e  Mobilitatszentrale Hermagor (Mobilitatszentrale flir die gesamte Region - regionaler Linienbus, Alm- &
Wandershuttle, Radbusse, Sonderfahrten, Eventbusse, ...)

Siehe auch Beschreibungen im Kapitel 6 Gebdude.
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Die Seilbahnpartner Nassfeld

Die drei Seilbahnunternehmen spielen in der Region mit ihren touristischen Infrastruktureinrichtungen im Winter
und Sommer eine wichtige Rolle. Das Skigebiet Nassfeld, welches nur rund 3% der Gesamtflache der Karnischen
Alpen beansprucht, verfugt auf seinem Pistenareal tiber rund 400 Schneeerzeuger.

Umweltfreundlichkeit und Ressourcenschonung der Einrichtungen wird fiir die Zukunft noch wichtiger werden,
dariber ist man sich bereits jetzt bewusst. Mehr als 80%, der fir den Skitourismus der Region notwendigen Ener-
gie, wird auch heute schon aus regionaler Wasserkraft bzw. aus anderen erneuerbaren Energiequellen erzeugt.
Um Ressourcen zu sparen, werden auch neue Technologien eingesetzt:

Schneemessung und energieeffiziente Schneekanonen

Die Schneehohen kénnen visualisiert werden. Dadurch kann der Einsatz von Wasser und Strom reduziert werden.
Die Schneehdhenmessung erfolgt mittels dafiir technisch ausgestatteter Pistenmaschinen. Derzeit verfiigen acht
Pistenmaschinen Uber ein derartiges Schneemessungstool. Dadurch sowie durch den gezielten Einsatz von ener-
gieeffizienten Schneeerzeugern konnte bereits eine Reduktion von ca. 35 % des Wasserverbrauchs sowie eine
Energiereduktion von ca. 25 % erzielt werden.

Treibstoff Pistenfahrzeuge

Der Gesamtverbrauch von Diesel fiir die Pistenfahrzeuge liegt bei rund 280.000 | pro Saison. Es gibt Be-
strebungen den Treibstoffverbrauch zu senken.

Wassermanagement fiir Speicherteiche

Die Wasserfassung in den Speicherteichen erfolgt weitgehend durch natiirlichen Zulauf. Im Bedarfsfall
gibt es eine Leitung vom Tal zu den Teichen Uber die Wasser nachgepumpt werden kann. Mit dem neuen
Speicherteich Rudnigalm der ausschlieRlich natirlich gespeist wird, kommt es zu einem kompletten Ent-
fall der Pumpleistung fiir Wasser aus dem Tal. Es kommt zu Einsparung von ca. 600.000 kWh/Jahr.

Regionale Wertschépfung durch die Seilbahnbetriebe

Die Pisten werden so bewirtschaftet, dass diese im Sommer als AlImwiesen fir die Beweidung genutzt werden kon-
nen. Die Landwirtinnen werden fir die Nutzung der AlImflachen im Winter entsprechend entgolten. Die Nassfeld
Seilbahnen leisten auch einen relevanten direkten Beitrag zur regionalen Wertschopfung bzw. regionalen Entwick-
lung (Arbeitsplatze, Zukaufe von regionalen Unternehmen, regionale Beteiligungen, ...):

*  Regionale Beteiligungen: Bergbahnen Weissbriach, KIG Karnische Incoming GmbH; Gailtal Golf

*  Arbeitsplatze: Fast 100 % aus der Region davon 70% Ganzjahresjobs

*  Firfast 100 % der Angestellten werden Betriebsbusse zur Verfligung gestellt. Dadurch starke Reduktion des

Individualverkehrs.
*  Regionaler Skibusverkehr (50 % Mitfinanzierung durch Bergbahnen)

Aktuelle Diskussionen um Klimawandel, Bodenerosion, und Biodiversitat spielen derzeit noch nicht die notwen-
dige Rolle. Hier will die Nassfeld Seilbahnen GmbH in Zukunft noch eine aktivere Rolle spielen! Die Produktion
eigener erneuerbare Energie ist angedacht und soll zu einem Projekt im Rahmen der Aktivitaten der KEM-Karni-
sche Region werden (Machbarkeitsstudie siehe MaRnahme 2.1)
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Weitere Initiativen/Projekte in der Vergangenheit

Energie:autark Kétschach-Mauthen — LEADER-Projekt (2008-2011)

Zur Einbindung der Bevolkerung und zur Umsetzung der gesteckten Ziele , Energie-autarke Gemeinde Kotschach-
Mauthen” wurden in Ergdnzung zum Projekt ,,Modellsystem fiir ein multifunktionales Energiezentrum Koétschach-
Mauthen zur Erreichung der Energieautarkie (Joanneum Research)” Teilprojekte zu den Themen ,,Energieerlebnis
Kotschach-Mauthen (Modul 1) und Lerngarten fiir Schulen (Modul 2)“ umgesetzt

Detaillierte Beschreibung: http://www.energie-autark.at/

Multifunktionales Energiezentrum Kétschach-Mauthen - Energiesysteme der Zukunft/BMVIT (2009)
In diesem Projekt wurde der Energiebedarf der Gemeinde Kotschach-Mauthen im Detail erhoben.
Detaillierte Beschreibung: http://www.energie-autark.at

E-Bikeangebot fiir Menschen in der Destination: ,,Uberall ausleihen und iiberall abgeben“

In Kérnten, an der sonnigen Siidseite der Alpen, lautet das Motto seit jeher lustvoll leben und gelassen genielRen.
Deshalb kénnen Gaste genauso wie die Bevélkerung der Region auf ein regionsiibergreifendes Radverleihsystem
zurtickgreifen, in welchem samtliche Karntner Regionen mit integriert sind. Es ist somit moglich, in ganz Karnten
ein Rad auszuleihen um es spater an rund 50 Verleihstationen im ganzen Bundesland wieder abzugeben.

Ein gemutlicher Radausflug mit der Familie oder eine bissige Tour fiirs Training: Ein Highlight sind die vielen
grenziberschreitenden Touren, die vom 6sterreichischen Nassfeld ins italienische Kanaltal fihren. Sogar eine
Drei-Lander- Tagestour nach Slowenien ist moglich.

Die Sportlichen strampeln (iber den Lanzenpass oder die Straniger Alm nach Italien, wahrend die GenussradlerIn-
nen dem Gailfluss folgen und von Kétschach-Mauthen bis Villach stets bergab rollen. Die Riickfahrt kann krafte-
schonend mit dem Zug oder einem E-Bike erfolgen.
https://www.nassfeld.at/de/Summer-World/Bike-World/Service-Info-fuer-Biker/Verleih

Weitere Mobilitétsinitiativen siehe Kapitel 5 Mobilitéit
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1.7. Vorhandene Tourismusstrategien und Leitbilder
Baut auf Auflistung bzw. Dokumente/Projekte Kap 1.7 auf.

Die Destination Nassfeld-Lesachtal-Weissensee ist schon seit langerer
Zeit auf eine integrierte und nachhaltige Entwicklung ausgerichtet.

<7
Die Gemeinde Weissensee hatte schon in den siebziger Jahren einen "','_9.;: o ' fﬂ"," e
mutigen Schritt gesetzt, indem im 6rtlichen Entwicklungskonzept der 4 -.‘k et ¢ ”_'“j ”-_;"f’ '
Grol3teil des Seeufers unter Schutz gestellt und damit eine weitge- ‘@ ) Ca\ .."."” y ‘]
hende Verbauung verhindert wurde. o A / & "

Das Entwicklungsprogramm Lesachtal war eines der ersten integrier-
ten landlichen Entwicklungsprogramme in Osterreich (iberhaupt
(1988-1992).

Auch die Marktstrategien des Destinationsmanagement NLW setzen seit |angerer Zeit auf die regionalen Ressour-
cen. Der Giberwiegende Teil des touristischen Angebotes setzt auf die umweltfreundliche Nutzung des Natur-
raums (Wandern, Baden, Langlaufen, Skitouren, .....)

Als Gesamtstrategie fiir die Destination kann die ,,Slow Food Travel Region bezeichnet werden.

Dafiir wurde auch ein Qualitatsleitfaden erstellt und laufend werden vernetzte Angebote entwickelt, die auf den
regionalen Ressourcen aufbauen (Lebensmittel-Naturraum).

Ziel ist neben einer gesunden Region auch die regionale Kreislaufwirtschaft und Wertschopfung zu starken.

Mit regionalen Projekten wie den Geopark Karnische Alpen und der Machbar- P _
keitsstudie Weltnaturerbe Karnische Alpen, werden weitere Schritte zum 1THIE N ({:@ ﬁﬁggﬁ&f

n - UNESC
+ Global Geapank

Karmische Alpan ABENTEUER ERDGESCHICHTE

Schutz und der umweltfreundlichen Inwertsetzung des Naturraumes gesetzt. L

Aktuell wurde im Rahmen der Entwicklung des Umsetzungskonzeptes KEM Tourismus auch ein Zertifizierungspro-

zess nach GSTC-Destinationsstandard gestartet (https://www.gstcouncil.org/for-destina- 1

tions/). w.: GSTC
Global Sustainable Tourism Council

Von Seiten des Bundes (BMK) gibt es aktuell auch Bemihungen eine Umweltzeichen fir Tourismusdestinationen

umzusetzen, um einen Beitrag zu leisten, damit Osterreich die nachhaltigste Destination in Eu-

ropa werden kann. Die Destination Nassfeld-Lesachtal-Weissensee hatte dann die besten Chan-

cen als erste Destination zertifiziert zu werden. (siehe auch Ziele Plan Tourismus BMLRT).
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2. Starken-Schwachen Analyse

Eine wesentliche Starke liegt in der fast deckungsgleichen Struktur der Tourismusorganisation, der LAG Region
Hermagor und der KEM Karnische Energie. Gerade im Bereich Klimaschutz kénnen hier Synergien bei der Projekt-
entwicklung und Projektumsetzung in vielen Themenbereichen, wie auch im Tourismus, genutzt werden.

Diese Organisationen arbeiten schon langer intensiv zusammen. So wurde auch das Umsetzungskonzept fiir die
KlimaEnergieModelregion Nassfeld-Lesachtal-Weissensee in enger Zusammenarbeit entwickelt. Das sichert eine
hohe Akzeptanz in der Region und auch eine hohe Umsetzungswahrscheinlichkeit aller geplanten MaRnahmen.

Das Projekt ,Slow Food Travel“ ist eine regionale Initiative, die neben den wirtschaftlichen Aspekten bewusst-
seinsbildend fur den regionalen Kauf von qualitativ hochwertigen heimischen Lebensmitteln fiir die gesamte Be-
volkerung und die Gaste wirkt.

Eine weitere Starke liegt in der Energieproduktion durch regionale Anbieterinnen in der gesamten Region, die
sich heimische Tourismusbetriebe zu Nutze machen und somit einen wesentlichen Beitrag zum Klimaschutz leis-
ten kdnnen. Die Karnischen Alpen mit ihren rund 97% Naturlandschaft bieten viele Moglichkeiten fiir sanften
Tourismus. Angebote wie Wandern, Biken u.a.m. werden weiter ausgebaut und von den Touristinnen und Einhei-
mischen immer mehr genutzt.

Darliber hinaus gibt es im Bereich Mobilitat Projekte, wie das E-Car-Sharing FRED in der Region, das Angebote
und Anreize fiir umweltfreundliche Mobilitdt in der Region bietet. Die Kooperation mit anderen Regionen bzw.
die Ausweitung des Angebotes liber die Grenzen der Destination hinaus nach Oberkérnten/Osttirol bzw. nach
Italien sind in der Entwicklungsphase. Pilotprojekte der KEM mit der Gemeinde Weissensee oder dem Abfallwirt-
schaftsverband sind Vorzeigeprojekte fiir die Gemeinden in der Region (Motivation).

Eine wesentliche Schwache resultiert aus der Besiedlung in den langgezogenen Talschaften und ihren Begleithan-
gen. Die Erreichbarkeit zerstreuter Siedlungen mit ihren Tourismusbetrieben ist gerade im Bereich ,,last mile”
eine groRe Herausforderung.

Weiters stellen die geringe Bevodlkerungszahl und die negative demografischen Entwicklung ein Risiko fir die zu-
kiinftige Entwicklung dar. Die Handlungsfahigkeit der kleinen, eher finanzschwachen Gemeinden ist auch einge-
schrankt, um groRRe innovative Infrastrukturprojekte ohne staatliche Férderungen zu realisieren.
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Ubersicht SWOT

STARKEN

]

HNE
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&

Lange Tradition eines naturorientierten Touris-
mus; umweltvertraglich, kein Massentourismus
Die meisten Gemeinden bzw. Teilregionen ha-
ben eine gemischte Wirtschaftsstruktur (LW, Ge-
werbe/Ind., Handwerk, DL)

Wenig flachenintensive Infrastrukturen

Hohe Bereitschaft, Kompetenz der Gemein-
den/Politik zum Ausbau der 6ffentlichen Ver-
und Entsorgungsinfrastruktur (z.B. Okostrom,
engmaschiges Netz an Sammelstellen, 3 Biokom-
postanlagen, ...)

Grof3teils klar formulierte nachhaltige Strate-
gien/Visionen (auch integrierte Regionalentwick-
lung)

Viele Auszeichnungen fir nachhaltige, natur-
nahe Entwicklung (naturbelassenstes Tal, Natur-
park)

Zertifizierungen (mehrere Tourismusbetriebe,
Bergsteigerdorfer, 5e-Gemeinden, Naturpark, ...)
Viele Hotelbetriebe (z.B. Weissensee) sind ener-
gieeffizient erneuert worden

Einige echte Vorbildbetriebe Biohotel Daberer,
Forelle, Das Weberhaus, ...)

Hoher Anteil an Produktion erneuerbarer Ener-
gien (Wasserkraft, Hackschnitzel, ...)

Starke regionale Organisationen (LEADER, Desti-
nation NLW, KEM Karnische Energie, Naturpark-
verein, El Lesachtal, Verein energie:autark, ...)
Innovative Pilotprojekte fur klimafreundliche L6-
sungen bereits umgesetzt und in Planung
intensive grenziiberschreitende Kooperation mit
touristischen Organisationen (Friaul Julisch Ve-
netien
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SCHWACHEN

® Kleine Gemeinden, wenig finanzielle Ressourcen
flir technische Innovationen

® Randlage der Taler und geringe Bevdlkerungs-
dichte erschwert Investitionen (z.B. Regionale
Entsorger — Problem Wirtschaftlichkeit)

® Disperse Siedlungsstrukturen, geringe Bevolke-
rungsanzahl; damit auch gewisse tw. historische,
geografisch bedingte ,Zersiedelung

® Siedlungsstruktur erschwert auch attraktiven OV
mit hoher Frequenz zu organisieren bzw. ist die-
ser nur sehr teuer umsetzbar

® Digitalisierung vielfach - trotz vorhandener Infra-
struktur - nicht umgesetzt
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POTENZIALE

— Gemeinsames Destinationsmanagement und lo-
kale Strukturen arbeiten gut zusammen

— Aktuelle Strategien bzw. Positionierung als nach-
haltigste Destination Osterreichs (Destinationszer-
tifizierung GSTC, Slow Food Travel Region, Heil-
same Landschaft Lesachtal,)

— Klimaschutzbewusstsein der Gemeinden sehr
hoch (e5 Gemeinden; Energievorbildgemeinde
Kotschach)

— Neue innovative Ansdtze und Zukunftsstrategien
(Energieautarkes Lesachtal)

— Umweltfreundliche Mobilitdt weiterentwickeln
(,,E-Car-Sharing” in der Region, Naturparkshuttle
Weissensee, bedarfsorientierte Angebote)

— Programm Energieeffiziente Hotellerie > Bewusst-
seinsbildung, Training, Beratung

— Intensivierung der grenzliberschreitenden Koope-
ration fiir Einheimische und Touristinnen (Mobili-
tat, Wander-, Bike-, .... —angebote

— Ausbau der gemeinde- und regionsiibergreifenden
Kooperationen (Erhohung der kritischen Masse fiir
Umsetzung von Prozessen und Projekten)

Klima- und Energie-Madellregionen
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RISIKEN

(0]

(¢]

Geplante Projekte/MaRnahmen kénnen nicht
umgesetzt werden > fehlende Umsetzungsres-
sourcen

Alle relevanten Stakeholder an KlimamaRnahmen
zu beteiligen (Seilbahnen, ...)

Forderungen konnen auf Grund fehlender Eigen-
mittel nicht genutzt werden (z.B. Aktion klimaak-
tivmobil)

externe Rahmenbedingungen (EU, Bund, Land)



3. Gasteprofil
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Die Gastestruktur nach Urlaubsmotiven und Herkunft sind in den Saisonen Sommer und Winter sehr unter-
schiedlich. Im Winter verteilt sich die Herkunft der Gaste auf mehrere Lander. Vor allem Gaste aus osteuropai-
schen Landern (insbesondere Tschechien und Ungarn) suchen das Nassfeld fiir den Wintersport auf.

Im Sommer kommen 86 % der Gaste aus nur drei Nationen: Deutschland, Osterreich und Niederlande.

Daten zur Herkunft der Gaste Wintersaison

Ubernachtungen - Nassfeld - Pressegger See / Lesachtal / Weissensee

Nov. 14 - Nov. 15 - Nov. 16 - Nov. 17 - Nov. 18 -
Bedeutungswert der Markte April 15 April 16 April 17 April 18 April 19
Gesamt 789 822 834 845 785 500 882 225 883 619
Belgien 13452 12 873 17 072 18 899 22 444
Deutschland 189 416 190 886 170 822 193 151 207 609
Italien 28 887 31980 27 097 29 024 25302
Kroatien 21326 23794 24 173 27 633 27 429
Niederlande 55 163 57 379 61 444 64 339 59 537
Osterreich 270 608 277 550 250 387 269 936 260 728
Slowakei 15020 17 625 16 536 21392 23624
Slowenien 14 095 15 289 15073 17 233 19248
Tschechien 63 215 74 634 70 819 83924 81757
Ungarn 48 335 54 071 56 438 70451 65 898
Vereinigtes Kdnigreich 10 356 12 275 11583 11669 15 253
Quelle: Statistik Austria
Daten zur Herkunft der Gaste Sommersaison
Ubernachtungen - Nassfeld - Pressegger See / Lesachtal / Weissensee
Bedeutungswert der Markte | Mai- Okt. 2015 | Mai - Okt. 2016 | Mai - Okt. 2017 | Mai - Okt. 2018 | Mai - Okt. 2019
Gesamt 1181578 1273 230 1304 019 1325073 1329 246
Belgien 23288 31197 29 313 24 499 22 500
Deutschland 561614 599 420 605 610 618 054 628 570
Italien 69 039 64214 65 267 62 595 58 369
Niederlande 125977 139 808 151 994 146 112 131 278
Osterreich 333 648 352 890 361 071 375415 386 239
Schweiz und Liechtenstein 14736 13411 13034 15 842 15144
Tschechien 13435 18 983 19122 21310 22 898

Quelle: Statistik Austria

Ubersicht Herkunftslinder — Beispiel Weissensee

NATIONEN

RANKING NACH ANKUNFTEN SOMMER 2018

. OSTERREICH

. DEUTSCHLAND

ITALIEN

NIEDERLANDE
SCHWEIZ & LIECHTENS.
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. VEREINIGTES KONIGREICH | 120

Quelle: Statistik Austria; Produkt-/Marktstrategie Weissensee 2019
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Die Gaste sind in hohem MaRe naturorientiert. Ebenso einen hohen Anteil der Gaste machen Familien aus.
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Skifahren findet neben einigen kleineren Pisten hauptsdchlich am Nassfeld statt. Hier gibt es moderne Seilbah-
nen und Infrastruktur zur Erzeugung von Schnee. Mit 110 Pistenkilometern ist das Nassfeld ein abwechslungsrei-
ches und auch das groRte Skigebiet Karntens. Besonders ist auch das Angebot fir Familien hervorzuheben, mit 6
Pistenkilometern im Besonderen auf Familien abgestimmt. Dieses wird auch von der Bevolkerung der umliegen-
den Gemeinden genutzt. Die Destination bietet Gber den Skitourismus hinaus auch sanfte Wintererlebnisse wie
Langlaufen, Eislaufen, Skitouren, Schneeschuhwandern im Lesachtal und in Weissensee aber auch in anderen
Gemeinden des Gailtals an.

Das Lesachtal hat sich als Winterlanglauf- und Skitourengebiet etabliert. Der Weissensee bietet ein kleines Liftan-
gebot. Kern des Wintererlebnisses in Weissensee ist jedoch das einzigartige Natureislaufangebot und die Lang-
laufloipen. Je nach Schneelage ist auch das Winterwandern und MTB-Angebot im Winter relevant. AuRerge-
wohnlich ist fir den Weissensee auch die langjahrige Tradition der Eislaufveranstaltungen mit hollandischen Gas-
ten (Alternative hollandische 11-Stadte Tour).

Der Tourismus ist in hohem MafRe Aufenthaltstourismus. Saisonal und auf einige Orte bezogen ist jedoch auch
der Tagestourismus von Bedeutung. Es wird aktuell jahrlich mit rund 30.000 Tagesbesucherlnnen je Saison kalku-
liert. Der Tagestourismus betrifft insbesondere den Weissensee (Eislaufen im Winter, Baden im Sommer) und
den Presseger See (Baden im Sommer), sowie die Wintersporteinrichtungen am Nassfeld. Dies fiihrt natirlich
fallweise - insbesondere bei gréReren Veranstaltungen - zu starken Verkehrsbelastungen.

Die Gemeinde Weissensee arbeitet seit Jahren an Strategien und Mobilitatsangeboten, dieses Problem zu ent-
scharfen, mit Erfolg! Bereits Mitte der 90iger Jahre wurde ein erstes Verkehrskonzept erstellt. Inzwischen wur-
den viele Teilprojekte (Bummelzug, Naturparkbus, Bahnhofshuttle Weissensee, etc.) umgesetzt. Auch E-Carsha-
ring-Systeme sind bereits in der Region NLW erfolgreich im Einsatz

Das Nassfeld bietet Skibusse flir Gdste, Einheimische und Mitarbeiterinnen an. Dennoch kommt es bei der Talsta-
tion in Tropolach immer wieder zu Parkplatziiberlastungen.

Zusammenfassung Gaste

Die Giste der Destination Nassfeld-Lesachtal-Weissensee kommen mehrheitlich aus Osterreich, Deutschland und
den Niederlanden. Wobei im Sommer deutlich mehr Nachtigungen von deutschen Gasten gezahlt werden, als im
Winter.

Der Anteil der Géste, die 6ffentlich anreisen ist noch gering. Der Sommergast wird voraussichtlich aufgrund des
Gepacks leichter fur eine Bahnanreise zu gewinnen sein, als der Gast im Winter.

Die Sommergéste aus Osterreich und Deutschland stellen ein groRes Potential fiir die Anreise mit der Bahn dar.
Speziell bei den Sommergésten aus Osterreich ist ein hoher Anteil von Gisten aus Wien erkennbar. Diese Giste
hatten bereits in Wien einen relativ hochwertigen Bahnanschluss in unmittelbarer raumlicher Ndhe zur Verfi-
gung. Auch die mehrheitlich gewahlte Destination Hermagor bzw. Weissensee (Bahnhof Greifenburg-Weilensee)
spricht fir eine Bahnanreise, da diese von Wien mit einem Umstieg zu erreichen ist. Die Fahrzeit liegt bei rund
5,5 Stunden, damit doch tber der Fahrzeit mit dem PKW! Es braucht also gute Argumente und einen guten Ser-
vice fur die , last mile”, um neue Gaste auf die Bahn zu bringen.

e Aktivitaten fiir eine sanft-mobile Anreise fiir Tagesgaste zum Baden/Eislaufen zum Weissensee aus den Karntner
Zentren werden angestrebt. In der Hauptsaison kdnnen Tagesgéaste bereits vom Bahnhof Greifenburg fiir € 10,-
(Hin und Retour) via Bahnhofshuttle zum Weissensee fahren.

e Das Angebot gilt auch fiir Ubernachtungsgéste in Weissensee fiir die Fahrt zum Bahnhof Greifenburg fiir Tagesaus-
flugsfahrten in die benachbarten Regionen: https://www.weissensee.com/andsrv/ser-
ver.and?a=File&i=582&h=337267443f90b1516447d8b51928055c0a4ef964&e=.pdf

e Insgesamt besteht noch groRes Potenzial mehr Gaste auf die Bahn bzw. 6ffentliche Verkehrsmittel zu bringen!

o Weitere MaRnahmen fiir Tagesgdste sind daher gefragt. Es sollen laufend neue Angebote entwickelt und umgesetzt
werden.
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Ideen:

Reisekarten fiir alle Urlaubsorte (Beispiel Weissensee)
Kostenloser Skibus aus Zentralregion

Ein erster Test verlief nicht sehr erfolgreich, nur 300-
700 Fahrgdste pro Winter, die Bewerbung miisste in-
tensiviert werden

Eislaufshuttle/Airportshuttle fur Hollander von Kla-
genfurt.

Uberlegungen werden auch fiir einen Busshuttle
zum Baden/Eislaufen zum Weissensee aus den
Kérntner Zentren angestellt

Dieses gibt es bereits in der Hauptsaison, das Ange-
bot kann jedoch ausgeweitet werden

Kombitickets wie Anreise plus Skikarte, Eislaufkarte,
Seilbahnticket Sommer etc.

Gutscheine zum Einldsen in der Region
Parkraumbewirtschaftung in den Ortszentren
Bessere Vermarktung, attraktivere Gestaltung Gas-
teparkplatz Weissensee

Weitere KommunikationsmaBnahmen fur die 6f-
fentliche Anreise, als Teil des Reiseerlebnisses, Start
in den Urlaub

Pilotaktion mit OBB im Winter 2019/2020: Jeder
Gast erhalt 10 % ErmaRigung auf die Lifttageskarte
bei 6ffentlicher Anreise mit der OBB.
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4. Energieverbrauch und Energieproduktion im Tourismus
In den letzten Jahren ist in der Region hinsichtlich Energiekenndaten und Energieeffizienz sehr viel passiert,
eine gute Datenlage basierend auf den Konzepten und Studien zum Thema erneuerbare Energien ist ent-
standen und in verschiedene Projekte erfolgreich eingeflossen, wie die untenstehenden Projektzusammen-
fassungen zeigen:

® Klima und Energie- Modellregion “Karnische Energie” Umsetzungskonzepte

® Altervis- Selbstversorgung mit erneuerbaren Energien

® energie:autark Kétschach-Mauthen — LEADER-Projekt (2008-2011)

® Multifunktionales Energiezentrum Kotschach-Mauthen - Energiesysteme der Zukunft/BMVIT (2009)

Die SWOT-Analyse hat gezeigt das es bereits zahlreiche touristische Energie-Vorzeigebetriebe wie z.B.: den
revitalisierten Neusacherhof, Lerchenhof usw. gibt. Viele touristische Betriebe werden bereits mit regional
erzeugtem Strom und Warme aus erneuerbaren Ressourcen versorgt. Es gibt in den Zentren wie Kétschach
und Hermagor und auch in den peripheren Gebieten wie u.a. Sonnenalpe Nassfeld und Lesachtal, Biomasse-
Nahwarmeanlagen, die ortliche Infrastruktur mit Warme versorgen. Des Weiteren gibt es in Kétschach mit
der AAE einen regionalen Stromversorger, der auf iber 130 Jahre Erfahrung in Sachen Okostromversorgung
zurickblickt. Darliber hinaus gibt es zahlreiche Gewerbebetriebe wie Elektriker, Installateure, Planungsb-
ros, die seit Jahren den Weg der Alternativenergie gehen und somit Know-How in diesem Gebiet aufgebaut
haben. Beste Voraussetzungen also, um unsere Vision, die Region zu einer touristischen Botschafterin fir
effiziente und nachhaltige Energienutzung zu machen.

Im Rahmen des Projektes Altervis :
— Selbstversorgung mit erneuer- Erzeugung Bedarf
baren Energien wurde ein Modell e S|
des regionalen Energiesystems Biogas/Deponiegas A fugionst) '}
erarbeitet. Ausgehend von die- Khnliema
sem Modell wurden dann drei e A Joomizomiced
Szenarien erstellt, die die Auswir- \ (regionsl) _ |
kungen unterschiedlicher Mal3- 1 4 Brennstotte |} + Haushalte
nahmen auf die mogliche ener- Wasseriratt A (mpon)
gieautarke Selbstversorgung des Abvasssirtonk G
Bezirks aufzeigt. Im Modell wur- Tt Dy :;:u 5
den einander Erzeugung und Be- ‘ ;
darf gegeniibergestellt. e ) E—1 Verkehe
Der Bedarf wurde in drei Berei- e | | empon)
che geteilt: __ Kohie, Koks ;
e Haushalte —
e IGDL (Industrie, Gewerbe, — ‘ | (:::’;
Dienstleistungen, Landwirt- :
Benzin, Diesel :
schaft) :
e Verkehr P

Tourismus ist dem Bereich IGDL zuzuordnen.
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Wohnnutzfliche (Hauptwohnsitz in m? nach Bauperiode und Art des Wohngebiudes

250.000
m Gebaude > 2 Wohnungen

® Gebaude mit 1 oder 2 Wohnungen
200.000

150.000

100.000
B I I I
o ||

vor 1919 1919 bis 1946 bis  1961bis  1971bis 1981 bis 1531 bis 2001 bis nach 2010
1945 1960 1970 1980 1990 2010

Wohnnutzfliche [m?]

Quelle: Altervis — Selbstversorgung mit erneuerbarer Energie, Endbericht, S. 9

Die Aufstellung der Wohnnutzflache zeigt, dass es einen groRen Anteil an Gebduden gibt, die bereits
vor 1919 errichtet wurden. Nach einem Knick in der Zwischenkriegszeit und wahrend des 2. Weltkrie-
ges blieb die Bautatigkeit zwischen 1946 und 1990 relativ konstant. Ab 1990 nahm sie jedoch stetig ab.
AulRerdem gibt es kaum Mehrfamilienhduser und Geschosswohnungsbauten. Der GroRteil der Ge-
bdude beherbergt nur eine oder zwei Wohnungen. Dies bedeutet man hat es in erster Linie mit Einfa-
milienhdusern und Hofen zu tun. Anhand der Verteilung der Gebaude auf die Bauperioden kann die
Aussage getroffen werden, dass ein wichtiger Hebel flr eine Senkung des Heizwarmebedarfs und den
damit einhergehenden CO, Emissionen Sanierungen im Gebaudebestand sind.

Nachfolgde Aufstellung zeigt, dass der Eigenversorgungsgrad bei Strom und Warme grundsatzlich
schon sehr hoch bei 59% und 68% liegt. Treibstoff kann klarerweise nicht aus der eigenen Region
bezogen werden. Allerdings bei einer Steigerung des E-Autoanteils, wiirde zwar einerseits der
Strombedarf leicht steigen, gleichzeitig konnten aber auch Fahrzeuge kiinftig vermehrt mit regional
erzeugter Energie versorgt werden.
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Energiebedarf, regionale Energieerzeugung und Grad der regionalen Deckung im Bezirk Hermagor

Haushalte

IGDL

Verkehr

Bedarf (Summe)

Kleinwasserkraft
Windkraft
Biomasse (regional)
Biogas

Biodiesel
Abwassernutzung
Abwarmenutzung

Solarenergie (PV,
STH)
Erzeugung (Summe)

Grad der regionalen
Deckung

Strom
[MWhi/a]
40.009
76.585
17
116.611

69.295

Strom
-1
599%

Wirme
[MWh/a]
275.998
168.698
0
444,696

Warme
[MWh/a]
0

0
297.876
2.800
0
0
0
3.326

304.003

Warme
-1
68%

Treibstoff
[MWh/a]
0

0
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0 o8 o 0o oo

=]
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Gesamt
[MWh/a]
62.352

600
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8.800
0
0
0
3.669

373.297

Gesamt
[-]
5T%

Quelle: Altervis — Selbstversorgung mit erneuerbarer Energie, Endbericht, S. 9

Im Rahmen des Altervis-Projektes wurden drei Szenarien erarbeitet:
e Szenario 1 - Business as Usual

e Szenario 2 - E-autark Szenario A (moderat ambitioniert)

e Szenario 3 — E-autark Szenario B (sehr ambitioniert)

Grad der regionalen Deckung — Szenario 1, Bezirk Hermagor - Szenario 1

150%
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90%
R0%
0%
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40%
307%
20%
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0%

Strom |-| Warme|-| Treibstoff |-

Quelle: Altervis — Selbstversorgung mit erneuerbarer Energie, Endbericht, S. 9

Im Szenario 1 kommt es bereits zu einer Steigerung des Eigenversorgungsgrades bei Strom und
Warme. Flr den Bereich Strom fallt diese Steigerung mit 18% sehr deutlich aus. Hingegen kann im
Bereich Warem lediglich eine Steigerung um 2% erzielt werden. Die Steigerung im Bereich der
Stromerzeugung kann mittels Ausbau von Kleinwasser- sowie Windkraftwerken erreicht werden. Die
nur malige Steigerung im Bereich Warme ist darauf zuriick zufiihren, dass in einem Szenario in dem
die aktuelle Entwicklung sich fortsetzt, unter anderem die Wohnflache pro Person steigt, Diese
Zunahme macht Verbesserungen, die mittels Sanierungen erzielt werden kénnen wieder zunichte.
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Grad der regionalen Deckung — Szenario 2, Bezirk Hermagor Szenario 2
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Quelle: Altervis — Selbstversorgung mit erneuerbarer Energie, Endbericht, S. 11

In Szenario 2 wird eine leicht starker engagierte Energiepolitik in der Region simuliert. Die Grafik zeigt,
dass bereits bei einer nur leicht ambitionierteren Vorgehensweise bereits eine sehr deutliche Steigerung
des Eigenversorgungsgrades erzielbar ware. Bei der Stromerzeugung kénnte sogar eine deutliche
Uberproduktion erzielt werden. Diese kdnnte wiederum kiinftig fiir die Versorgung von mehr elektrischen
Fahrzeugen genutzt oder aber aus der Region exportiert werden. Diese deutlichen Verbesserungen sind
nur durch eine Verringerung des Energiebedarfs, z.B. durch Sanierungen, etc. zu erreichen. Gleichzeitig
kann aber auch die regionale Energieproduktion durch den Bau und die Revitalisierung von
Kleinwasserkraftwerken und dem Ausbau von Windkraft- und Phototvoltaikanlagen gesteigert werden.

Grad der regionalen Deckung Bezirk Hermagor — Szenario 3
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Quelle: Altervis — Selbstversorgung mit erneuerbarer Energie, Endbericht, S. 11
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In Szenario 3 wurde ein duBerst ambitionierter Ausbau von erneuerbaren Energiequellen im Bezirk
simuliert. Im Bereich Strom kann 54% (iber den Eigenbedarf produziert werden. Im Bereich Warme kann
der 100%ige Deckungsgrad selbst bei einem sehr ambitionierten Ausbau nicht erreicht werden. Allerdings
ist ein Deckungsgrad von bis zu 86% moglich.

Durch ein ambitioniertes Vorgehen, Senkung des Energieverbrauchs und gleichzeitig Erh6hung der regio-
nalen Energieproduktion, kann im Bereich Strom die Eigenversorgung hergestellt werden. Die Uberpro-
duktion an Strom kann fiir wachsende Bereiche wie der E-Mobilitat und Digitalisierung genutzt werden
oder auch Wertschépfung durch eine Einspeisung fiir die Region generiert werden. Eine zusatzliche Wert-
schopfung kann durch den Ausbau von erneuerbaren Energietragern, sowie Sanierungen erzielt werden.
Die Auftrage fiir Anlagen fiir erneuerbare Energien, Sanierungen etc. gehen in erster Linie an regionale
klein- und mittelstandische Unternehmen.

In Szenario 1 wiirden die jahrlichen Kosten fiir Energie trotz der gestiegenen Produktion und eines leicht
gesenkten Bedarfs steigen. Grund dafiir ist eine prognostizierte Preissteigerung im Bereich Energie von
37%. Eine Beobachtung des Marktes zeigt jedoch, dass in den letzten flinf Jahren der Preis fiir Energie
nicht in dem Umfang gestiegen ist, in einzelnen Jahren gab es sogar einen riicklaufigen Trend beim Ener-
giepreisindex zu beobachten.6 In den Szenarien 2 und 3 (ibersteigen die Energieeinsparungen und die er-
hohte regionale Energieproduktion die Energiepreissteigerungen und fiihren zu geringeren jahrlichen
Energiekosten fiir Energieimporte.

Touristische Verbraucher, aber auch Erzeugerinnen wurden im Rahmen des Konzepts nicht gesondert er-
hoben und bewertet. Der Auflistung von Best-Practise-

Beispielen aus dem Tourismus kénnen jedoch Mdglich- Energiepolitisches Profil:

Entwicklungsplanung,
Raumordnung
00 %

keiten zu Einsparungen in touristischen Betrieben ent-

1

nommen werden.

Kommunikation,
lion

Kkommunale Geb&ude,
kommunale Anlagen

Die erneuerbaren Energieformen sind in der Stadtge-
meinde Hermagor-Pressegger See wie auch im Bezirk — it 2016
—Audit 2012

eine starke Ressource und helfen, die regionale Wert-
schopfung weiter zu steigern.

interne
Organisation

\ersorgung,
Entsorgung

In Hermagor wurden rationellen Energieverwendung

bzw. Ressourceneinsparung die kommunalen Gebadude
thermisch saniert. Der Energieverbrauch durch eine Hositat

monatliche Energiebuchhaltung laufend Gberwacht. Mit 11 Nahwarmenetzen und vielen Mikronetzen
liegt Hermagor in Punkto Erneuerbarer Warmeversorgung bei den Spitzenreitern in Karnten. Neben der
Warmeerzeugung wurde in den letzten Jahren auch die Stromerzeugung aus erneuerbaren Energien for-
ciert.

Die Gemeinden sind sich der im Kontext mit dem Klimawandel bewusst, dass der Energieverbrauch bzw.
Energieeffizienz eine wesentliche Voraussetzung ist. Mehrere Gemeinden beteiligen sich auch seit lange-
rer Zeit am 5e-Programm.

6 vgl. Energiepreisindex der Osterreichischen Energieagentur https://www.energyagency.at/fakten-service/energiepreise/httpswwwenerg-
yagencyatepi.html
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Die energiepolitischen Ziele sollen auch in die raumlichen Leitbilder (OEK's) ibernommen werden

> Siehe Ziele Kotschach-Mauthen: “100%-ige Energie-Autarkie. Vertreter der Gemeinde, Energieerzeuger,
Unternehmer, Landwirte und Tourismusbetriebe haben den Verein ,energie:autark” ins Leben gerufen.
Durch die Installation von Photovoltaikanlagen auf 6ffentliche Gebdude und einen Lerngarten — der in Ko-
operation mit der Padagogischen Hochschule aufgebaut wurde und Schiiler die Produktionsweise erneu-
erbarer Energien ausprobieren kénnen — sollte eine Bewusstseinsbildung zum Thema erneuerbare Ener-
gien fir die Bevolkerung, fur Exkursionsteilnehmer und auch fiir Gaste erreicht werden. Weitere Projekte
werden durch den Verein ,energie:autark” vor allem im Mobilitdtsbereich angestrebt. Teile des Nahver-

kehrs werden zukliinftig auf e-Mobilitat umgestellt.

¢ Auch die Gemeinde Lesachtal strebt eine weitgehende Energieautarkie an. Dies soll durch den laufenden Ausbau bioge-
ner Heizkraftwerke und Strom aus Wasserkraft erreicht werden. Am 3. Juli 2020 wurde in St. Lorenzen die erste
Mikro-Holz-Kraftanlage Karntens in Betrieb genommen. Anton Obernosterer betreibt seit dem Jahre 2006 ein Bio-
masseheizwerk in St. Lorenzen.

e Quelle:
http://lesachtal.gv.at/index.php/mitteilungen-des-buergermeisters/393-erste-mikro-holz-kraftanlage-steht-im-lesachtal.html

e Die Anlage wird ausschlieflich mit heimischem Hackgut, das von értlichen Land- und Forstwirten sowie von ortlichen
Agrargemeinschaften bezogen wird, betrieben. Damit der ideale Brennwert der Hackschnitzel erreicht wird, wird
dem Holz mittels einer RTS — Trocknungsanlage die Feuchtigkeit entzogen. Die Anlage erzeugt bei diesem Prozess
auch 30 kW Strom und 70 kW Warme.
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In der Region waren mit Jahresende 2019 177 Photovoltaik-Anlagen gemeldet. Diese Anlagen haben
eine durchschnittliche Leistung von 10,47 kWp/1.000 Einwohner.
Aufgrund der guten Bedingungen betreffend Sonneneinstrahlung sind diese Werte im Osterreich-Ver-
gleich eher gering. Dies bedeutet, dass hier noch grolRes Potential im Ausbau der Energieerzeugung

aus Sonnenlicht besteht.

Anlagenleistung

Gemeindename kWp/1.000 EW Anz. Anlagen

Dellach 7,3 9
Hermagor-Pressegger See 9,29 64
Kirchbach 11,66 30
Kotschach-Mauthen 3,87 13
St. Stefan im Gailtal 9,35 15
Gitschtal 12,84 16
Lesachtal 3,03 4
Weillensee 22,43 17
Feistirtz an der Gail 14,45 9
Stockenboi 3,74 6

Quelle: Statistik Austria: Anzahl der Photovoltaikanlagen auf 1000 Einwohner; Gemeinden; 2020-03-01

4.2 Heizungssysteme in Gebauden

In der Region wird noch ein erheblicher Teil der Gebaude mit fossilen Energietrdagern beheizt. Von den
9.030 Gebiuden werden 2.858 Gebiude mit Kohle, Erdgas oder Ol beheizt. Zusatzlich sind in der Sta-
tistik 1.714 Gebaude angeflihrt, deren Heizungsart nicht bekannt ist.

Im Schnitt werden in der Region 23,3 Prozent mit Biomasse beheizt, nur 2% hangen an einer Nah-/
Fernwdrmeanlage (192 Gebaude).

Uberblick Heizungssysteme in der Region
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Warmepumpe Sonstige
500 - Micht bekeizt W Mah-und Fernwarme
=000 W Kessel - Ol keasel - kahle
W Kassel - Gas B Kessel - Biomasse
ZE00
W Derze’t nicht Bekannt
2000
1500
1000 .
500 .
= — I - N
o I | | , , , i .
W T Y - L - ™
o o & oF o _tq?’@ ﬁ'@ Jg{\? QS&QF.
o o & ¢ & & & ¢ S
& ﬁ w \o@ e F 2
o o W
& at ol z
5 o o f
o B i o
&
Q@-

Quelle: Eigene Darstellung basierend auf Daten Energiemosaik (Abart-Heriszt et al. 2019, Energiemosaik Austria)
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In der Statistik sind 589 Gebaude erfasst, die in der Region touristisch genutzt werden. Von diesen Ge-
bduden werden 203 touristische Gebdude mit fossilen Energietragern beheizt. Die statistische Aussa-
gekraft in diesem Bereich ist aufgrund der hohen Anzahl von nicht bekannten Heizungssystemen kri-
tisch zu hinterfragen (193 Gebaude mit unbekannten Heizungen). Teil des Umsetzungsprojektes muss
daher eine genaue Erhebung der Heizungssysteme in touristisch genutzten Gebauden sein. 74 Bio-
masseheizungen, 13 Nahwarmenetze und 106 Gebaude mit ,,sonstigen” Heizungen (darunter 20 mit
Warmepumpen) vervollstéandigen die Statistik.

Heizungssysteme in touristisch genutzten Gebauden der Destination NLW
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. I
m I
o . — . l I |
K & ) 20 o 3 an
a o s o ,{ﬁ& o & aF &
q'b b'ﬁ' B\'&J & A & Qj:ﬁ‘ o a
& + = o & 25
at . b )
N ] LA
! o
@& @ﬁ #‘3{; g
L
Warmepumpe sanstige | Nicht beheize B Mah- und Fermwarme B Kessel - 01
Kessel - Kohle B Kessel - Gas W Keszel - Biomasse W Derzeit nicht Bakannt

Quelle: Eigene Darstellung basierend auf Daten Energiemosaik (Abart-Heriszt et al. 2019, Energiemosaik Austria)
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Der Gesamtenergiebedarf des Bezirkes Hermagor liegt bei 658.956 MWh/a.7 Den groRRten Anteil am
Gesamtenergiebedarf hat Warme mit 67,5% gefolgt von Strom mit 17,6% und Treibstoff 14,9%.

In der Region werden 373.297 MWh/a aus erneuerbaren Energiequellen erzeugt und damit betragt
der Selbstversorgunggrad 56,7%. Die regionalen Energieproduktionsquellen sind:

e Kleinwasserkraft

e Windkraft
e Biomasse
e Biogas

e Solarenergie

Im Vergleich mit dem Tool ,Energiemosaik”8 stellt sich heraus, dass der oben berechnete Wert in ei-
ner verwandten Dimension einzustufen ware. ErfahrungsgemaR stellt das ,,Energiemosaik” einen
grundsatzlich niedrigen Wert des regionalen Energiebedarfs (im Vergleich zu anderen Berechnungsme-
thoden) dar, da diese Energiebilanzdarstellung auf dem Endverbrauch basiert und nicht auf dem Verur-
sacher-Prinzip (sprich die vor Ort verursachten Emissionen bilanziert) aufbaut!

Energieverbrauch der Gemeinden nach Sektoren in MWh/a
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Quelle: Eigene Darstellung basierend auf Daten Energiemosaik (Abart-Heriszt et al. 2019, Energiemosaik Austria)

Das ,,Energiemosaik” weist einen gesamten Energieverbrauch von 635.200 MWh pro Jahr aus, wobei in
dieser Energiemenge auch die Verbrdauche der Gemeinden Weillensee und Feistritz enthalten sind, die
in den Berechnungen aus dem Jahr 2014 (Quelle RMA) nicht berticksichtigt sind (nur die Gemeinden

des Bezirks Hermagor!).

7 KEM-Antragstellung 2014, Seite 5; RMA
8 Abart-Heriszt et al. 2019, Energiemosaik Austria; www.energiemosaik.at; abgerufen im Juli 2020.
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Das ,,Energiemosaik” stellt mit dem Jahr 2019 folgende Versorgungssituation in den Gemeinden dar

Abbildung zu Energieverbrauch in der Region, differenziert nach fossil und erneuerbar
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Quelle: Eigene Darstellung basierend auf Daten des Energiemosaiks (Abart-Heriszt et al. 2019, Energiemosaik Austria)

Bei der Detailanalyse der Dienstleistungen kénnen auch die Unterkategorien im Energiemosaik darge-
stellt werden.

Beherbergung und Gastronomie [MWh/a]
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Quelle: Eigene Darstellung basierend auf Daten des Energiemosaiks (Abart-Heriszt et al. 2019, Energiemosaik Austria)
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Daraus resultiert, dass unter Beriicksichtigung des Anteils der Erneuerbaren Energieversorgung je Ge-
meinde die anteiligen Treibhausgas-Emissionen durch Gastronomie und Beherbergung abgeleitet werden
kénnen.

Der Analyse zufolge wiirden in der Dienstleistungsbranche ,Gastronomie und Beherbergung” im Jahr

2019 3.230 Tonnen CO; ausgestofien worden sein. Diese Menge umfasst jedoch nicht die Mobilitdtsemis-
sionen, die durch An-/ Abreise verursacht wurden.
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5. Mobilitat

Die Herausforderung liegt darin, mobilitdtsrelevante Bedirfnisse zu befriedigen und die Erfillung der Da-
seinsgrundfunktionen — Wohnen, Arbeiten, Bildung, Einkaufen sowie Freizeit & Erholung — durch geeig-
nete, umwelt- bzw. klimavertragliche Mobilitdtsangebote zu gewahrleisten, gleichzeitig die Bevolkerung
und die Gaste auf nachhaltigere Mobilitatspfade zu fihren.

Die Gemeinden der Destination NLW sind durch die Bahn und das 6ffentliche Busnetz grundsatzlich er-
reichbar. Mit den Bahnhofen Hermagor und Greifenburg-WeiRensee und dem Bahnhof-Shuttle Karnten
(Last Mile Service) sowie weiterer flexibler Mobilitatsangebote sind die Betriebe fiir den Gast 6ffentlich
erschlossen. Dennoch erfolgt der Verkehr -auch die Gastemobilitat- real bisher Giberwiegend tber den
motorisierten Individualverkehr.

Uberblick - Was ist vorhanden:

e Elektrifizierte Bahnstrecke von Villach nach Hermagor

Modellregion Weissensee — Alpine Pearls-Partner (Naturparkbus, 1. Osterreichisches
Hybridlinienschiff, SpaRmobilitat, ...)

Digitale Haltestellen (in der Testphase)

Stundentakt bei Bussen in der ldndlichen Region (Halbstundentakt NUP-Bus am Weissensee)
E-Sharing (E-Auto, E-Bike, ...)

Genusstouren mit nachhaltigen Verkehrsmitteln (mit FloB, Ruderbooten, Bikes)

Kostenfreie Besucherpldtze am Ortseingang um 6ffentlich Weiterfahren zu kdnnen.
Karntenweites Bahnhof-Shuttle-System (www.bahnhofshuttle.at + Weissensee Variante)
Radbusse, Almtaxis, Eventbusse, Wanderbusse, Airportshuttle, Skibusse (auch tberregional)
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Offentlicher Personennah- und Regionalverkehr

Mit der S-Bahn (S4) bis Hermagor und gut ausgestattete Businfrastruktur im und in den Bezirk wurde das
Mobilitatsangebot flr Einheimische und Touristinnen im Rahmen seiner Moglichkeiten optimiert.

Von Hermagor bis Arnoldstein verliuft die 32 km lange Gailtalbahn, eine eingleisige Strecke der OBB. Die
Gailtalbahn wurde aktuell saniert/elektrifiziert und verkehrt im Stundentakt! Die Wagons sind modern
und auch fiir Radtransport gut geeignet.9

Die Region ist von Ostosterreich aus Gber Villach bzw. Spittal-Millstatter See 6ffentlich erreichbar. Von Villach aus
fahrt eine S-Bahn in Richtung Hermagor. Uber diese Linie sind allerdings nur die Gemeinden St. Stefan im Gailtal und
Hermagor-Pressegger See erreichbar. Feistritz an der Gail kann Gber den nahegelegenen Bahnhof N6tsch im Gailtal
erreicht werden. Die Gemeinden Dellach, Gitschtal, Kirchbach, Kétschach-Mauthen und Lesachtal sind vom Bahnhof
Hermagor-Pressegger See aus liber weiterfiihrende regionale Buslinien zu erreichen. Auch die Busse sind modern,
barrierefrei ausgestattet und fiir den Radtransport gut geeignet. Die Linienbusse fahren auf gewissen Strecken mit
extra Radanhéanger.

Von Deutschland ausgehend fahrt man per Bahn Uber Salzburg in die Region. Von Salzburg Richtung Klagenfurt sind
die Stationen Spittal-Millstatter See und Villach erreichbar. Richtung Weillensee gelangt man vom Bahnhof Spittal-
Millstatter See aus mit der S1 Richtung Lienz (Osttirol) bis zur Station Greifenburg-Weiensee Bahnhof. Vom Bahnhof
aus ist jedoch noch eine Weiterfahrt mit dem Bus erforderlich bzw. dem extra eingerichteten Bahnhofshuttle Weis-
sensee flir Nachtigungs- aber auch fir Tagesgaste moglich. Stockenboi ist 6ffentlich eher umstandlich erreichbar, z.B.
per Bus von Feistritz an der Drau aus, wobei die Busse nicht vom Bahnhof aus starten und man erst einen langeren
FuRBweg zur Busstation zurlicklegen misste.

Von Westo6sterreich aus ist die Region auch am besten mit dem Umweg Uber Salzburg erreichbar. Gegeniliber dem
Auto ist dies jedoch mit einem Zeitverlust von 1,5 bis 2 Stunden verbunden. Eine Alternative ware Uber Sudtirol.
Diese Route ist jedoch mit mehrfachem Umsteigen verbunden. Von Sidtirol und Italien aus erreicht man die Region
Uber Fortezza/Franzensfeste und Lienz in Osttirol.

Die Attraktivitat der Erreichbarkeit mit OV ist in den peripheren Ort-
schaften relativ gering und der Anteil der Giste, die mit Offentlichen
Verkehrsmitteln anreisen derzeit noch niedrig (bei ca. 2% im Durch-
schnitt). Mobilitat ist aber in den meisten Gemeinden der Destination
schon seit vielen Jahren ein Thema bzw. ein Schwerpunkt der Arbeit
des Destinationsmanagements um den Anteil zu erhéhen bzw. die
Mobilitat vor Ort noch nachhaltiger zu gestalten.

Die wichtigsten Anbieter in der gesamten Destination sind die MVG Mobilbiiro & Verkehrsmanagement
GmbH fiir den Busbetrieb und die OBB fiir den Schienenverkehr.

Der offentliche Personennah- und Regionalverkehr wird in Karnten durch die ,Verkehrsverbund Karnten
GmbH" - Karntner Linien (VKG) organisiert. Die Verbundgesellschaft ist dabei zustandig fiir Marketing,
Fahrplanabstimmung und Fahrkartenverkauf; die Erbringung der Verkehrsdienstleistungen selbst obliegt
jedoch einzelnen Verkehrsunternehmen.

9 Die Bahnstecke Hermagor — Kétschach wurde 2016 eingestellt, hier verkehren nun Busse
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StraBenverbindungen

Die wichtigste Verkehrsachse des Bezirks ist die B 111, die GailtalbundesstralRe. Durch sie sind alle Ge-
meinden mit dem Karntner Zentralraum verbunden. Weitere wichtige Verkehrsachsen sind die Nord-Stid-
Querungen der B90 liber den Nassfeld-Pass sowie der B110 tiber den Pléckenpass. Die Verkehrsachse mit
dem hochsten Verkehrsaufkommen ist die B 111 — GailtalbundesstraRe.

Der Bestand von zugelassenen Fahrzeugen belauft sich auf 10.489 PKW bei 9.050 Haushalten im gesam-
ten Bezirk.

Tabelle 1-3: Energieeinsatz der Haushalte (Mikrozensus 2009/2010) - Fahrleistungen und
Treibstoffeinsatz privater Pkw ,Ergebnisse flr Karnten, [Statistik Austria, 2011d]

Verwende- Anzahl gefahrene Treibstoffverbrauch Durchschn.
ter Pkw Kilometer Insgesamt pro pro Jahres-
Treibstoff Pkw 100 km kilometer
in Liter pro Pkw
Benzin 114.943 1.248.918.069  93.031.906 809 7.4 10.866
Diesel 168.339 2.657.297.906 178.805.404 1.062 6,7 15.785
Sonstiger 2.448 23.210.979 1.746.545 713 7,5 9.481
Zusammen 285.731 3.929.426.954 273.583.855 957 7.0 13.752

Quelle: Umsetzungskonzept; RMA; Seite 12.

Im Rahmen der detaillierten Auswertung der treibhausgasrelevanten Mobilitatsemissionen kénnen auch
Rickschliisse auf Emissionen, die aus touristischen Aktivitdaten (auf Gemeindeebene!) entstehen, abgelei-
tet werden, d.h. es ist nur anteilig die Reisetatigkeit der Gaste vor Ort inbegriffen!
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Auflistung der CO2-Aquivalenten pro Jahr untergliedert nach den Nutzungen in der Region

Treibhausgas- |Treibhausgas- n:.l)ltt)?ﬁ:at Alltags- Alltags- UrLanudbs- Personen- Giiter-

Gemeindename emissionen emissionen mobilitdt der | mobilitat . mobilitat e
R e der rps Geschifts- | | mobilitat

insgesamt Mobilitat Beschdftigten | der Kunden R insgesamt
Haushalte reisen

Dellach 6.420 2.140 1.630 180 100 80 2.000 140
Hermagor-Pressegger See 58.710 15.440 7.520 3.590 2.420 490 14.020 1.410
Kirchbach 15.970 4.970 3.610 580 230 170 4.600 370
Kétschach-Mauthen 29.790 6.580 3.360 1.520 690 240 5.810 770
St. Stefan im Gailtal 8.140 2.840 2.360 140 120 100 2.720 120
Gitschtal 7.920 2.220 1.470 270 180 80 2.010 220
Lesachtal 8.160 2.410 1.700 230 160 90 2.180 230
WeiRensee 4.330 1.250 690 250 230 50 1.220 30
Feistritz an der Gail 3.970 1.450 1.130 110 70 40 1.350 100
Stockenboi 16.430 3.580 2.640 250 140 100 3.130 450
Gesamt [t CO2-Aqui./a] 159.840 42.880 26.110 7.120 4.340 1.440 39.040 3.840

Quelle: Eigene Darstellung basierend auf Daten des Energiemosaiks (Abart-Heriszt et al. 2019, Energiemosaik Austria)

Informationen zur Mobilitdt der Gaste

Insgesamt ist trotz umfangreicher Angebote der Anteil der Anreise mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln noch
gering:10

e Aufenthaltsgiste OV Gesamt rund 3% (Weissensee ca. 6%)

e Tagesgaste OV1,5%

Seit Jahren wird an vielen Schrauben gedreht und es wurden attraktive Angebote entwickelt, um den Um-
stieg auf nachhaltige Mobilitdtsformen fiir Gaste und Einheimische leicht zu machen. Schon jetzt findet
der Gast viele Informationen dazu im Netz, sowie in zahlreichen Informationsbroschiiren tber die Touris-
musinformation und die Quartiergeber. Ein Ausschnitt aus Broschiiren und Karten der Region, die Gber
Mobilitat informieren, findet sich im Anhang dieses Antrags.

Es wurden auch spezielle Anreize fir den Gast entwickelt: Informationen zur Anreise mit der Bahn, Gaste,
die mit dem OBB-anreisen erhalten 10 Prozent ErmaRigung auf die Vollpreistageskarte im Skigebiet Nass-
feld.

10 Die Werte sind Schatzungen, insbesondere fiir den Tagesgésteverkehr gibt es keine Aufzeichnungen; fiir OV-Anreisende kann die Gaste-
befragung von T-Mona herangezogen werden: 2019 Karnten Bahn&Bus ca. 7%. Dieser Anteil ist in der Destination NLW deutlich geringer
(Erreichbarkeit)
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Beispiel Informationen zu Anreise per Bahn auf Website Nassfeld
Anreise mit dem Zug
Umweltfreundlich und Komfortabel

Kein lastiger Stau. Schon bei der Abfahrt zurticklehnen und in den Urlaub starten. Umweltschonend rei-
sen. Das sind nur drei der zahlreichen Vorteile bei einer Anreise mit dem Zug oder der Bahn.

Ihr reist ohne Auto an, wollt aber nicht darauf verzichten,
komfortabel alle Highlights in der World of Mountains &
Lakes zu erreichen? Wie praktisch, dass die
Urlaubsdestination in Sachen Mobilitat alles bietet, was die
Fortbewegung unkompliziert und bequem macht: vom
Wanderbus, dem Piccolo-Express Nassfeld, Uber den Skibus
bis hin zum Rufbus fir individuelle Routen.

Tipp: Erkundet die Karnische Region flexibel und ganstig
mit den Elektroautos von EReD! Werft einen Blick auf alle
Infos zum E-Carsharing-Projekt FReD und leistet einen
nachhalitigen Beitrag zum Klima!

W v Dank des gut ausgebauten Busnetzes in der Region
3 ‘SE\"""K / I Nassfeld-Pressegger See ist es ein Leichtes, das Auto
—t 4 wahrend des Urlaubs einfach mal stehen zu lassen. Und es
E-‘é.] kommt noch besser: Mit der +CARD holiday oder der
i i\ o GéasteCard Basic im Gepack nutzt ihr die offentlichen
S Verkehrsmittel kostenlos ... und das sogar bis ins Lesachtal!

Quelle: https://www.nassfeld.at/de/Service/Anreise-Mobilitaet

Zu jedem Hotel bzw. Point of Interest in der Destination kann liber die Website direkt die Anreise mit 6f-

fentlichen Verkehrsmitteln abgefragt werden:
Online Tool zur Planung An- und Abfahrt und Mobilitdt vor Ort
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e,
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wonos _ gl 1 Awreeupe sew
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VON  Wien Hauptbahnhof, Osterreich Salzburg 3 YN S =
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2 Abschicken - ¥ Hungary
N High Tauern g
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2 *‘il/ S T Velenje et Kaposvar ikt nhale ~
Pl o o \f . < Yo . Wit Untarszitzung vea Land und Europilccher Union ™
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Quelle: https://www.nassfeld.at/de/Service/Anreise-Mobilitaet/Karte

Die Kommunikation soll weiter verstarkt und die Buchung vereinfacht werden. Speziell auch durch neue
Projekte bzw. MaRRnahmen im Rahmen von KEM Tourismus (siehe MaRnahme MobilAPP)
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Uberblick weiterer Mobilititsangebote:

e Bahnhof-Shuttle Karnten-
Ermoglicht Abholung von jedem Bahnhof (in Kooperation mit Bacher Reisen und lokalen Busunternehmen).
Damit ist theoretisch jedes touristische Ziel auch 6ffentlich erreichbar.
www.bahnhofshuttle.at

e Bahnhof-Shuttle Weissensee; Naturparkbus Weissensee; Erlebnispass Weissensee mobil
Die Tourismusgemeinde Weissensee ist im Mobilitdtsbereich besonders aktiv und weist
bereits den hochsten Anteil an Bahnanreisenden auf (ca. 6 %).

Neben dem Abholservice ist auch der Linienverkehr im Gemeindebereich wichtig. Mit
dem Erlebnispass ,,mobil+“soll das Angebot zum Gast entsprechend kommuniziert wer-
den. Die Mobilitdtsangebote sind auch in einer Sommer-/Wintergdsteinformation nach-
zulesen und liegen in jeder Unterkunft auf.

Das Naturparkfest wird als klimafreundliches Event konzipiert. Durch Schiff- und Naturparkshuttle wird der
Individualverkehr minimiert .

Infoblatt WEISSENSEE KARNTEN

Naturpark

Sanfte Mobilitdt am Weissensee gpiel, l.o.‘f'z der Na‘f’ur Weesdrsee

https://www.weissensee.com/service/anreise-bahnhofsshuttle.html
https://www.weissensee.com/weissensee/sanfte-mobilitaet-kaernten.html

e FRED
E-Car-Sharing-Angebote auch fiir Urlaubsgaste (liber Autohaus)
183.000km (7 Autos) werden pro Jahr zuriickgelegt; die Sharing-Fahrzeuge werden be-
reits auch im hohen MaRe von Gasten (va. Weissensee) genutzt.
Das Angebot soll weiter ausgebaut werden (siehe M8 Genusstouren, Ladestationen)
o  Rufbussystem
200.000 km/Jahr (davon fast 80% eingespart)

e E-Bikeangebot fiir Menschen in der Destination
Devise ,Uberall ausleihen und {iberall abgeben” -Kooperation mit OPNV und OBB-Rufbus. Damit sollen der
Radverkehr und das radtouristische Angebot forciert werden.

e  Almshuttle
Das Almshuttle ist erst neu seit der Sommersaison 2020 in Betrieb. Es ist sowohl auf Tagesgaste, als auch
auf Ubernachtungsgiste ausgelegt. Vom Bahnhof Hermagor oder von den Ortszentren aus werden Géste
direkt zu attraktiven Almen und Wanderzielen gebracht. Alle Abfahrtsorte haben einen 6ffentlichen An-
schluss an die Linienbusse. Die Almshuttles verkehren jeweils in der Friih zur Alm und am Nachmittag wie-
der retour. Eine telefonische Anmeldung fiir das Service ist erforderlich und kann bis zu zwei Stunden vor
Abfahrt erfolgen. Angefahren werden die Ausflugsziele Egger Alm/Garnitzenklamm, Rattendorfer Alm, Stra-
ninger Alm, Hochweissensteinhaus, Wolayersee, Zollner See; Nahere Infos findet man hier:
https://www.mobilbuero.com/media/fahrplaene/Almshuttle_Gesamt_1.pdf

e Radshuttle
Mit dem Rufbusservice kdnnen sich Gaste zu ihren geplanten Touren bringen oder vom Tourenziel abholen
lassen und zuriick ins Quartier oder zu einem Bahnhof bringen lassen. Das Angebot ist grenziiberschreitend,
gemeinsam mit der Region Pontebba verfligbar. Eine telefonische Anmeldung ist erforderlich, diese sollte
bereits am Vortag, spatestens aber zwei Stunden vor der Fahrt getatigt werden. Weitere Informationen sind
hier zu finden: https://www.nassfeld.at/de/Summer-World/Bike-World/Biketransport/Bike-Bus
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e  Skibus Nassfeld
Der Skibus verringert den Autoverkehr der Wintergdste vor Ort immens. Auch fur Mitarbeiterinnen der Seil-
bahnen werden Gratisbusservices angeboten, um den motorisierten Individualverkehr in Grenzen zu halten.
Dennoch kommt es fallweise bei den zentralen Parkpldtzen bei der Talstation zu Engpassen. Weitere Infos:
https://www.nassfeld.at/de/Winter-World/Sun-Ski-World/Skigebiet-Nassfeld/Ski-Service/Skibus-Skidepot

e Alsole Mobil
Ziel dieses gemeindeiibergreifenden Projektes ist es, die , Altere Generation” in ihren Alltagswegen zu un-
terstiitzen. Ehrenamtlich PKW-Lenker unterstiitzen diesen Personenkreis bei der Erledigung alltaglicher Auf-
gaben, Notwendigkeiten (Chauffierdienste auf Abruf zum Einkauf, Besuch bei Arzt/Arztin etc. Eine Auswei-
tung dieses Projektes auf den gesamten Bezirk ist angedacht.
Detaillierte Beschreibung: http://alsole.dellach.at/ALSOLE-Mobil.1658.0.html

e Initiative ,Ein Tal fahrt Rad”
Zur Belebung des R3 (Gailtalradweg) fiir Freizeitwege und als touristisches Angebot.
Diese Initiative richtet sich auch an Urlauberinnen, aber insbesondere sollen damit auch Einheimische zum
Umstieg auf das Rad motiviert werden.

e Slow Trails Presseger See und Weissensee
»Wer den Schritt verlangsamt, beginnt zu sehen”

Zu FulB gehen, spazieren wird durch neue Angebote bzw. Infrastruktur forciert. Am @
Presseger See und Weissensee wurden bereits zwei neue Slow Trails realisiert.

Auf 8,8 km fiihrt der Slow Trail entlang am Ufer des Weissensees mit einsamen Buch-

ten und Ruheplatzen, begleitet von der Kulisse der Gailtaler Alpen am einzigen See Karntens ohne Umfahrungs-
straRe.

Viele Mobilitdtsangebote sind also bereits vorhanden. Fiir die Zukunft —auch im Rahmen der Umsetzung der
KEM Tourismus - sind weitere innovative MaRnahmen geplant:

e MaBnahme 6 Autofreier Urlaub: leichter Zugang zu allen Mobilitdtsinformationen fiir die Nutzerlnnen auf
einer Plattform. Eine MobilAPP soll den Zugang ermdglichen und auch als Buchungsplattform dienen. Vor-
teile: regionale Wertschopfung, neue klimafreundliche Mobilitat.

e Im Zuge der MaBnahme 8 ,Genusstouren ist der Ausbau der Ladeinfrastruktur fiir E-Bikes bzw. E-Cars vorge-
sehen. Hier soll eindeutig sichergestellt werden, dass das Laden bei Stopps auf den flinf bis acht geplanten Ge-
nusstouren in der Region (und auch Uber die Grenzen hinaus) moglich ist. In Zusammenarbeit mit regionalen E-
Ladeinfrastruktur-Anbieterinnen soll eine ausreichende Deckung von Ladestationen sichergestellt werden und
gef. neue Ladestationen installiert werden.

Kosten werden vor allem durch den Aufbau, der fiir das Projekt notwendigen Ladeinfrastruktur verursacht. Es
wird davon ausgegangen, dass pro Tour zumindest zwei neue Ladestationen notwendig sind (+ 6ffentliche La-
depunkte). Die Ladeinfrastruktur soll den Anspruch erfiillen, dass keine Kundinnenkarte und/oder Mitglied-
schaft erforderlich ist, sondern die Bezahlung per EC-Karte erfolgen kann — sozusagen BARRIEREFREI!
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Gebaude

Die Basis fiir eine nachhaltige Energieversorgung von Gebauden stellt die Raumplanung dar. Die Raum-
planung bewegt sich in dem Spannungsfeld mit gewachsenen Strukturen umzugehen, den Bedrfnis-
sen der ansassigen und der sich ansiedeln wollenden Bevoélkerung sowie ausreichend Raum fir touris-
tische Nutzung zur Verfiigung zu stellen. Dabei ist es essentiell, dass in der Planung darauf geachtet
wird, die Grundlage eines auf Naturerlebnis ausgerichteten Tourismus nicht zu zerstoren. Das Bewusst-
sein dafir ist in der Destination Nassfeld-Lesachtal-Weissensee sehr ausgepragt.

Dies kam insbesondere durch die Unterschutzstellung des Weissensees zum Ausdruck. Dies erfolgte
bereits 1970. 2006 wurden der Weissensee und die umliegende Landschaft zusatzlich zum Naturpark
erklart. Diese Unter-Schutz Stellung, sowie die konsequente Ausfiihrung in den Planungsinstrumenten
macht eine intensive touristische Nutzung des Seeufers unméglich. Im Ortlichen Entwicklungskonzept
(OEK) von Weissensee ist festgelegt, dass keine Baulandwidmungen am See, sowie auch keine Sonder-
widmungen durchgefiihrt werden kann. Darliber hinaus verfolgt die Gemeinde die Strategie, Sied-
lungssplitter zu vermeiden, auch die Anzahl an Ferienwohnsitzen soll nicht weiter gesteigert werden.
Zusatzlich zu den Planungsinstrumenten wird versucht, eine aktive Bodenpolitik, auch mittels privat-
rechtlicher Vereinbarungen und Baulandmodellen, zu betreiben. Auch in den Entwicklungskonzepten
der anderen Gemeinden der Destination Nassfeld-Lesachtal-Weissensee wird versucht, die touristische
Nutzung der Region mit der Natur in Einklang zu bringen, sowie Zersiedelungstendenzen zu vermeiden.
In allen vorliegenden OEKs werden Siedlungsgrenzen definiert und Widmungen auRerhalb der festge-
legten Bereiche ausgeschlossen. So ist im OEK Dellach von einer maRvollen Steigerung des Tourismus
die Rede, sowie von einer Konzentration auf die Themen Natur- und Freizeiterlebnis. In der Gemeinde
Lesachtal wird im Entwicklungskonzept die Wichtigkeit des Erhalts der Landwirtschaft als Erhalterin der
Kulturlandschaft hingewiesen. Um diesen Erhalt zu gewaéhrleisten, ist eine Verknipfung der Landwirt-
schaft mit dem Tourismus von enormer Bedeutung. So kdnnen einerseits grofle, teils leerstehende
landwirtschaftliche Gebdaude umgebaut und als Ferienwohnungen, Privatzimmer, Urlaub am Bauern-
hof etc. vermietet werden. Andererseits sind die regionalen Landwirtinnen wichtige Zuliefererinnen
von Lebensmittel fiir die regionale Gastronomie und Hotellerie, aber auch Produzentinnen von Bio-
masse flir nachhaltige Warmeversorgung in der Region, insbesondere auch in touristisch genutzten
Gebauden. Die Aussicht auf zusatzliche Einnahmequellen kdnnte fiir Landwirtlnnen eine Motivation
sein, in die Sanierung alter Bauernhofe zu investieren. Die Gemeinde Lesachtal wurde aufgrund der
vorausschauenden Bodenpolitik fiir den Baukulturpreis 2021 nominiert, dieser wird unter dem Motto
»,Boden g’scheit nutzen” vergeben. Das Juryhearing findet im Oktober 2020 statt, im Friihjahr 2021
werden dann die nominierten Gemeinden besichtigt.

Das folgende Beispiel aus dem Ortlichen Entwicklungskonzept Hermagor bildet ab, wie in der Region
versucht wird bereits in der Planung sparsam mit Ressourcen umzugehen:

Beispiel: Ziele OEK Hermagor

Abstimmung von Siedlungsentwicklung, 6V-Angeboten und 6ffentlicher Versorgungsinfrastruktur

e Abstimmung der Siedlungsentwicklung mit dem OV-Angebot/potenziellen Erreichbarkeiten im OV

*  Festlegung von Mindestdichten

*  Optimierung des Einsatzes 6ffentlicher Mittel — Orientierung des Wohnbaus an funktionierenden
Versorgungseinrichtungen

»  OV-Erreichbarkeit als Kriterium fiir die Baulandausweisung

*  Priifung der Nutzung des Instruments Wohnbauférderung
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Energieeffizienter Bau von Siedlungen (maglichst geringer Verbrauch von Energie bzw. méglichst

hoher Anteil an erneuerbarer Energie)

*  Wahl des Wohnstandortes so, dass die tdglichen Wege (zum Arbeitsplatz, Schulbesuch, Einkauf)
nicht mit dem PKW zuriickgelegt werden miissen sondern zu Fuf3, mit dem Rad oder Verkehrsmit-
teln des Offentlichen Personennah- und Regionalverkehrs (OV) abgewickelt werden kénnen

*  Forderung kompakter Siedlungen, damit die Nutzung von Nah- und Fernwérme eine 6konomisch
machbare Versorgungsalternative darstellt

*  Anordnung der Baukérper unter Minimierung des Energieverbrauches und der optimalen Nutzung
der Solarenergie (Dichte, Orientierung, Besonnung, Lage im Relief, Himmelsrichtung bzw. Fldchen
von Déichern

Quelle: OEK Hermagor 2014, Biiro Lagler-Wurzer-Krappinger

In der Region gibt es bereits ein hohes Bewusstsein fiir die Bedeutung der Gebaude im Zusammenhang
mit dem regionalen Energieverbrauch. Insbesondere im 6ffentlichen Bereich wurde in den vergange-
nen Jahren bereits intensiv an einer Verbesserung des gemeindeeigenen Gebdudestands gearbeitet.
Flinf der insgesamt zehn Gemeinden (Gitschtal, Hermagor, Kétschach-Mauthen, Stockenboi und Weis-
sensee) nehmen am e5 Programm teil, filhren Energieaudits durch und zwei Gemeinden (Weissensee,
Koétschach-Mauthen) wurden bereits mit flinf es ausgezeichnet, die Gemeinde Hermagor-Pressegge
See steht bei vier es, Stockenboi bei drei und Gitschtal bei zwei. So werden die gemeindeeigenen Ge-
badude dieser finf Gemeinden bereits fast ausschlieBlich mit Warme aus erneuerbaren Quellen geheizt,
sowie ebenso mit Okostrom versorgt. Einige positive Beispiele von touristischen Gebduden sind bereits
im Kapitel 1.7 Bisherige Aktivitdten der Region im Bereich , Klimaschutz im Tourismus“ genannt.

Ein Vorzeigeprojekte aus den e5-Gemeinden ist beispielsweise der Kindergarten Weissensee. Dieser
wurde in Passivbauweise und als Holzbau errichtet. Am Dach befindet sich eine Photovoltaikanlage,
die Teil einer Blrgerinnenbeteiligungsanlage von Karnten Solar ist.

Die Einflussnahme auf die Sanierung, sowie nachhaltige Energieversorgung von touristisch genutzten
Gebauden ist natirlich ungleich schwieriger, da sich diese im Besitz der Betreiberlnnen befinden. Auf-
grund der sanften und naturverbundenen touristischen Ausrichtung der Region, sind sich jedoch einige
Betreiberlnnen von Beherbergungsbetrieben um die Bedeutung dem Prinzip der Nachhaltigkeit in ih-
ren Hausern gerecht zu werden, sehr bewusst.

So hat die Region einige Vorzeigebeispiele von 6ffentlichen und touristischen Gebauden vorzuwei-
sen. Diese Beispiele und ihre Erfolge sollen im weiteren Projektverlauf als Multiplikatoren dienen.

VS Hermagor
Diese Volksschule wurde in iberwiegender Holzbauweise errichtet und wurde mehrfach ausgezeichnet — u.a. mit

dem Rotary Umweltpreis oder dem Osterreichischen Griindachpreis, sowie mit dem Karntner Holzbaupreis (Aner-
kennung)

Musikschule Feistritz Gail
Diese in Holz errichtete Schule wurde als Passivhausschule konzipiert und umgesetzt.

Das Weissensee Haus
Das Weissensee Haus wurde in iberwiegender Holzbauweise errichtet und
dient als Veranstaltungs- und Seminarzentrum fiir die Gemeinde Techendorf

Passivhaus Kindergarten am Weissensee
Der neue Kindergarten am Weissensee wurde in reiner Holzbau- und Passiv-
hausweise errichtet.
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Biohotel Darberer

Neben dem natiirlichen Stil und der Versorgung mit regiona-
len Speisen bemiiht sich das Hotel in Richtung Energieautar-
kie zu gelangen. Teil dieser Strategie ist eine Holz-Niedrig-
energiebauweise, sowie eine hauseigene Solaranlage und
Pelletsheizung.11 Das Hotel hat eine alte Baustruktur, die
mit den Jahren immer wieder adaptiert wurde. Zu den wich-
tigsten baulichen MaRnahmen zdhlten eine Ddmmung der e AT
AuRenwande, eine bioklimatische slidseitige Bauweise mit ? ,‘&;}, v*

passiver Sonnennutzung und der Einsatz von energieeffizienten Fenstern.

Zusatzlich zur Solaranlage und der Pelletsheizung sorgt eine mechanische Liftungsanlage mit Warme-
riickgewinnung flr eine nachhaltige Nutzung der Heizenergie.

GenieBerhotel ,,Die Forelle”

Das Hotel Forelle der Familie Miiller am Weissensee wurde
bereits funf Mal erweitert. Die letzte groRere Baustufe war
ein neuer Suitentrakt komplett aus Holz gebaut. Die ge-
samte Dachflache ist mit Solarthermie und Photovoltaik
ausgestattet. Der Eigentiimer hat die Marke ,,Generation
Gewissen” ins Leben gerufen. Unter dieser Bezeichnung fin-
den alle Aktivitdaten zu Nachhaltigkeit statt. Die Kiiche
wurde komplett auf regionale und saisonale Produkte um-
gestellt. Die Gerichte werden autark auf Holzh6fen, die mit
Holz aus dem eigenen Wald befeuert werden, zubereitet.
Geheizt wird das Hotel mit einer Hackschnitzelheizung, die Hackschnitzel stammen ebenfalls aus regio-
naler Produktion. Die Photovoltaikanlage am Dach liefert unter anderem den Strom fiir ein eigenes E-
Auto.12 —— ——

Kinderhotel Ramsbacher
Das Kinderhotel wird bereits seit 2008 mit einer eigenen Bio-
warmeanlage, die mit Pellets betrieben wird, versorgt.13

Feriendorf Pressegger See

Bereits 1988 wurde dieses Feriendorf in reiner Holzbauweise
errichtet und erhielt damals den Karntner Landesbaupreis
unter Vorsitz von Friedrich Achleitner. Nach einem Brand
2015 musste neu investiert werden. Es wurde beinahe
ausschlieBlich mit Unternehmen aus der Region
zusammengearbeitet. Die Appartments sowei das
Hauptgebaude werden lber eine eigene Pelletsheizung
versorgt.

11 https://www.oekonews.at/?mdoc_id=1051903, 01.09.2020, https://www.klimaaktiv.at/energiesparen/tourismus/good_practice_bei-
spiele/der_daberer.html, 01.09.2020

12 https://www.genusszeit.at/nachhaltigkeit/die-forelle-gelebte-nachhaltigkeit-im-hotel, 02.09.2020
13 http://www.wiedenig.at/unser-leistungsumfang/reg-bioenergie, 01.09.2020
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Boutique Hotel Neusacherhof

Der Neusacherhof wurde neu in der Sommersaison 2020 er-
offnet. Beim Umbau des Hauses wurde besonders auf um-
weltfreundliche Bautechnologie gesetzt. Fiir Warme und
Warmwasser sorgen eine Grundwasserwarmepumpe sowie
eine 100m? groRe Solaranlage. Dariiber hinaus wurde mit
nachwachsenden Naturmaterialien wie Holz gearbeitet. In
der Kiiche wird darauf geachtet regionale, sowie saisonale
Lebensmittel zu verwenden. 14

Alpencamp Kétschach-Mauthen

Nach der Ubernahme des Campingplatzes, der auch iiber
Ferienhduser und Apartments verfligt, durch Josepf Kol-
bitsch 2005, gab es mehrere Investitionen. Viel wert wurde
dabei auf eine nachhaltige Energieversorgung mit den
Quellen Sonne und Holz gelegt. Am Areal wird mittlerweile
die erste 6sterreichische Bio-Schauheizanlage betrieben.
Herzstick ist ein Pellets-Kessel, der in Kombination mit Son-
nenkollektoren und einer raffinierten Steuerungs-Anlage
den jeweils aktuellen Energie-Bedarf nach individuell pro-
grammierbaren Parametern optimiert. Im Vergleich zur vo-
rigen Heizanlage konnten beeindruckende 70% Energie ein-
gespart werden. Auch der Wasserbedarf konnte von ca.
110l pro Gast und Nacht auf 60l gesenkt werden. Dafiir
wurde auf Spezialduschkopfe und Sensoren bei den Was-
serhahnen gesetzt. 15

Hotel Sonnenalpe Nassfeld

Die atriumartige Erweiterung auf der Tiefgarage bzw. dem
Appartementhaus Bellavista wurde iberwiegend in Holzbau-
weise errichtet, was fiir eine Hotelanlage in dieser GroRen-
ordnung ungewdhnlich ist. Das Haus ist mit einem externen
Energiemanagement System ausgestattet um Energiever-
brduche zu kontrollieren und zu reduzieren. In der Kiiche
wird auf regionale und saisonale Produkte gesetzt. Dariber
hinaus werden umweltvertragliche Wasch- und Reinigungs-
mittel verwendet, sowie auf Milltrennung und Millvermei-
dung geachtet.

14 https://www.tourismuspresse.at/presseaussendung/TPT_20200629_TPT0008/eroeffnung-boutique-und-seminar-hotel-neusacherhof-
weissensee-bild, 01.09.2020

15 https://www.meinbezirk.at/hermagor/c-wirtschaft/oekologisch-relaxen-im-alpencamp-koetschach_a1794368#gallery=null, 02.09.2020,
https://www.bergsteigerdoerfer.org/1613-0-Alpencamp-Kaernten.html, 02.09.2020
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Schlank-Schlemmer-Hotel Kiirschner

Der Klimabiindnis Betrieb Hotel Kiirschner hat das Gebaude
energetisch saniert. Es wurde ein umfassendes Energie-Spar-
Konzept ausgearbeitet. Wesentliche Bestandteile davon sind
zwei- und dreifachverglaste Fenster, Warmerickgewinnung
und Warmetauscher bei Kiihlanlagen, Liftungen etc. und indi-
viduell steuerbare Heizungskreislaufe. Das von einem Maxi-
graphen gesteuerte Stromnetz reguliert die Verbrauchsspit-
zen. Darlber hinaus setzt der Hotelbetrieb auf Wassereinspa-
rungen einerseits durch die Nutzung von Brauchwasser fir die
Toilettenspilung und Regenwasser fiir die Gartenbewdsserung, andererseits mit wassersparenden Ar-
maturen und Spartasten bei den WC-Spiilanlagen.16

Energie + Haus Weber

Bei diesem Gebaude handelt es sich um ein 160 Jahre altes
Bauernhaus, dass mit Forschungsgeldern der FFG vom Archi-
tekturbiiro Ronacher zu einem Energie plus-Haus revitalisiert
wurde. Das Haus dient heute als Ferienwohnhaus und kleines
Seminarzentrum.

Hotel Schloss Lerchenhof

Das Hotel am Ortsrand von Hermagor ist ein schlossartiges Ho-
tel, welches sich sehr um die regionale Kulinarik (Slo w Food
Travel Mitglied) bemiht und die vorhandene Baustruktur
nutzt. Ein nicht mehr genutzter Stadl wurde als kleines Semi-
narzentrum umgebaut, die Dacher fir Photovoltaik genutzt.
Die Warme wird mittels einer eigenen Hackschnitzelheizung
erzeugt. Der Eigentiimer denkt aktuell auch daran, sich durch
das Umweltzeichen Tourismus zertifizieren zu lassen.17

Biohotel Gralhof Weissensee

Der Gralhof ist ein besonders sorgfaltig modernisierter Bauern-
hof auf 4 Sterne-Niveau und als Biohotel zertifiziert. Das Hotel
hat eine klare nachhaltige Strategie und vermarktet sich als ein-
ziger klimaneutraler Tourismusbetrieb.

Klimaneutralitdt bedeutet am Gralhof, dass der CO,-FulRab-
druck des Hotelbetriebs inklusive der Speisen und Getranke
zwar 43 Tonnen CO, Aquivalente pro Jahr betrigt, durch den
Ankauf von 86 Klimaschutzzertifikaten die Emissionen des Hotel- und Restaurantbetriebs fir
2020 und 2021 jedoch ausgeglichen werden konnten.18

Eine Analyse des Gebdaudebestandes im Rahmen des Projektes Altervis — Selbstversorgung mit erneu-
erbaren Energien zeigt, dass es in der Region einen hohen Anteil an alter Baustruktur gibt. In der Desti-
nation Nassfeld-Lesachtal-Weissensee gibt es insgesamt in etwa 1.300 touristische Betriebe, Beherber-
gung, Gastronomie und Freizeit, insofern kann davon ausgegangen werden, dass auch ein hoher Anteil
an veralteter Bausubstanz auf touristisch genutzte Gebdude entfallt.

16 https://www.klimabuendnis.at/betriebe-mitglieder/schlank-schlemmer-hotel-kuerschner, 02.09.2020, https://www.oegut.at/down-
loads/pdf/nk_knownet-goodpractice-nh-tourismus-de.pdf, 02.09.2020

17 https://www.lerchenhof.at/slow-food-travel/, 02.09.2020
18 www.gralhof.at. 02.09.2020
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Somit ist es essentiell die positiven Musterbeispiele der aufgelisteten Beispiele, besonders jene, die
mit der Sanierung und Revitalisierung von Gebdudebestand verbunden sind, als Multiplikatoren fir die
Region zu gewinnen.

Wohnnutzfliche (Hauptwohnsitz) in m2 nach Bauperiode und Art des Wohngebiudes

250.000
m Gebaude > 2 Wohnungen

B Gebaude mit 1 oder 2 Wohnungen
200.000

150.000

100.000
- I I I
0 ™

vor 1919 1919 bis 1946 bis 1961 bis 1971 bis 1981 bis 1991 bis 2001 bis  nach 2010
1945 1960 1970 1980 19%0 2000 2010

Wohnnutzfliche [m?]

Quelle: Altervis — Selbstversorgung mit erneuerbarer Energie, Endbericht, S. 9

Genaue Zahlen zur Bausubstanz der Beherbergungsbetriebe gibt es nicht. Zahlreiche Betten der Region
sind an private Wohngebaude wie Bauernhofe etc. gekoppelt. Je nach Alter des Gebaudes sowie Sanie-
rungsgrad schwankt der Heizwarmebedarf im Tourismus dhnlich wie im Wohnbau stark und variiert
zwischen 12 kWh/m? bei Hotels mit Passivhausstandard und 200 kWh/m? bei Betrieben mit einer
schlechten thermischen Hiille.19 Durchschnittlich liegt der jahrliche Heizwarmebedarf in der Region
allerdings bei ca. 150 kWh/m? bezogen auf alle Gebdude.20 Zu beachten ist zudem, dass in Hotels ein
erhohter Bedarf an Warmwasser, Energie fir die Kiiche und eventuell eine eigene Wascherei herrscht.

Der Warmeeinsatz in der gehobenen Hotellerie (4- und 5-Sterne Kategorie) steigt dartber hinaus auf-
grund von zusatzlichen Angeboten, wie etwa Wellness, an. In der Region gibt es keine Betriebe die der
5-Sterne Kategorie zuzuordnen sind. Der 4-Sterne bzw. 4-Sterne + Kategorie zugehorend gibt es in der
Destination Nassfeld-Lesachtal-Weissensee in etwa 35 Hauser. Der Hauptteil der Betten entfallt jedoch
auf Hotels der 2- und 3 Sterne Kategorie sowie Ferienhduser- und Ferienwohnungen, Privatquartiere,
Urlaub am Bauernhof, etc. Es ist davon auszugehen, dass der Sanierungsgrad der Gebaude, die fiir tou-
ristische Zwecke genutzt werden hoher ist, als im privaten Wohnbau. Dies zeigen einige Best-Practise-
Beispiele von denen einige obenstehend angefiihrt wurden.

AuBerdem gibt es einen gewissen Druck den Gasten attraktive Unterkiinfte anzubieten und mit der
Konkurrenz mitzuhalten. Die genannten Best-Practise-Beispiele zeigen auch, dass sich Investitionen in
Sanierung und nachhaltige Energieversorgung auch vor allem wirtschaftlich rechnen. Dies wére auch
ein wichtiger Ansatzpunkt, um mit Betreiberlnnen ins Gesprach zu kommen, die dem Nachhaltigkeits-
gedanken gegeniber nicht ganz so aufgeschlossen sind, wie die Betreiberlnnen von Vorzeigebetrieben.

19 OGUT: Kennzahlen zum Energieverbrauch in Dienstleistungsgebiduden 2011, S. 14
20 Energiemosaik: https://www.energiemosaik.at, 03.09.2020
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Tourismuskonsum und Ressourcenverbrauch

Der Tourismus hat in Osterreich, wie auch weltweit, eine enorme wirtschaftliche Bedeutung. Insbeson-
dere in strukturschwachen Gegenden ist der Tourismus eine wesentliche Einnahmequelle und zahlrei-
che Arbeitsplatze hangen davon ab. Auch in der Destination NLW spielt der Tourismus eine grolRe
Rolle, wobei dieser sich sehr stark auf die beiden Gemeinden Weissensee und Hermagor-Pressegger
See konzentriert. Aber auch in den anderen Gemeinden findet ein stark auf die Natur ausgerichteter,
sanfter Tourismus statt. Neben den positiven Effekten des Tourismus auf die Wirtschafts- und Arbeits-
platzsituation hat der Tourismus auch negative Effekte auf den Ressourcenverbrauch einer Region. Der
Tourismus wirkt sich nahezu auf alle Bereiche der Umwelt aus.

Primarenerpe- +++ ++ + +

verbrauch

Treibhausetiokt +4+4 +4 + +

Biodiversitat + + + +++
Flachenverbrauch +4 +44 + +
Abfallaufkommen ++ ++ +
Wasserverbraud +4 + +
Gewasserbelastung ++ +

Umweltauswirkungen touristischer Aktivitaten

Eine Tabelle, die die Schwere der Umweltauswirkungen verschiedener,

touristischer Aktivitaten darstellt.

Quelle: https://www.umweltbundesamt.de/themen/wirtschaft-konsum/nachhaltiger-tourismus#bedeutung-des-tourismus,
21.8.2020

Die Tabelle zeigt, dass sich insbesondere die An- und Abreise stark auf den Primarenergieverbrauch in
Form von Treibstoffen auswirkt. Auch durch die Beherbergung der Gaste in der Region werden grol3e
Energieaufwande in Form von Warme, Warmwasseraufbereitung und Strom verursacht. Ebenfalls wird
aufgezeigt, dass die Unterbringung von Gasten mit einem hohen Flachenverbrauch einerseits durch die
Beherbergungsbetriebe selbst, sowie andererseits den dazugehorigen Parkplatzen, AuBenanlagen, etc.
verbunden ist.

Mit der Anreise kommt es bereits zu einem hohen Verbrauch an Primarenergie. Der Hauptteil der
Gaste gelangt trotz der 6ffentlichen Anreisemdoglichkeiten in Verbindung mit Abholdiensten, die die
Gaste bis zur Unterkunft bringen, mit dem eigenen PKW in die Region. Somit kommt es zu einer Ver-
brennung fossiler Treibstoffe und einem damit verbunden AusstoR von klimaschadlichen Treibhausga-
sen in die Atmosphare. Aktuell kommen nur ca. 2-3% der Gaste offentlich in die Region. Lediglich in
der Gemeinde Weissensee konnten, aufgrund der starken Bemiihungen Richtung sanfte Mobilitat be-
reits héhere Anteile von ca. 7% des OVs am touristischen Modal Split erreicht werden. Zum Energie-
verbrauch durch die Anfahrt hinzu kommt der enorme Flachenverbrauch durch parkende Autos. Hier
sind nicht nur die Ubernachtungsgéste, sondern vor allem auch die zahlreichen Tagesgiste von Rele-
vanz. Die Tagesgiste nutzen im Gegensatz zu den Ubernachtungsgisten, die ihre Fahrzeuge auf den
Parkpldtzen der Quartiergeberinnen abstellen, in erster Linie Parkflachen im 6ffentlichen Raum. An
intensiven Besuchstagen kommt es daher zu Uberlastungen der Straen, sowie zu einer Parkplatz-
knappheit in den Ortszentren. Insbesondere betroffen sind hiervon die touristischen Zentren Herma-
gor-Pressegger See und Weissensee. In der Gemeinde Weissensee wurde, um dieser Situation
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entgegen zu wirken, ein Besuchsparkplatz errichtet auf einer Fldche von 1.250m?. Hier sollten Tages-
gaste lhre PKWs abstellen und dann mit dem Shuttlebus ins Ortszentrum weiterfahren. Der Parkplatz
wird bisher allerdings nur maRig angenommen. Der Parkplatz fiir das Skigebiet Nassfeld fallt ungleich
groRer aus und beansprucht rund 7 Hektar Flache. In die Destination Nassfeld-Lesachtal-Weissensee

kommen jahrlich ca. 60.000 Tagesgaste wobei diese sich auf die Saisonen sehr gleichmaRig verteilen.
Zusatzlich kommen jahrlich zu mehreren GroBveranstaltungen wie dem Speckfest, dem Kasefest, etc.
weitere 135.000 Gaste hinzu.

Nihert man sich rechnerisch, basierend auf der Anzahl der Gaste, zusammengesetzt aus Ubernach-
tungsgasten, Tagesgdsten u. Veranstaltungsgasten, sowie einem Anteil der Einheimischen am Freizeit-
verkehr und den damit verbundenen Fahrleistungen an, so verursacht die touristische Mobilitdt rund
205.000 MWh sowie 51.000 t CO, Aquivalente. Davon entfallen auf Osterreich rund 142.000 MWh und
in etwa 35.000 t CO, Aquivalente. Die Berechnungen zu den Umwelteffekten der touristischen Mobili-
tat in der Karnischen Region sind dem Anhang zu entnehmen. 21

Der Flachenverbrauch im Tourismus kann unterteilt werden in den direkten Flachenverbrauch wie
etwa fur Infrastruktur, Parkplatze, Campingplatze, Hotels, Ferienanlagen, Skigebiete etc. und in indi-
rekte Flachen wie Flachen fiir die Nahrungsmittelproduktion, Produktion von Giitern und Dienstleis-
tungen, Klaranlagen, Miilldeponien etc. Der tatsachliche Flachenbedarf pro Gastebett liegt daher deut-
lich Gber der tatsachlich verbauten Flache. Der Verbrauch an Flache pro Gastebett gerechnet schwankt
stark in Abhangigkeit von der Unterkunftsform und deren Ausstattungsgrad. Der Verbrauch liegt in
einer Bandbreite zwischen 25m? pro Bett bei Pensionen bis hin zu 200m? pro Bett bei groBen Ferien-
hadusern. Den hochsten Flachenverbrauch haben Luxushotels und Resorts aufzuweisen.22 In der Re-
gion ist ein groRer Anteil der Betten einerseits der 3 Sterne und 4 Sterne (+) Kategorie zuzuordnen, ein
weiterer Schwerpunkt liegt auf Ferienwohnungen und Hausern, sowie auf Campingplatzen.

Setzt man diese Verteilung mit Zahlen in Verbindung, so kann fiir die Region von einem gesamten Fla-
chenbedarf von ca. 210 Hektar ausgegangen werden. Generell geht die Branche von einer Entwicklung
hin zu noch einem starkeren Flachenverbrauch in Zukunft aus.

Flichenbedarf in m? nach Unterkunftsart in der Destination Nassfeld-Lesachtal-Weissensee

700 000

600 000

W5 - Stern

W 4 - Stern Superior

500000 W 4-Stern
3-Stern
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Flachenverbrauch in m?/Unterkunftsart

21 Quelle: Berechnungen komobile 09/2020
22 https://www.tourism-watch.de/de/schwerpunkt/eine-bewertung-der-ressourcennutzung-des-tourismus, 20.8.2020
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Quelle: Eigene Berechnungen basierend auf recherchierten Kennwerten23 sowie der Anzahl der Betten je Unterkunftsart in
der Destination NLW Statistik Austria

Die Grafik zeigt, dass einerseits die 4-Sterne-Hotellerie einen hohen Anteil am Flachenverbrauch im
Tourismus der Region aufweis, andererseits spielen aber auch vor allem Ferienwohnungen- und
Hauser eine bedeutsame Rolle beim Flachenverbrauch.

Auch fiir den Tourismus notwendige Freizeitinfrasturktur schlagt mit einem deutlichen
Flachenverbrauch zu Buche. Flachenintensive Freizeitinfrastruktur in der Region ist das Skigebiet
Nassfeld mit 110 Pistenkilometern und einer Parkflache von rund 7 Hektar, die Aquaarena Kotschach-
Mauthen mit einem Flachenbedarf von rund 3 Hektar, davon 3.500 m? versiegelte Parkflichen und der
Kartner Erlebnispark am Pressegger See mit rund 4,5 Hektar Flache. Hinzu kommen zahlreiche kleinere
Einrichtungen sowie das Wander- und Rad- bzw. Mountainbikeroutennetz.

In einer Region in alpiner Lage ist die nutzbare Flache aufgrund der Topographie begrenzt. Nur maxi-
mal 20% der Gemeindeflachen kdnnen als Dauersiedlungsraum genutzt werden. Dies macht einen
sorgsamen Umgang mit Boden umso wichtiger. Wertvolle Flachen fir die Lebensmittelproduktion sind
rar und missen unbedingt gesichert werden.

Ein weiterer Aspekt hinsichtlich Ressourcenverbrauch ist, dass im Urlaub pro Person um durchschnitt-
lich 0,5 kg mehr Nahrungsmittel pro Tag als im Vergleich zum Verbrauch zu Hause konsumiert wird. 24
Normalerweise isst ein erwachsener Mann pro Tag 1,45 kg Lebensmittel.25 Frauen und Kinder essen
etwas weniger. Rechnet man den Lebensmittelverbrauch der Gaste auf die Region hoch, bedeutet
dies, dass die Gaste der Region Karnische Energie pro Jahr 2.470 Tonnen Lebensmittel bendtigen, dies
sind um 571 Tonnen mehr Lebensmittel als sie im Vergleich zur ihrem alltdglichen Lebensmittelver-
brauch zu Hause brauchen.

Dies bedeutet fir die Region, dass grolle Mengen an Lebensmitteln tagtaglich in der Gastronomie und
Hotellerie bendtigt werden. Die bendtigten Lebensmittel stammen teilweise aus der Region, miissen
aber auch zu groBen Teilen in die Gemeinden der Region geliefert werden. Dies bedeutet zusatzliches
Verkehrsaufkommen durch den Zulieferungsverkehr, sowie ein damit verbundener Ressourcenver-
brauch von Treibstoffen. Einige Hotels und Gaststatten setzen bereits aktuell auf die Verwendung von
lokalen und saisonalen Lebensmitteln, bis hin zur Verwendung von Lebensmitteln aus den betriebsei-
genen Garten und Wildpflanzen aus der umliegenden Landschaft. Beispielhaft seien hier das Schlank
Schlemmer Hotel Kiirschner und Das kleine Berghotel genannt. Im Schlank Schlemmer Hotel Kiirschner
werden Salate, Krauter, Obst und Gemise in der eigenen Landwirtschaft sowie im Hotelgarten produ-
ziert. Auch die Kur- und Kosmetikprodukte wie Seifen, Krauterbdder und Heu fir Heubader werden
von lokalen Landwirtinnen und Herstellerinnen bezogen. Im Kleinen Berghotel stammen 80% des Sa-
latbuffets aus dem eigenen Garten, sowie von den umliegenden Wiesen und Waldern. Selbstgemachte
Produkte aus Garten, Wald und Wiese wie Tees, Essig, Safte, Likore, Marmeladen sowie homdopathi-
sche Mittel, Aroma-Tropfen und Salben kommen einerseits in der Kiiche zum Einsatz und werden auch
zum Verkauf angeboten.

Mit der Slow Food Travel Initiative werden regionale, qualitdtsvolle Lebensmittel in den Mittelpunkt
von touristischen Angeboten gestellt. Besonders typische Produkte der Region wurden sogar von der
EU zertifiziert und so unter Schutz gestellt, der ,Gailtaler Almkase g.U.” und der Gailtaler Speck g.g.A..
Ein weiteres besonderes Produkt der Region ist das Slow Food Presidio Produkt ,, Das Lesachtaler Brot“.
Bereits 26 Produzentinnen sind auf der Website der Slow Food Region Alpe Adria Karnten gelistet26

23 ebenda

24 ebenda

25 https://infag.de/seiten/userfiles/file/downloads/Franziskanische%20Impulse%20-%20Nahrungsmittel.pdf, 03.09.2020

26 https://www.slowfood.travel/de/slow-food-travel-alpe-adria-kaernten/essen-trinken/slow-food-produzenten, 02.09.2020
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Die Produktpalette reicht von Kése, liber Fleischprodukte, Fisch bis hin zu Brot und Geback, Krautern
und vielem mehr.

Der Wasserverbrauch unterscheidet sich dhnlich wie der Heizwdarmebedarf stark in Abhdngigkeit von
der Unterkunftsart und liegt bei in etwa 10l pro Tag in einfachen Unterkiinften wie Schullandheimen
oder Schutzhitten, bei ca. 30!l pro Tag in Pensionen und einfachen Hotels, bis hin zu 70l/Tag in der ge-
hobenen Hotellerie.27 Andere Quellen gehen von einem deutlich héheren Wasserbedarf pro Nachti-
gung, von bis zu 885l pro Ubernachtung aus, wie auch die folgende Grafik zeigt:

Wasserverbrauch der Accor Hotelkette pro belegtem Hotelzimmer nach Marken (pro Nacht in |

Quelle: https://de.statista.com/statistik/daten/studie/75259/umfrage/wasserverbrauch-pro-belegtem-zimmer-nach-accor-
hotelmarken/, 2.9.2020

Relevant fir den Wasserverbrauch sind insbesondere die Zusatzangebote in der Hotellerie wie Well-
nessbereiche und Schwimmbader, aber auch bewéasserungsintensive AuRenanlagen. Die Best-Practise
Beispiele zeigen jedoch, dass bereits mit einfachen Mitteln, wie dem Einsatz von Sparduschkopfen,
Sensoren bei Armaturen, Spartasten bei Toilettenspilungen, Einsatz von Brauchwasser bei Toiletten-
spulungen, Verwendung von Regenwasser zur Bewdsserung der AuBenanlagen Einsparungen von bis
zu 50% zu erzielen sind.

Das Bewusstsein fiir das Wassersparen ist in der Region aufgrund des reichhaltigen Angebots an Trink-
wasser noch nicht sehr ausgepragt. Allerdings entwickelt sich Wasser international gesehen immer
starker zu einem knapperen und wertvolleren Gut, mit dem sorgsam umgegangen werden sollte. Dar-
Uber hinaus bedarf es zusatzlicher Energie- und Ressourcenaufwendungen um verschmutztes Wasser
in Kldaranlagen wieder soweit aufzubereiten um es wieder dem Wasserkreislauf zuzufiihren.

27 Osterreichische Gesellschaft fiir Umwelt und Technik: Kennzahlen zum Energieverbrauch in Dienstleistungsgebiuden, 2011, S. 16.
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8. Potenziale

Detaillierte Darstellung der Verbesserungspotentiale, wenn méglich in konkreten Zahlen

Treibhausga
Energie- Energie- Bedeutung der semissione
Gemeindetyp [verbrauch fir |intensive Dienstleistung |Dominante nje Einheit
Gemeindecode |Gemeindename|gemaR die Branchen (% en (% der Verwendungs- [Energieverb
Energiemosaik |Raumheizung |des Energie- Beschaftigten |zwecke rauch (kg
(kwh /m? a) [verbrauches) |insgesamt) CO,-Aquiv.
/ MWh)
20302(Dellach Typ B3 145-155 0 57|Wae>Tra 230-240
20305|Hermagor-Press{Typ C 135-145 3 72(WaeProTra <230
20306|Kirchbach Typ B3 145-155 0 36|Wae>Tra <230
20307|K6tschach-Mauth Typ D 145-155 0 54|WaeProTra <230
20316|St. Stefan im Gai|Typ B1 >=155 0 54(Wae>Tra <230
20320|Gitschtal Typ B3 >=155 3 57|Wae>Tra <230
20321|Lesachtal Typ B1 145-155 2 47|Wae>Tra 230-240
20639|WeilRensee Typ B2 125-135 0 91(Wae>Tra 230-240
20723|Stockenboi Typ D 145-155 44 42(Pro>Wae 240-250

Erkldrung zur Spalte: Gemeindetyp gemaR Energiemosaik

Erkldrung zur Spalte: Dominante Verwendungszwecke

Typ B1- Wohngemeinde mit Land- und Forstwirtschaft Wae - Warme Rro=TragiRrozesselvorlransport

Typ B2 - Wohngemeinde mit Dienstleistungsangebot Wae>Pro - Wérme vor Prozesse Tra-Transport

Typ B3 - Wohngemeinde mit industriell-gewerblicher Pragung Wae>Tra - Warme vor Transport Tra>Pro - Transport vor Prozesse

Typ C - funktionsgemischte / dienstleistungsorientierte Gemeinde Pro- Prozesse EBAE = i e Vel e
Pro>Wae - Prozesse vor Warme WaeProTra - keiner

Typ D - Gemeinde mit industriell-gewerblicher Produktion

Quelle: Eigene Darstellung basierend auf Daten des Energiemosaiks (Abart-Heriszt et al. 2019, Energiemosaik Austria)

Die Tabelle bestatigt einerseits, dass in den beiden Gemeinden Weillensee und Hermagor-Pressegger
See die wesentlichen touristischen Aktivitdten (Bereich Dienstleistungen) stattfinden und somit GroR-
teils den Energiebedarf dieser beiden Gemeinden pragen. Weiters bestatigt dieser Uberblick, dass in
der Region der Gebaudebestand Uberaltert ist - dies zeigt sich in den durchgéngig hohen Energiever-
brauchs-Werten flir Raumheizung. Der primare Verwendungszweck von Energie ist in allen Gemeinden
der Region die Warmebereitstellung.

Von der Aufstellung des Energiemosaiks kann abgeleitet werden, dass aktuell im Bereich Beherber-
gung/Gastronomie in der Region ein Warmebedarf von 7.000 MWh/a besteht. In der Region werden
10.296 Betten gewerblich angeboten. Demnach besteht ein Warmeenergiebedarf von knapp 700
kWh/Bett pro Jahr.

Die Studie Altervis — Selbstversorgung mit erneuerbaren Energien zeigt ein Energieeinsparungspoten-
tial in der Region (Bezirk Hermagor) je nach Szenario von 11-23% auf, wo mehrheitlich die Einsparung
der Warmeenergie das groRte Potential darstellt.

Gegenlber der Potentialanalysen aus der Vergangenheit und der Energiebedarfsschatzungen in den
Bereichen Gastronomie und Beherbergung kann abgeleitet werden, dass die Potentiale an Energieein-
sparungen und regional verfligbaren erneuerbaren Energietragern ausreichen, um den Energiebedarf
in Gastronomie und Beherbergung ausschlieflich klimaneutral decken zu kénnen. Es bedarf aber einer
umfangreichen Motivation, die Akteurlnnen zu Sanierungsmanahmen bzw. Investitionen in Erneuer-
bare Energieanlagen zu aktivieren. AuRerdem gilt es, in der Region MalRnahmen zu ergreifen, um die
regional verfligbaren Erneuerbaren Ressourcen zu mobilisieren!
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Energiebedarf [MWh/a] in den Gemeinden der Region

. Erneuerbare fossile Energie in
. Dienst- Beherbergung .
Energie- . Energie Beherbergung und
; leistungen und . i
bereich . in Beherbergung Gastronomie
gesamt Gastronomie . . -
und Gastronomie | (ist zu substituieren)
Warme 39 700 50% 7000 2500 4500
strom /Pro- 1 100 20% 2800 1200 1 600
zess
Mobilitst / 23 800 30% 4200 500 3700
Transport
Gesamt 79 600 14 000 4200 9 800

Quelle: Eigene Berechnungen basierend auf Daten des Energiemosaiks (Abart-Heriszt et al. 2019, Energiemosaik Austria)

Mit der Tabelle wurde der Versuch unternommen, den Energiebedarf fiir Gastronomie und Beherber-
gung abzuleiten, sowie den aktuellen Anteil der erneuerbaren Energietrager in diesen Verwendungs-
gruppen zu ermitteln. Die Zahlen in schwarzer Schrift sind vom Energiemosaik Osterreich iibernom-
men, die griinen bzw. orangen Zahlen wurden berechnet, geschatzt bzw. abgeleitet.

Die Bedarfe in Beherbergung und Gastronomie differenziert nach Warme, Strom/Prozess und Mobili-
tat / Transport wurden relativ vom Gesamtenergiebedarf der Verwendungsgruppe Gastronomie und
Beherbergung abgeleitet. Mobilitat / Transport umfasst nicht den Energiebedarf fiir An- und Abreise

der Gaste.

Energiebedarf — Einsparungspotential — Energiebedarfsabdeckung — Potential zur Energiebereitstellung

Potentielle Energiebedarfs- | potential zur Energiebereitstellung
Energiebedarf Energie- deckung gesamt [MWh/a]
[MWh/a] Einsparungen MWh/a] in
Beherbergung und MWh/a] Beherbergung
Gastronomie in Beherbergung und Lt. Altervis; jeweils dis Minimalwerte aus
und Gastronomie Gastronomie den 5zenarien Gbernommen
— . Geothermie -* W3armepunpe —* Strom
» ebdudesanier gi = 240.000
Warme 4.500 500-1000 | 3.500-4000 |,o7=== =50 0
Heizungzanlagen T :
| Solarthermie = 14.000
Beleuchtun
Strom / ﬁ
1.600 100- 300 1.300-1.500
Prozess Gergtetausc Kleinwasserkraft = 100.000
| Windkraft = 14.000
| Photovoltaik -+  3.500
Mobilitst erlagerung
/ 3.700 200- 600 3.100—3.500
Transport Antriebsoptimierung
Lt. Altervis Recherche:
Gesamt 9.800 Einsparungen 11%-
23%
Reines Wassergilt wie jede andere Ressource als begrenzte Ressource, deren Nutzung mit Bedacht vorzunehmen ist
Wasser Hoher Wasserverbrauchfuhrt zu erhghten Stromaufwand bei der Reinigung des Wassers 2 Erneuerbarer
Strombedarf!
Der Dauersiedlungsraum in den Alpen ist stark eingeschrankt, weshalb die Fldchennutzung zu Siedlungszwecke mit
Flache groBer Umsicht vorzunehmen ist. In der Region kann dawvon ausgegangen werden, dassnur 20% der Flache als
Dauersiedlungsrdume gelten!

Quelle: Eigene Berechnungen basierend auf Daten des Energiemosaiks (Abart-Heriszt et al. 2019, Energiemosaik Austria) und

Altervis — Selbstversorgung mit erneuerbarer Energie, Endbericht

66



8.1.

8.2

Klima- und Energie-Madellregionen

Wir geslalien die Energewerss

Der Energiebedarf in den Verwendungsgruppen Gastronomie und Beherbergung ist vielfach durch die
regionalen erneuerbaren Energiepotentiale gedeckt! Somit kénnte theoretisch die Region zu 100% die
touristischen Aktivitdten mit regional verfligbaren erneuerbaren Ressourcen decken. Jedoch sind die
Akteurlnnen in den Bereich Gastronomie und Beherbergung auch zu sorgsamem Umgang mit den regi-
onalen Ressourcen verpflichtet und miissen daher vor der Nutzung der Ressourcen die effiziente Ener-
gieanwendung forcieren. Die potentiellen Energieeinsparungen in den genannten Sparten belaufen
sich theoretisch auf 800 bis knapp 2.000 MWh/a, die durch mehrheitlich Gebdudesanierung und Hei-
zungssystemtausch mobilisiert werden kénnen. Im Bereich der Mobilitat gilt es insbesondere die An-
und Abfahrt, aber auch die Mobilitat vor Ort auf den 6ffentlichen Verkehr zu verlagern, sowie effizien-
tere Antriebsarten wie den Elektromotor zu forcieren.

Abgeleitet von den Erkenntnissen aus dem Altervis-Projekt kann u.a. der kiinftig erhéhte Strombedarf
(z.B. Umstieg auf Elektromobilitat, Anwendung von Warmepumpen, Klimatisierung) mittels erneuerba-
rer Energiequellen gedeckt werden.

Energieverbrauch und Energieproduktion im Tourismus

Der Bedarf fuir Strom in Gastronomie und Beherbergung belduft sich in der Region auf 1.600MWh pro Jahr. Ein-
sparungen sind in diesem Bereich etwa durch die Umstellung der Beleuchtungskorper auf LED, der Tausch von
Geraten gegen effizientere, Einsatz von Energiemanagementsystemen, stromsparendes Verhalten des Personals
etc. zu erreichen. Berechnungen und Einschatzungen zufolge sind im Bereich Gastronomie und Beherbergung
Einsparungen zwischen 100 und 300 MWh pro Jahr moglich. Somit wiirde der Stromverbrauch auf etwa 1.300 bis
1.500 MWh pro Jahr gesenkt. Das Bereitstellungsszenario Strom fiir den Bezirk Hermagor zeigt ein Potential von
117.500 MWh pro Jahr auf. Dies setzt sich zusammen aus einem Bereitstellungspotential von 100.000 MWh/a
aus Wasserkraft, 14.000 MWh aus Windkraft, sowie 3.500 MWh aus Photovoltaik. Der touristische Bedarf an
Strom kann somit voll aus erneuerbaren Quellen gedeckt werden. Zu beachten ist jedoch, dass mit einer Ver-
schiebung von Mobilitdt vor Ort in Richtung alternative Antriebe wie Elektromotoren auch der Strombedarf
steigt. Ein Teil des Bereitstellungspotentials, dass auch wie aus der Altervis-Studie hervorgeht, bei 117% bis 154%
des gesamten regionalen Bedarfs liegt, muss kiinftig fiir das Laden von Elektrofahrzeugen bereitstehen.

Mobilitat

Die Mobilitat lasst sich grundlegend in die An-und Abreise, sowie in die Mobilitat vor Ort einteilen. Der Energie-
bedarf fir die Mobilitat vor Ort fir den Bereich Gastronomie und Beherbergung belduft sich auf 3.700 MWh pro
Jahr. Aktive Bestrebungen zur Verlagerung von Verkehr auf 6ffentliche Verkehrsmittel, sowie der Optimierung
der Antriebe, sprich Einsatz von Fahrzeugen mit alternativen Antrieben wie Elektrofahrzeuge, kénnen zu deutli-
chen Einsparungen im Mobilitdtsbereich fihren. Einsparungen zwischen 200 und 600 MWh pro Jahr kdnnen als
realistisch angesehen werden, bedirfen aber ein ambitioniertes Vorgehen. Der somit gesenkte Energiebedarf fir
Mobilitdt vor Ort von 3.100 bis 3.500 MWh pro Jahr kann durch die potentiell mégliche Uberproduktion bei
Strom aus erneuerbaren Quellen in der Region gedeckt werden.

Die erforderliche Energie fiir die An- und Abreise ist nicht der Region zuzuordnen. Dennoch kdnnen durch Ein-
flussnahme auf die An- und Abfahrt der Gaste enorme Einsparungen erzielt werden. Dartber hinaus wirkt sich
die Art der Anfahrt natirlich unmittelbar auf die Mobilitdt des Gasts vor Ort aus. Hat man einen Gast bereits zu
Hause erreicht und ihn zu einer 6ffentlichen Anfahrt per Bahn in Kombination mit einem Shuttle bis zum Hotel
bewogen, so wird dieser Gast auch wahrend seines Aufenthalts in der Region das 6ffentliche Mobilitatsangebot
nutzen. Fahrt ein Gast mit dem privaten PKW zum Urlaubsziel ist die Wahrscheinlichkeit ungleich groRer, dass
dieser Gast seinen PKW auch am Urlaubsort niitzt. Einfach alleine auch aus dem Grund heraus, dass ein flexibles
Verkehrsmittel zur Verfligung steht und sich der Gast daher auch kaum mit den Mobilitdtsangeboten vor Ort aus-
einandersetzt. Daher muss der Gast bereits bei der Buchung erreicht und tber die attraktive 6ffentliche Anfahrt
sowie auf die teilweise kostenlosen Mobilitdtsangebote vor Ort informiert werden.

Eine Einschitzung basierend auf den Fahrleistungen der Gaste (Ubernachtungsgéste, Tagesgiste, Veranstaltungs-
gaste) geht von einem Energieaufwand fiir die touristische Mobilitat der Destination Nassfeld-Lesachtal-Weissen-
see von 205.000 MWh aus. Dieser Energieaufwand ist mit 51.000 t CO, Aquivalenten verbunden. Ein Anteil von
bis zu 10% 6ffentliche Anreise der Gaste (aktuell ca. 3%) erscheint realistisch, allerdings nur mit einem ambitio-
nierten Vorgehen und einer konsequenten Umsetzung der geplanten MalRnahmen erreichbar. Eine 6ffentliche
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An- und Abreise bevorteilt auch die Nutzung der 6ffentlichen und aktiven Mobilitatsangebote vor Ort. Eine Ver-
schiebung zu nachhaltigen Mobilitdtsformen in der Vor-Ort-Mobilitat tragt ebenfalls zu Einsparungen in der tou-
ristischen Mobilitat der Destination bei.

Erste Berechnungen prognostizieren Einsparungsmoglichkeiten im Umfang von in etwa 8.600 MWh und 2.900 t
CO; Aquivalenten Die prozentuelle Gesamteinsparung an Energie, CO., aber auch NOy, sowie Feinstaub bewegt
sich in etwa zwischen 5 und 6%.28

Gebdude

Wie aus der obenstehenden Tabelle Energiebedarf — Einsparungspotential — Energiebedarfsabdeckung — Poten-
tial zur Energiebereitstellung hervorgeht, benétigt die Gastronomie und Beherbergung der Region fiir Warme
4.500 MWh pro Jahr. Ein Einsparungspotential zwischen 11 und 23% kann auch in Abstimmung mit der Studie
Altervis — Selbstversorgung mit erneuerbaren Energien als realistisch erachtet werden. Die Einsparungen kdnnen
durch Sanierungen im Gebadudebestand, sowie einen Tausch von fossil betriebenen Heizanlagen durch Anlagen
die mit Biomasse, Solarenergie, Abwarme, Geothermie etc. arbeiten, erzielt werden. Dies wiirde zu Einsparungen
von 500 bis 1.000 MWh pro Jahr fiihren und den Energiebedarf fiir Warme in der Region auf 3.500 bis 4.000
MWh pro Jahr senken. Die Altervis Studie zeigt ein ausreichendes Bereitstellungspotential aus erneuerbaren
Energiequellen auf: Durch den Einsatz von Biomasse kénnen jahrlich 240.000 kWh bereitgestellt werden, das
Bereitstellungspotential der Abwarme liegt bei etwa 5.000 kWh pro Jahr, das Potential der Solarthermie bei etwa
14.000 kWh pro Jahr. Die Zahlen zeigen, dass der gesamte Warmebedarf von Beherbergung und Gastronomie
der Region aus erneuerbaren Quellen gedeckt werden kann. Das Ubrige Potential steht fir die Warmeversorgung
von Freizeitinfrastruktur, 6ffentlichen Gebdauden und Wohnbau zur Verfligung.

Tourismuskonsum und Ressourcenverbrauch

Die Einsparungspotentiale im Bereich Tourismuskonsum und Ressourcenverbrauch sind schwer in Zahlen darzu-
stellen, da konkrete Zahlen zu Wasserverbrauch, Flachenverbrauch etc. aus der Region nicht bzw. nur vereinzelt
vorliegen. Dennoch ist dieser Bereich von groBer Bedeutung und mit einer Reihe von MaBnahmen kénnen auch
in diesem Bereich Verbesserungen und Einsparungen in hohem Malie erzielt werden. Um kiinftig Einsparungen
erzielen zu kénnen, ist eine Erfassung des Status quo und eine Analyse der erfassten Daten erforderlich. Wesent-
liche Ressourcen und Konsumgdter, die im Tourismus verbraucht werden sind Wasser, Lebensmittel, Wasch- und
Reinigungsmittel, Toilettenpapier, Pflege- und Wellnessprodukte, Papierprodukte wie Broschiiren, Flyer, Pléne,
Textilien wie Bettwasche, Handtlicher, etc., Personalkleidung und vieles mehr.

Im Bereich Wasser zeigen Erfahrungswerte von Best-Practise Beispielen aus der Region, aber auch andernorts,
dass Einsparungen von bis zu 50% moglich sind. Erreicht werden kénnen diese Einsparungen durch die Verwen-
dung von Wasserspararmaturen, Sensoren, Spartasten bei Toiletten, der Einsatz von Brauchwasser fiir Toiletten-
spilungen, Verwendung von Komposttoiletten im alpinen Bereich, der Einsatz von Regenwasser fir die Bewasse-
rung von AuBenanlagen etc.

Einsparungen der Ressourcen im Bereich Lebensmittel sind in erster Linie mit der Verwendung von lokalen und
saisonalen Lebensmitteln, aber auch mit der Vermeidung von Lebensmittelmiill zu erzielen. Dies kann mit einer
noch starkeren Vernetzung der regionalen Landwirtschaft und dem Tourismus erreicht werden. Die bereits vor-
handenen Ansatze einiger Vorzeigebetriebe sowie die Slow Food Travel Initiative sind ein guter Ausgangspunkt
fiir eine vermehrte Verwendung von regionalen Lebensmitteln in Gastronomie und Beherbergung. Dies kdnnte
zu einer Win-Win-Situation fuhren. Die Landwirtschaft wiirde durch zuverlassige Abnehmerlnnen in der Region
gestarkt werden. Somit ist die Landschaftspflege durch die Bauern und Bauerinnen gewihrleistet, die essentiell
flr die pragende Kulturlandschaft der Region ist, die wiederum die Basis eines naturverbundenen Tourismus dar-
stellt. Darlber hinaus bietet die Verknipfung von Landwirtschaft und Tourismus, das Potential zur Entwicklung
zahlreicher sanfter touristischer Angebote, von Krauterwanderungen, Giber Selbermachen von Brot, Kase, etc.,
Ubernachten am Heuboden, etc. die im Vergleich zu zahlreichen anderen touristischen Angeboten wesentlich
ressourcenschonender ausfallen. Auch Kosmetik- und Wellnessprodukte kdnnen in Zusammenarbeiten von Tou-
ristikerlnnen und Bauern und Bauerlnnen entwickelt und somit aus der Region bezogen werden.

Bei der Beschaffung von Produkten fiir die touristischen Unternehmen kann vermehrt auf nachhaltige und wo
moglich regionale Produktion geachtet werden. Auch der Lebenszyklus von Produkten ist relevant im Zusammen-
hang mit dem Ressourcenverbrauch. Es ist sinnvoll in qualitatsvolle, langlebige Produkte z.B. bei Textilien, Ge-
schirr, etc. zu investieren, sowie auch auf die Wiederverwertbarkeit von Produkten zu achten.

28 Quelle: Berechnungen komobile 09/2020
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9. Vision, Strategie und Ziele

9.1. Darstellung einer touristischen Entwicklungsvision
insbesondere hinsichtlich Klimaschutz im Tourismus

Generelle Zielsetzungen Destination Nassfeld-Lesachtal-Weissensee

* Die Destination versteht sich als Lebensraum fiir Einheimische und Géste.

*  Orientierung der Destination an nachhaltigen Strategien: SDG, Green Deal. Hier sind auch Ziele und Malnah-
men gegen die Klimakrise verankert.

* Inunserer tourismusintensiven Destination gelingt es die, in den drei Lebensraumen, sich diversifizierenden
Angebote und Einrichtungen, CO2 neutral zu entwickeln. Die gelebte Zusammenarbeit der unterschiedlichen
regionalen und Uberregionalen Organisationen garantiert die Erreichung des ambitionierten Zieles.

* Lebensqualitat fir Bevolkerung und Urlaubsgdste nachhaltig sichern bzw. entwickeln, daran partizipieren die
einheimische Bevolkerung und die Urlaubsgaste gleichermalien. Die touristische Entwicklung soll Menschen
in diesem landlichen Raum im Siidwesten Karntens Perspektiven geben -Weiterentwicklung der Lebensquali-
tat (Einkommen, Arbeitsplatze) durch vorhandene Potenziale

MOUNTAINS

& LAKES ioserres I T

* Die Vision ist es, einen Ganzjahrestourismus fiir die Destination Nassfeld-Lesachtal-Weissensee — mit ausge-
glichenen Saisonen zu erreichen.
9 Monate arbeiten die Betriebe fir die Zufriedenheit der Gaste. ERHOLUNG ist aber auch fiir die Natur und
Menschen der Region notwendig. Um, diese Erholung zu erméglichen wird ein langer Sommer mit einem
sanften Winter angestrebt.

* Energieeffiziente, sektoribergreifende Strategien forcieren und Einbindung der Bevolkerung (Volks-

schulehrerinnen, Betriebe, Blrgermeisterinnen, etc.)
* Die Lebensraume der NLW Tourismus & Marketing GmbH setzen auf Ressourcenschonung und Nutzung vor-
handener Potentiale (biogene Ressourcen, Wasserkraft, etc.)

*  Nachhaltige Sicherung der natirlichen Ressourcen durch Reduktion und Verbesserung der Ressourceneffizi-
enz

*  Entwicklung von Angeboten zur Reduktion von KFZ-Verkehr und autofreien Urlaubsangeboten
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*  Einfihrung umweltfreundlicherer, kostenglinstigerer und gesiinderer Formen des privaten und 6ffentlichen
Verkehrs

* Innovative, nachhaltige Urlaubs- /Freizeitangebote fiir die Gaste und Einheimische

* Investitionen(-absichten) in neue, umweltfreundliche Technologien; Erhéhung der Energieeffizienz von Ge-
bduden > KEM-Investitionen fiir 6ffentliche Gebaude.29

* Sparsamer Umgang mit Boden - moglichst keine/wenig neue Versiegelung.!!!
Siehe auch Zielsetzungen OEK Hermagor

* Vielfalt von Lebensraumen — Gemeinsames Leben — Nutzung der Ressourcen
9.2. Welche Strategie wird angewendet um diese Vision zu verwirklichen?

In der Destination Nassfeld-Lesachtal-Weissensee gibt es schon verschiedene Strategien und Projekte, um diese
Vision zu verfolgen. Diese sollen konsequent weiterentwickelt werden
e Slow Food Travel Region
e Heilsame Landschaft Lesachtal
e Naturpark Weissensee, Alpine Pearls Mitglied
e  Klima- und Energiemodellregion Karnische Energie
e  Zertifizierung als 5e-Gemeinden
e  GSTC Zertifizierung der Tourismusregion Nassfeld-Lesachtal-WeilRensee
Die Tourismusregion Nassfeld-Lesachtal-Weissensee hat den Entschluss gefasst, eine GSTC Zertifizierung,
gemeinsam mit der Interreg Partnerregion Tarvisio/Valcanale durchzufiihren (Startschuss: 1.7.2020).
e  Zertifizierung von Unterkunftsbetrieben
Die Destination forciert Nachhaltigkeitsstandards fiir touristische Betriebe.
Die Destination informiert und motiviert touristische Unternehmen und macht nachhaltig zertifizierte
oder gepriiften Unternehmen 6ffentlich auf unterschiedlichen Medienformaten wie Website, etc. sicht-
bar.
e Einreichung und Planung von MaRnahmen fiir KEM Tourismus
Dass die Destination NLW in die 2. Phase eingeladen wurde wird als groRe Chance begriffen, den Weg
zur nachhaltigsten Destination konsequent weiterzugehen.
(siehe UmsetzungsmaBnahmen)

Strategische Ausrichtung der Lebensraume bzw. Urlaubsregionen NLW
Lebensraum Nassfeld-Pressegger See

*Der sparsame Bodenverbrauch bzw. die sparsame Flachennutzung ist ein zentrales Ziel. Die Karnischen Alpen
und Gailtaler Alpen im Lebensraum Nassfeld-Pressegger See bieten auf rund 97% der Flache touristische
Rickzugsoasen und sind Bihne wie Kulisse flr ausschlieBlich naturnahe Tourismusformen.

*Das gilt auch fiir die touristische Nutzung. Nur rund 3% der Flidche in den Karnischen Alpen wurde technisch
erschlossen. Das technisch unterstitzter Bergtourismus neben dem naturnahen Tourismus existieren kann,
ja sich diese Tourismusformen aufgrund der stindig groRer werdenden Multioptionalitdt von Gesellschaf-
ten aber auch innerhalb von Familien, sogar wechselseitig unterstiitzen, zeigen die stetig wachsenden Gas-
teankiinfte und Ubernachtungen.

*Der Geopark Karnische Alpen, das Projekt , Karnische Milchstrasse”, die zahlreichen Partner der Kooperation
»,Slow Food Travel Alpe Adria“, das zu einem Gutteil bereits umgesetzte Mobilitatskonzept inkl. Karnten-
Bahnhofsshuttle, sind Belege fiir die Beriicksichtigung von Nachhaltigkeit im Rahmen von Tourismusprojek-
ten und -angeboten.

29 Siehe Leistungsverzeichnis Investitionen
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Lebens-/Urlaubsraum Lesachtal

e Das Lesachtal hat als eine der ersten
Talschaften im Alpenraum Ende der
80iger Jahre ein integriertes Regio-
nales Entwicklungsprogramm mit
stark partizipativem Ansatz erstellt.
Mit dem Ansatz vorhandene natiirli-
che Ressourcen umweltschonend zu
nutzen, war das Tal damit Oster-
reichweit Vorreiter. Ansatz waren

visionen - Lielje Lesacntal

Integriertes regionales Entwicklungsprogramm Lesachtal
1988 - 1991

Gesundheits- und Familienurlaub Tourismus/Gewerbe Landschaft - Umwelt

. H ¢ Qualitatives Wachstum - Steigerung der Prefse  *  Historische gewachsene Slediungen und
mit Schwerpunkt umweltfreundliche Ol Adsivating Geblude als wichtiges Kulturget erhaten,
Bewegungsangebote und regiona|er *  Neue - authentische - Angebote: Natuor- Zersiedelung vermelden

. . Gesundbet-Famibe-Kultureriebnis *  Alternativenergie fordemn (Solsrensrgle,
Kulinarik. ¢ Verbesserung/Erglazung des Hackschnitzel)
freizeitangebotes (Tuffbad, Freenzentrum, ¢ Nathhaltige Sicherung
Nur im geringen MaBe soIIte die tou- Wanderangebot, ... ) > Nutzen (Gr Gaste und der Kulturlandschalt und
L. enhelmische Bevolkerung SChute dee Natur

ristische Infrastruktur erneuert bzw. +  Wieingewrrbe und Handel frdem
erweitert werden: Tuffbad, Freizeit- -
zentrum, Bauernladen, Wander- OAR

wege, .... Auch Naturschutz und erneuerbare Energien waren wesentliche Zielsetzungen diese integrierten
Entwicklungsprogrammes.

*  Schon vor Jahren ausgezeichnet mit dem Pradikat ,,Landschaft des Jahres in den Alpen“ sorgen neue Pro-
jekte wie "Heilsame Landschaft Lesachtal, (Qualitatskriterien fiir eine gesunde, nachhaltige Region), die
Neuausrichtung des Benediktinerklosters "Maria Luggau" zum Zentrum fir Pilgerlnnen mit dem Kennenler-
nen, GenieRen und Verarbeiten von regionalen Produkten nach dem ,,Slow Food Gedanken”

* Das Lesachtal ist wie kaum eine andere Destination im Alpenraum — Sommer und Winter — von Entschleuni-
gung, Begegnungsqualitat mit Einheimischen bzw. bduerlichen Produzentinnen unter dem Begriff "Zeit fur
Dich" gepragt.

*  Das Projekt ,Slow Food Travel” mit dem neuen Slow Food Presidi , Lesachtaler Brot” steht auch eindrucksvoll
flr die Fortsetzung des Nachhaltigkeitsgedanken der Lesachtaler Bevolkerung bzw. der Touristikerinnen.

*  Mit dem naturorientierten Angebot und dem bewussten Verzicht auf ,harte, groRe” touristische Infrastruk-
turen, ist das Lesachtal zweifellos auch noch heute eine Vorbildregion fir integrierten, nachhaltigen Touris-
mus.

* Die neue Strategische Ausrichtung baut auf den Entwicklungen der letzten Jahrzehnte auf: Heilsame Land-
schaft Lesachtal will einen naturorientierten Gesundheitstourismus forcieren, basierend auf den lokalen
Ressourcen Naturraum, biologische, gesunde Lebensmittel (eigenes Getreide, Heilkrauter) und der Ge-
samtstrategie der Karnischen Region als Slow Food Travel Destination.

Dazu wurden 2018 und 2019 zwei Gesundheitskonferenzen mit lokalen Akteurinneen und Expertinnen
durchgefiihrt.

* Intensivierung der Zusammenarbeit mit den Osttiroler Gemeinden des Lesachtales, Tiroler Gailtales (LEA-
DER-Projekt)

Lebens-/Urlaubsraum Weissensee

* Die strategische Ausrichtung des Lebensraumes ist von ressourcenschonendem Handeln gepragt
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*  Schwerpunkt Mobilitit ,,Autofreier Urlaubsort”
Konzept bereits aus 90iger Jahren. Inzwischen viele MafRnahmen umgesetzt.
Naturparkbus/ Skibus/Bahnhof-Shuttle Weissensee
Die Gemeinde Weissensee verfolgt seit langem den Weg umweltfreundlichere Mobilitat, sowohl fir Gaste
als auch Einheimische um den Naturpark soweit wie moglich zu schiitzen und umweltfreundliche Aktivita-
ten zu forcieren und die Gaste entsprechend zu informieren/motivieren.

*  Forcierung der autofreien Anreise inkl. einem umfassenden Bus-Shuttleangebotes (Mobilitdt Angebotes
vor Ort (Naturparkbus, Bahnhofshuttle, SpaBmobilitat, ...)

*  Tagesausflugsverkehr reduzieren und Wertschépfung erhéhen

*  Verhinderung des Baus einer Durchgangsstrale, die Einflihrung einer 6kologischen Flachenbewirtschaf-
tungspramie, der Bau einer Ringkanalisation und die Erfullung der Kriterien zur Erlangung des Pradikats
»,Naturpark” und Zertifikat als ,,e5“ Gemeinde.

*  Forcierung von regionalen Produkten und Prdsentation derselben im S wnerensoven
Rahmen von kulinarischen Veranstaltungen wie ,, Aufwart’n am See, T

Weissenseer FriihstiicksfloR“ oder bei ,Slow Food Travel Produzen-  © s =

“

ten + —

*  Verzicht auf gro3e technische Infrastrukturen - —
Konzentration auf naturraumorientierte Aktivitdten: im Sommer va. -
Baden und Wandern; im Winter auf die Nutzung des Sees als groRte = -—
Natureisflache Europas e s

Zur Realisierung der Vision sind im Umsetzungskonzept fur die KEM Touris- - e T
mus NLW eine Reihe von weiterfiihrenden MaBRnahmen bzw. Umsetzungs-
projekte geplant (siehe Teil MaRnahmen)
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9.3. Welche konkreten Ziele (SMART) steckt sich die Region
Damit die Erreichung die gewollte nachhaltige Entwicklung der Destination beobachtet werden kann
sind konkrete, messbare Ziele sinnvoll bzw. notwendig.
Nachfolgend wurden daher wesentliche touristische Handlungsbereiche und Key-Performance-Indi-
katoren definiert.

e Anreise und Marktmix:
Der GroRteil der Gaste kommt aus Nahmarkten wie Osterreich und Deutschland. Auch der Tages-
tourismus spielt eine groRe Rolle.
Die Destination bewirbt intensiv die Anreise mit der Bahn iber unterschiedliche Informationsfor-
mate fiir die Gaste und auf der Website und bietet viele Mobilitdtsangebote vor Ort an. Aufgrund
der allgemeinen Situation im Tourismus und der peripheren Lage reisen trotzdem noch immer
rund 90% mit dem Auto an. Lediglich Weissensee kann mit rund 6% einen hoheren Anteil von
Gasten, die offentlich anreisen, aufweisen.
Hier sind weitere Aktivitaten auf allen Ebenen geplant (attraktive (Kombi)Angebote und vor allem
KommunikationsmaRnahmen)

Ziel: Erh6hung auf OV- Anteil bei Anreise léiingerfristig auf 7-10% (Weissensee 15%)

e  Vor Ort Mobilitéit:
Mit dem Thema “nachhaltiger Tourismus und sanfte Mobilitat” hat man sich in den drei Lebensrdumen
Nassfeld-Pressegger See, Lesachtal und Weissensee bereits seit einigen Jahren beschaftigt. So gab es seitens
der NLW Tourismus & Marketing GmbH (kurz NLW) intensive Bestrebungen Gaste zur autofreien Anreise
und vor Ort Mobilitat zu motivieren. Die Naturparkgemeinde Weissensee gilt mit ihren Mobilitdtsmalnah-
men als Vorzeige- und Modelregion fiir Karntner Tourismusorte. Aber nicht nur die Naturparkgemeinde,
auch die gesamte Region NLW ist bemiiht, den CO>-Aquivalent AusstoR der Giste und Einheimischen zu
verringern, bzw. so gering wie moglich zu halten und trotzdem attraktive Mobilitdts-Angebote fiir Gaste und
Einheimische zu bieten. So wurde z.B. die Bahnverbindung von Villach bis Hermagor vollsténdig elektrifi-
ziert, was eine langfristige Sicherstellung des Offentlichen Verkehrs im Stundentakt im landlichen Raum
bewirkt. Zusatzlich wurde in den letzten drei Jahren durch die Arbeit des regionalen Verkehrsdienstleister
Mobilbiro Hermagor — unter Einbindung von Gemeinden, Bergbahnen, Tourismusorganisationen - ein gut
getaktetes Bussystem inkl. Fahrradtransport umgesetzt.

Geplant ist die bereits (fir den landlichen Raum) gut ausgebaute Mobilitat in ein neues Zeitalter

zu holen und die gesamten Fahrpldane der Region, sowie weitere MobilitdtsmaBnahmen zu digita-
lisieren. GroRRer Vorteil dabei ist, der Gast kann sich bereits zu Hause Uber seine autofreie Anreise
informieren (Google Transit) und sich das Ticket bequem nach Hause bestellen und auch gleich
bezahlen. Das diese MaBnahme aber nicht nur fiir den Gast ein bequemes Tool ist, sondern auch
von den Einheimischen genutzt werden kann, ist ein eindeutiger Mehrwert und fiihrt zur Ver-
kehrsreduktion sowohl in Tourismussaisonzeiten (6ffentliche Anreise und vor Ort Mobilitat), so-
wie auch in Zwischensaisonen durch 6ffentliche Anreise im Alltag/Berufsweg.

Die Covid 19-Krise hatte auf die Nutzung des 6ffentlichen Verkehrs eine negative Wirkung. Es ist auch
schwer zu prognostizieren, wie sich diese Krise kurz-/mittelfristig auf den Modal Split allgemein und
insbesondere fir die An- und Abreise von Urlauberinnen auswirken wird!

Ziel: weitere Bekanntmachung der Mobilitéitsangebote und Erhéhung der Nutzung
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Erhéhung der Néichtigungsdauer:

Die Destination Nassfeld-Lesachtal-Weissensee weist mit aktuell etwa durchschnittlich 5 Nach-
ten/Gast eine Giberdurchschnittliche Aufenthaltsdauer auf. Die Erhéhung ist fiir die Destination
dennoch ein wichtiges Ziel, da diese mit einer besseren Wirtschaftlichkeit und einem geringeren
Transportbedarf verbunden ist.

Dies soll durch noch bessere regionale Mobilitatsangebote/Elektromobilitat/Shuttledienste, Mobi-
litats-APPs und entsprechende neue, nachhaltige und vielfaltige Tourismusangebote erreicht wer-
den. (siehe MaRnahmen 8,9 und 10)

Ziel: Steigerung der Aufenthaltsdauer auf 6 Tage

Gastronomie:

Umweltgerechte, nachhaltige Produktion von Lebensmitteln ist neben Mobilitdt und energieeffi-
zienten Gebauden zentral fiir eine nachhaltige Destination. Das Angebot regionale Kulinarik (z.B.
Herkunftsnachweis) ist auch ein Qualitatskriterium fiir zeitgemale Tourismusangebote. Die Desti-
nation NLW hat hier mit Slow Food Travel auch hier neue Qualitdtsstandards gesetzt. (Siehe Maf3-
nahmen M 4,5)

Ziel: Steigerung der Nutzung regionaler (Bio-)Lebensmittel

Gastekommunikation:

Nachhaltigkeit war bisher schon Teil der Kommunikation mit den Gasten. Klimaschutz und Ener-
gieautarkie sind strategische Themen der Gemeinden der Destination (e-Gemeinden, KEM Karni-
sche Energie, ...). Dies wird zuklnftig noch starker Teil der Marke und strategischen Ausrichtung,
wie der konkreten Produktentwicklung, sowie Kommunikation der Destination NLW werden.
(siehe auch M 10)

Ziel: Integration der Nachhaltigkeitsthematik in die Marke Destination Nassfeld-Lesachtal-Weis-
sensee

Mitarbeiterinnenkommunikation:

Neben den Gasten sind MitarbeiterInnen die touristischen Leistungstrdagerinnen (Gastronomie, Unter-
kiinfte, Mobilitatsbetriebe, Handel, etc.) aber auch die Bevélkerung ist eine zentrale Zielgruppe der Destina-
tionskommunikation, um letztendlich erfolgreich zu sein.

Mitarbeiterlnnen sind in der Kommunikation als Schnittstelle zum Gast zentral, aber oft kaum trainiert/aus-
gebildet was Nachhaltigkeit/Mobilitat/Ressourcenschonung betrifft. Mehrere MaRnahmen (Bewusstseins-
bildung, Training, Beratung, etc.) werden versuchen, die relevanten Zielgruppen noch starker als Partnerin-
nen in die zukilinftige, nachhaltigere Destinationsentwicklung einzubinden. (siehe auch M2, M10)

Ziel: Hebung des Bewusstseins fiir Nachhaltigkeit/Mobilitdt und Ressourcennutzung bei Mitarbeiterinnen und
Betreiberlnnen im Tourismus
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Hier werden wesentliche Indikatoren fiir die langfristige Beobachtung der nachhaltigen Entwicklung de-
finiert. Teilweise gibt es noch keine gesicherten Daten (z.B. Anteil Anreise Verkehrsmittel).

Diese sollen im Rahmen des Umsetzungsprojektes weiterentwickelt und die realen Daten erhoben wer-
den. So ist konkret geplant, die Anreiseverkehrsmittel mittels Gasteblatt in der Destination NLW als

Standard einzufihren.

Indikatoren/Kategorie | Einheit | 2019 2030
Energieverbrauch/Emissionen
Anteil Gemeinden in der Energieregion mit Energiemanage-
ment fiir kommunale Gebéudi undgAnIagen : ° kWp/EW 42,86 60
PV installiert pro EW In% 0,28
Car-Sharing Fahrzeuge in der Region pro 1000 EW Anzahl/1000 033 5
Einwohner ’

Energieberatungen fiir Haushalte und Betriebe pro 1000 EW Anzahl/1000

EW 11,63
Anteil Ol und Gasheizungen im Tourismus in % 35 10
Stromverbrauch der Lift- und Beschneiungsanlagen pro In kwh noch zu er-
Gast oder ha Pistenflache heben
Okostromanteil bei Liftanlagen und Beschneiungsanlagen In% 80 100
(UZ 46 - Zertifizierter Okostrom)
Kategorie Tourismusperformance
Durchschnittliche Aufenthaltsdauer In Tagen 49 7
Zertifizierte Betriebe (UZ 100) Anzahl 8 25
Millmenge kg/N noch zu
Wasserverbrauch I/N erheben
Tourismusbetriebe mit Okostrom (AAE zertifiziert) In % noch zu er-

heben

Kategorie Mobilitat/Mix
Verkehrsmittel Anreise (wird ab 2021 erhoben M6) In%
Bahn 3% 10%
Bus 1% 3%
KFZ 95.5% 86%
Sonstiges: Rad, .... 0,5% 1%
Anteil Emissionen, die mit der Anreise verbunden sind CO2in kg/t
(Stark abhéangig von Herkunftslandern und Mobilitatsmix)
Anteil OV oder Carsharing bei Vor Ort Mobilitit In % noch zu er-
Zahl der E-Carsharing Buchungen Anzahl heben
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Weitere Performanceindikatoren

energieeffiziente-Gemeinden Anzahl 5 10

1. e5-Region (25e Gem.)

Schutzgebiete (Natura 2000, NS, LS) Flache km?

Bezirk Hermagor 35

Gemeinde Weissensee (fast ganze Gemeinde LS-Gebiet) 70

Regionale Produkte

(Einkauf Tourismusbetriebe in Region)

Klimafreundliche Events Zahl 1 10

(Plastikfreie Veranstaltungen, ...)

davon UZ-zertifiziert % 0% 100%
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10.Managementstrukturen

Projekttrager ist der Gemeindeverband Karnische Region (GKR)

Die sieben Gemeinden des Bezirkes Hermagor bilden auf Grund einer Vereinbarung den Gemeindever-
band mit Sitz in der Bezirkshauptmannschaft Hermagor. Damit ist sichergestellt, dass die Tragerschaft
zu 100% offentlich ist.

Die innere Organisation des Gemeindeverbandes entspricht der einer Gemeinde. Die Funktionsperiode
der Verbandsorgane ist mit der Funktionsperiode der Karntner Gemeinden ident. Der GKR , Karnische
Region” ist die Plattform der sieben Bezirksgemeinden und ist zustdndig fir Bereiche mit Gberregiona-
ler Bedeutung und Auswirkung auf alle Gemeinden. Fungiert als Koordinierungsstelle zur Erhaltung des
landlichen Raumes in der Region und unterstiitzt interkommunale Projekte, ist Koordinierungsstelle
des Verkehrsverbundes Karnische Region und pflegt eine Bezirkspartnerschaft mit dem Kreis Minden-
Libbecke.

Vereinsobmann: Bgm. Siegfried Ronacher /Hermagor

Geschaftsfiihrer: BH Mag. Dr. Heinz Pansi

Weiters bilden die sieben Bezirksgemeinden den Sozialhilfeverband und den Schulgemeindeverband
und sind im gleichen Haus untergebracht und werden gemeinsam verwaltet.
https://region-hermagor.at/verwaltung/gemeindeverbaende/

Projektmanagement: (40Wochenstunden)

Ein Teil (mind. 50 %) dieses Vollzeitaquivalent wird vom/von der Modellregionsmangerin abgewickelt
und wird beim Projekttrager angestellt. Diese/r ist fur die gesamte Koordination, die finanzielle Forder-
abwicklung, die Offentlichkeitsarbeit, die Berichtslegung und in Teilbereichen fiir die Umsetzung der
einzelnen MalRnahmen verantwortlich. Der Projekttrager ,Gemeindeverband Karnische Region“ wird
in regelmaRigen Abstanden tber den Verlauf der Aktivitaten informiert (Berichtslegung und Treffen).
Zusatzlich findet eine enge Zusammenarbeit und regionale Abstimmung mit dem Regionalmanage-
ment LAG Region Hermagor statt.

Eine Assistenzstelle zur Unterstiitzung des MRM ist geplant (max. 50 % der Vollzeitdquivalent)
Hauptaufgabe wird die Unterstiitzung des MaBnahmenmanagement und Umsetzung touristischer The-
men in Bereichen Marketing sein und Vernetzung mit den Betrieben und Projektpartnern (NLW, Ver-
eine, Tourismusorganisationen, ...). Eine starke Zusammenarbeit und Vernetzung mit dem Tourismus
werden somit sichergestellt.

Die NLW (Nassfeld-Weissensee- Lesachtal GmbH) ist fiir das Tourismusmarketing der Region und der
»KEM Tourismus” im speziellen, federfiihrend, hat Kontakte zu den Gemeinden und den Betrieben und
ist wesentlich fir Kommunikation (Einwohner, Gast) verantwortlich. Die Gemeinden sind Mitglieder in
der GmbH. Eine Verankerung und enge Kooperation auf Ebene der Managementstruktur der KEM Tou-
rismus ist auch im Sinne der Nachhaltigkeit und regionalen Entwicklung relevant und die Ziele bzw.
weitere Umsetzung von MaRnahmen anregen und sichern.

Einzelne Arbeitspakete werden extern beauftragt und in Koordination mit GKR, der NLW und den Ver-
antwortlichen der MaBnahmenpakete laut Antrag vergeben (Drittkosten.)

Die Klima und Energie-Modellregion ,Karnische Energie” befindet sich in der Weiterflihrung Il (Laufzeit
Janner 2020-Dezember 2022). Dieser bestehende KEM Vertrag soll bis zum Ende der Laufzeit erfillt
werden. Samtliche MaRnahmenpakete des bestehenden KEM Vertrages wurden auf die Zielgruppe
Tourismus geprift. Im AP8 des bestehenden KEM Vertrages wird die Malnahme ,,Green Events” er-
satzlos gestrichen und im AP 3 (Urlaub vom Abfall) der Einreichung KEM Tourismus integriert.
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Kooperationspartner (siehe Unterstiitzungserklarungen Pkt. 12und Organigramm)

Ein starkes Netzwerk hat viele Wurzeln, deshalb méchten wir auf unsere Hauptakteure naher eingehen
und ihre Vernetzung im folgenden Organigramm darstellen.

Tourismus:

Die Aufgabe der NLW ist es, das touristische Marketing fiir die zehn Mitgliedsgemeinden im Stiidwes-
ten Karntens (Hermagor-Pressegger See, Weissensee, Lesachtal, Kétschach-Mauthen, Kirchbach, Del-
lach, Gitschtal, St. Stefan, Feistritz und Stockenboi) sowie fiir die Karnische Incoming GmbH abzuwi-
ckeln. 50,1 % der NLW Tourismus GesmbH liegt in 6ffentlicher Hand (Gemeinden und Verbande) in
Kooperation und enger Abstimmung mit KEM Management und GKR wird die NLW Arbeitspakete um-
setzen und als Verantwortlicher der MafSnahmen im Antrag genannt (siehe MafSnahmen 10, ....). und
ist fiir die operative Umsetzung der einzelnen MafSnahmen ,,KEM Tourismus“ verantwortlich.

KEM , Karnische Energie”

Die KEM “Karnische Energie” umfasst alle sieben Bezirksgemeinden. Die KEM ,Karnische Energie” befin-
det sich aktuell in der Weiterfiihrungsphase Il (2020 — 2022) und hat sich als Drehscheibe und Vernet-
zungsstelle etabliert in der Region etabliert und bewahrt. Bereits 2012 wurde aufbauend auf die bereits
vorhandene Bestands- und Potenzialanalyse “AlterVis- Selbstversorgung mit erneuerbaren Energien im
Bezirk Hermagor” (INTERREG O/ITA) ein Umsetzungskonzept eingereicht. Seit dem wurden zahlreiche
Projekte und MaRRnahmen in den Bereichen: Strom, Warme, erneuerbare Energie, Mobilitat, regionale
Ressourcen und Bewusstseinsbildung erfolgreich umgesetzt und ein starkes Netzwerk regional und liber-
regional aufgebaut. www.karnische-energie.at

FH Villach

GSTC Zertifizierung der Tourismusregion Nassfeld-Lesachtal-WeiRensee & Tarvisio

Die Tourismusregionen Nassfeld Pressegger See- Lesachtal- Weissensee und Tarvisio arbeiten seit einigen
Jahren grenziiberschreitend intensiv zusammen. So konnten Projekte wie die Karnische MilchstralRe,
World of Mountains & Lakes umgesetzt werden. Dabei wurden unter anderem auch grenziiberschrei-
tende Mobilitatslésungen eingerichtet. Radbusse ausgehend von Kétschach Mauthen bringen Gaste bis
nach Venzone (ITA). Weiters gibt es grenziiberschreitende Rufbusse nach Pontebba & Tolmezzo. Die Zu-
sammenarbeit soll nunmehr auch im Bereich der Nachhaltigkeit intensiviert werden. So wurde der Ent-
schluss gefasst, gemeinsam eine Zertifizierung nach GSTC (Global Sustainable Tourism Council) anzustre-
ben. Als Partner fir diese Zertifizierung konnte die Fachhochschule Villach als Wissenschaftliche Beglei-
tung gefunden werden. Dadurch wird auch garantiert, dass sich die Stakehoder beider Regionen intensiv
mit dem Thema Nachhaltigkeit im Tourismus beschaftigen und den eingeschlagenen Weg weiterfihren.

LEADER-Region

Nach der erfolgreichen Bewerbung als LEADER-Region fiir die EU-Strukturperiode 2014 — 2020 arbeitet
die Region Hermagor (Bezirk Hermagor + Gemeinden WeiRensee und Feistritz a.d.G.) mit ihren regionalen
Akteur*innen an der Weiterentwicklung der Region. Der Sitz des LAG-Managements befindet sich in der
Stadtgemeinde Hermagor-Pressegger See. Die Geschiftsstelle mit einem Manager und einer Assistenz-
kraft ist vom Verein gemal den Statuten fiir koordinative und steuernde MaRnahmen im Verein und die
operative Umsetzung der LEADER-Entwicklungsstrategie beauftragt. Die Aufgaben des LAG-Managements
umfassen folgende Tatigkeiten: Leitung des LAG-Managements bzw. Geschaftsfiihrung des Vereins "LAG
Region Hermagor" mit den in den Statuten erlauterten Tatigkeitsbereichen; Betreuung, Unterstiitzung
von Projektwerberlnnen von der Idee bis zur Umsetzung; Kommunikations- und Netzwerkstelle in der
LEADER-Region. Darliber hinaus ist die LAG Leadpartner in der grenziiberschreitenden LEADER-Koopera-
tion HEurOpen (CLLD) mit zwei benachbarten LEADER-Regionen in Friaul-Julisch-Venetien.

Nahere Infos unter: www.region-hermagor.at
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Verein energie:autark

Der Verein energie:autark arbeitet seit Jahren erfolgreich an Klima- und Energieprojekten und macht
erfolgreich Bewusstseinsbildung zum Thema, die weit tber die Region hinaus bekannt sind (Lerngarten
der erneuerbaren Energie, Energie-Erlebnisfiihrungen, ...).

In Zeiten des Klimawandels hat es sich Kotschach-Mauthen zur Aufgabe gemacht 100% energieautark
zu sein. Bereits 2006 wurde die Arbeitsplattform , energie:autark Koétschach-Mauthen” gegriindet,
2008 der gleichnamigen Verein ins Leben gerufen. Der Verein will politische Vertreter, Unternehmer
gemeinsam mit Touristikern und Energieproduzenten, das ernannte Ziel, der Erreichung der Energieau-
tarkie, verfolgen.

e5 Landesprogramm

Das e5-Programm fir energieeffiziente Gemeinden unterstiitzt Gemeinden bei einer nachhaltigen Kli-
maschutzarbeit. Das Ziel ist es, langfristige MaBnahmen zu setzen und deren Wirksamkeit zu evaluie-
ren

Interne Evaluierung und Erfolgskontrolle:

Prozessevaluierung: Das bereits in der Einreichphase gegriindete Kernkompetenzteam, wird in Zu-
kunft die Steuerungsgruppe KEM Tourismus NLW bilden und die Ergebnisse evaluieren. RegelmaRige
Sitzungen sind dazu geplant. Ein wirkungsorientiertes Monitoring wird anhand der festgelegten Mei-
lensteine/Indikatoren zu den einzelnen MaRBnahmen durchgefiihrt.

Interne Evaluierung und Berichtslegung: Die Ergebnisse der Steuerungsgruppe KEM Tourismus NLW
werden jahrlich bei der Sitzung der Verbandsversammlung des Gemeindeverbandes Karnische Region
(Projekttrager) prasentiert und die/der MRM berichtet im gleichen Zuge liber den aktuellen Stand und
stellt die einzelnen, geplanten Projekte vor. Der/ die MRM informiert Gber Zwischenberichte/Endbe-
richte und iber die Férderabwicklung mit der Férderstelle. Ein regelmaRiges Budget-Monitoring wird
seitens der Geschaftsstelle des GKR gewahrleistet.

Externe Evaluierung: Zusatzlich werden 5 Gemeinden liber das e5 Programm evaluiert und auditiert.
Die Auditberichte werden in den Prozess einbezogen und der MRM nimmt an e5 Sitzungen teil.
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Gemeinden .
i KIG Karnische Bergbahnen Nassfeld
Bezirk Hermagor . | ing GmbH
Gemeindeverband NLW Tourismus | ncoming Gm ]
Karnische Region i
Gemeinde Weissensee, 8 Marketmg GmbH
Stockenboi, X .
Freistritz/Gail Gemeinden Bezirk Tourismus Marketing
Hermagor + Verband (180
Weissensee, Betriebe)
KEM Karnische Energie KEM TOURISMUS Stockenboi, Feistritz
Management
Management

Netzwerke:

e5 Landesprogramm, Amt der Karntner Landesregierung
Abt. 8, Klimabundnis Karnten, Osterreichischer
Alpenverein, Bergsteigerdorfer, Karntner Bildungswerk,
FH Villach, TU Wien, Karnten radelt, Radlobby, Gesunde
Gemeinde, Familienfreundliche Gemeinde, Frau in der
Wirtschaft, Klimafonds

LEADER-Region Hermagor
LAG Management

Beteiligte Organisationen:

Bergbahnen, Mobilbiiro Hermagor, ENERGIE:AUTARK K&tschach
Mauthen, Abfallwirtschaftsverband Westkarnten , Reg Bio
Energie , Slow Food Travel , Autohaus Patterer (FRED),
INTERSPORT ALPENSPORT, Sport Solle, Orts- & Stadtmarketing;
Landwirtschaftskammer, Geopark Karnische Alpen,

Umsetzung 10 MaBnahmen

Quelle: Eigene Darstellung
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11.Partizipation und Offentlichkeitsarbeit
Phase 1:
Erstellung des Grobkonzeptes sowie Abstimmung mit den wichtigsten Stakeholdern in der Region:

Das Grundkonzept wurde von folgenden Institutionen erarbeitet:
e KEM Management
e NLW Tourismus Marketing GmbH
e Slow Food Travel
e Gemeindeverband Karnische Region
e Verein:energie autark Kétschach Mauthen
e  Mobilbiiro Hermagor
e  Orts- & Stadt Marketing Hermagor & Kétschach Mauthen
e Reg Bio Energie GmbH
e  Abfallwirtschaftsverband Westkadrnten
e  FRED - E Mobil car sharing
e LEADER - Regionalmanagement Region Hermagor

Phase 2:

Die zweite Phase der Einreichung wurde mit einem Meeting einer Arbeitsgruppe am 13.01.2020 gestartet.
Dabei wurden die wichtigsten Themen vorgestellt und die weitere Vorgehensweise festgelegt. Auch wur-
den die Verantwortlichen der einzelnen Arbeitsgruppen festgelegt.

Die Beteiligung der Destination Nassfeld-Lesachtal-Weissensee fiir das Umsetzungskonzept hat schon in
der ersten Phase 2019 zu einer gemeinsamen Aktion aller relevanten Partnerinnen in der Destination ge-
flhrt. Das Destinations- und KEM-Management hat mit den Gemeinden und touristischen Akteurlnnen an
den ZukunftsmaRnahmen gearbeitet und ein Grobkonzept erstellt. Ein Koordinationsteam mit Vertrete-
rinnen aus Politik, Wirtschaft, Gemeinden, Regionsmanagement und KEM wurde zusammengestellt und
Vernetzungstreffen abgehalten. Die Starke einer MalBnahme liegt in ihrer Umsetzungskraft, deshalb wur-
den alle im Antrag eingereichten MalRknahmen im Zuge eines Partizipationsprozesses mit den regionalen
Akteurlnnen und dem Netzwerk erarbeitet, vertieft und verstarkt. Im Laufe des Prozesses bildeten sich
Kernkompetenzteams rund um die 10 Kernthemen der KEM Tourismus. In fiinf thematischen Arbeitsgrup-
pen wurden die 10 geplanten MaRnahmen bearbeitet und im Hinblick auf Umsetzungsmoglichkeiten be-
leuchtet. Insgesamt fanden 10 Workshops (ges. waren ca. 75 TeilnehmerIinnen anwesend) zu den ver-
schiedenen Themenschwerpunkten statt. Ein intensiver Abstimmungsprozess, Einholen von externen Be-
ratungen und Expertisen, sowie Online Meetings und Koordinationstreffen wurden laufend abgehalten.

Koordination und Organisation der Workshops und Stakeholder-Meetings und Vernetzungstreffen wur-
den von der KEM Managerin der KEM Karnischen Energie in enger Zusammenarbeit mit dem Gemeinde-
verband sowie der NLW Tourismus Marketing GmbH abgewickelt. Die Ergebnisse wurden dokumentiert
und evaluiert.

Die KommunikationsmalRnahmen fiir die Bevolkerung, Betriebe und Gaste werden in der geplanten MaR-

nahme 10, Kommunikation Nachhaltige Destination Nassfeld Pressegger See — Lesachtal — Weissensee*
detailliert beschrieben.
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12.Absicherung der Umsetzung, Additionalitdt und Akzeptanz der Stakeholder

Die Bewerbung als KEM Tourismus bzw. das jetzt vorliegende Umsetzungskonzept basiert auf einer engen
Zusammenarbeit vieler regionaler Organisationen und einzelner Akteurinnen. Die geplanten MaBRnahmen
und Teilprojekte dienen der Destination als Masterplan fiir den nachhaltigen Tourismus. Die einzelnen ge-
planten MaBnahmen verstehen sich als Weiterfiihrung des bereits eingeschlagenen Weges der Region. Eine
rasche Umsetzung der MaRBnahmen kénnen nur gemeinsam und mit finanzieller Unterstiitzung bzw. Aus-
zeichnung als KEM Tourismusdestination realisiert werden.

Das Grundkonzept “ KEM Tourismus” wurde am 27.01.2020 im Vorstand des Gemeindeverbandes (Alle Bir-
germeister des Bezirkes Hermagor sind im Vorstand vertreten) Karnische Region vorgestellt. Der Gemeinde-
verband hat die geplanten MaRnahmen und die Ubernahme der Tragerschaft einstimmig beschlossen. Am
26.02.2020 wurde ebenfalls das Grundkonzept sowie die weitere Vorgehensweise dem Aufsichtsrat der NLW
Tourismus Marketing GmbH prasentiert und wurde einstimmig flir sehr gut befunden.

WIR ALLE WOLLEN DAS!

Folgende beteiligten Institutionen/Organisationen waren an der Ausarbeitung des Umsetzungskonzeptes
Klima- und Energiemodellregion Tourismus Nassfeld-Lesachtal-Weissensee beteiligt. Diese Organisationen
werden auch an der Umsetzung in unterschiedlichen Rollen beteiligt sein!

NLW Tourismusmarketing GmbH Markus Brandstatter Geschaftsfihrer
NLW Tourismusmarketing GmbH Christopher Gruber Geschéftsfuhrer
KEM Klima Energie Modellregion Mag. Daniela Schelch KEM Managerin
Tourismus Marketing Verband Martin Waldner Obmann
Bergbahnen Nassfeld Pramollo AG Christian Krisper Vorstand

Gemeindeverband Karnische Region

Bgm. Siegfried Ronacher

Vorsitzender des
Gemeindeverbandes

LEADER Region

Mag. Friedrich Veider

LEADER Manager

Mobilbiro Hermagor Markus Themessl Huber Geschéftsfihrer
Energie Autark Kétschach Mauthen Mag. Theresa Paul Biiroleitung
Mag (FH) Ambros Jost Geschéftsfihrer

Abfallwirtschaftsverband Westkarnten

Mag. (FH) Iris Glantschnig
Mag. Antonia Bernhardt

Umweltberaterinnen

REG — Bioenergie GmbH Franz Wiedenig Geschéftsfihrer
Slow Food Travel Marianne Daberer

Autohaus Patterer - FRED E-CAR sharing | Franz Gerhard Patterer Geschéftsfuhrer
Sport Solle (Bikeverleih) Christian Solle Geschéftsfihrer

INTERSPORT Alpensport

Gudrun Schwarzenlander

Geschéftsfihrerin

FH Villach

Mag. (FH) Thomas Zamet-
ter

Dozent, Wissenschaftlicher Mitar-
beiter

Orts- & Standortmarketing Kétschach
Mauthen

DI Margarete Stampfl

Orts Managerin

Orts- & Standortmarketing Hermagor

Mag. Philipp Auer

Orts Manager

argos_sustain

Mag. (FH) Maria Zobernig

Geschéftsfihrung
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Abteilung 8 - Umwelt, Energie und Na-
turschutz
Klimaschutz und Energieeffizienz

Dipl.-Ing. (FH) Hannes
Obereder
Mag. Dr. Markus Kottek

e5-Programm, e5-Beratung
Klima, Klimaschutz

mind:move (Bewusstseinsbildung)

Ing. Ruth Klauss-Strasser

Geschaftsfuhrung

AAE Alpen Adria Energie GmbH

Ing. Wilfried Klauss

Geschéftsfihrung

Schulgemeindeverband

Georg Oberkofler

Geschiéftstsellenleiter

Landwirtschaftskammer

Mag. Iris Jaritz

Urlaub am Bauernhof

Landwirtschaftskammer

Ing. Michaele Burgstaller

Genussland Karnten

Geopark Karnische Alpen

DI Msc Gerlinde Ortner-
Krawanja

Geschéftsfihrerin
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Teil 2 Detaillierte Beschreibung der einzelnen MaBnahmen (MaBBnahmenpool)

Uberblick MaRnahmen:

M 0 PROJEKTMANAGEMENT

M 1 Energiekenndaten und Energieeffizienz

M 2 Erneuerbare Energiegemeinschaft Nassfeld und Green Finance
M 3 Miillvermeidung — die Region fiir weniger Miill

M 4 Slow Food Travel Region — regionale Erndhrungssouveranitat
M 5 Haus der Nachhaltigkeit — World of mountains & lakes

M 6 Klimafreundliche Anreise / Verkehr reduzieren

M 7 Vernetzung nachhaltiger Erlebnisbausteine mit Mobilitatsgarantie
M 8 Genusstouren

M 9 Nachhaltige Region - hier mache ich Urlaub

M10 Kommunikation Marke Nachhaltige Destination NLW
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Nr.0
©Daniel Gollner
Projektmanagement - Einfiihrung eines Monitoringsystems
Start Kosten der MaBBnahme (EUR) € 59.200,00
Ende
MM/ 01/2020 -
MM/JJ 12/2023
Verantwortliche/r Modelregionsmanagerin (MRM)
der MaBnahme

Rolle des/der Modellregionsmanager/in bei dieser MaRnahme

Der/ die MRM fungiert als Impulsgeberin und Koordinatorin bei Projektentwicklung, -umsetzung und Bud-
getverwaltung der gesamten MaRnahmenpakete und sichert deren laufende Betreuung. Der/ die MRM ist
fur das Projektmanagement und die Administration der KEM Tourismus zustandig, gilt als Bindeglied zwi-
schen den verschiedenen Akteurlnnen, ist zentrale und neutrale Person fiir Belange der KEM und tragt
maRgeblich zum Erfolg der Umsetzung bei. Kontinuierliche Offentlichkeitsarbeit und Bewusstseinsbildung
zu den Themenschwerpunkten, Monitoring und Berichtslegungen an die Férderstelle sind Leistungsindika-
toren und Qualitdtsmanagement zugleich.

INHALT

Inhaltliche Beschreibung der MaBnahme
(Projektmanagement umfasst alle Tatigkeiten, die NICHT DIREKT in Zusammenhang mit einer MaR-
nahme stehen)

Um eine kontinuierliche Betreuung der KEM Tourismus und die Umsetzung der MaRnahmen It. MaRnah-
menpool zu gewéhrleisten, wird der/die MRM fir beim Gemeindeverband Karnische Region (mind. 20
Stunden/Woche) angestellt. Das Biiro dient als Kompetenz- und Koordinationsstelle fiir die KEM und ist
Anlaufstelle fir Fragen & Anregungen rund um Klima- und Energiethemen. Von hier aus sollen die Faden
fur die gesamte Region zusammenlaufen und konstruktiv gemeinsam an der ,,Energiezukunft im Touris-
mus” der Region gearbeitet werden. tragt maRgeblich zum Erfolg der Umsetzung in der Region bei.
Der/die MRM erweitert sein/ihr Wissen in allen sektoralen Bereichen der Themenfelder zu Klima und
Energie, der Forderlandschaften und auch der politischen Besonderheit und das Netzwerk in der Region.

Aufbauend auf, das im Stakeholder Prozess zur Einreichung KEM Tourismus, entstandene Netzwerk und
dem bestehenden Netzwerk der laufenden KEM “Karnische Energie” zwischen den VertreterInnen aus
Wirtschaft, Tourismus, Politik und Verwaltung wird gemeinsam an dem Ziel “Nachhaltige Tourismusre-
gion” gearbeitet. Dieses Netzwerk soll im Bereich Tourismus und dessen Umfeld weiter gestarkt werden.
Eine enge Zusammenarbeit und Kooperationen mit den regionalen Institutionen (Regionsmanagement,
Standortmarketing- und Stadtmarketing, Bergbahnen, Gewerbepark Management, Gemeinden, Vereine
und Verbande, ...) zusammenarbeiten.

Der/die MRM ist weiters zustandig:
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e fir die Projektdefinition, die Ressourcenplanung, Abwicklung und Abrechnung der
Projekte

e fiir die Betreuung der KEM Tourismus vor Ort

e fiir die Netzwerkarbeit: Besprechung mit Gemeinden und Stakeholdern (inkl. Verpfle-
gung) Moderation und Durchflihrung von Workshops und Besprechungen

e fiir die Planung weiterer Umsetzungsprojekte, die aus der Dynamik in der KEM ent-
stehen und keinem MaRnahmenpaket zugeordnet sind

e fir die Erstellung/Unterstiitzung von Férderantragen, administrative Aufgaben fir
die KEM Tourismus, wie (Stundenaufzeichnungen, Spesenabrechnung, Controlling)

e fiir die Offentlichkeitsarbeit

e fiir die Berichtslegung gegeniber Klimafonds und KPC

o fir die Weiterbildung MRM: Teilnahme an Schulungs- und Vernetzungstreffen (Kli-
mafonds, KPC, andere KEMs), inkl. Ubernachtungskosten und Fahrtspesen) und an
Veranstaltungen In-kind: Lohnverrechnung/Buchhaltung, Internet

Einfilhrung eines Monitoring Systems fiir die Region Nassfeld Pressegger See / Lesachtal / Weissensee

Um eine Tourismusdestination nachhaltig entwickeln und steuern zu konnen, ist es fiir die Tourismusorga-
nisation entscheidend, die Mechanismen und Prozesse hinter den stattfindenden Aktivitaten besser zu ver-
stehen. Gerade die Steuerung und damit in weiterer Folge die damit einhergehenden Interventionsmog-
lichkeiten den ,,6kologischen” FulRabdruck zu reduzieren, erfordert ein evidenz- und datenbasiertes Vorge-
hen. Ein solcher Ansatz verlangt die Entwicklung eines Tourismus-Monitoring Systems, welches die unter-
schiedlichen Dimensionen des ,Impacts” touristischer Aktivitaten bericksichtigt. Im Rahmen der Klima-
und Energie-Modellregionen (KEM) Bewerbung zur ,nachhaltigsten Tourismusregion Osterreichs*, ist ein
solches Monitoring-System vorgesehen.

Nachhaltiges Tourismusmanagement bedeutet ein faktengestiitzes Vorgehen und Handeln. Ein Monito-
ring-System kann dabei unterstiitzen. Um umfassend agieren zu kénnen, ist nicht nur eine eindimensionale
Betrachtung sinnvoll. Ein umfassendes System erfordert eine Analyse mehrerer Dimensionen. Aus diesem
Grund inkludiert das vorliegende System nachfolgende Hauptbereiche:

Tourismus Nachhaltigkeits Monitoring-

System
KEM-Tourismus & GSTC-Zertifizierung

\ 4 \ 4 \
e D 4 S
¢ Emissionen und * Regionale e Touristische
Klimawandel Beschaftigung Effekte auf das
und Entwicklung regionale soziale
und kulturelle
Geflige

in (5

OKONOMIE ¢
e

vE

Abbildung 1, Tourismus-Monitoring Tourismusregion Hermagor. Quelle: Zametter (2020).

Indikatoren

Ein solch umfassendes Monitoring-System muss sukzessive und modular entwickelt und aufgebaut wer-
den. Kurzfristig konnen bereits erste Tests erfolgen (6 Monate), jedoch ist eine mittelfristige Aufbauzeit
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(1,5 Jahre) eher als zielfiihrend zu betrachten. Nach Ablauf des Projektes (3 Jahre) soll das Monitoringsys-
tem soweit aufgebaut werden, dass die Erhebung und Analyse der Daten weitgehendst automatisiert ist.
Die Auswahl der Indikatoren beeinflusst ebenso mafigeblich die Komplexitdt sowie die Notwendigkeiten
der Datenerhebung (inkl. Berichterstattung). Auch die anschlieRenden SteuerungsmalRnahmen missen un-
ter groRter Sorgfalt und Beachtung von maoglichen Wechselwirkungen erfolgen. Durch Tests und Feedback-
schleifen (Stichwort: Trial & Error), sowie die Einbindung von Experten und Datenlieferanten soll ein Ent-
wicklungsprozess vom Prototyp zur Modellversion erfolgen.

Bei der Auswahl der Indikatoren sind weitere Schritte notwendig. Zunachst sollte geklart sein, welche Da-
tenbasis vorhanden ist und welche aufzubauen ware. Hier helfen auch Recherchen in Hinblick auf bereits
gegebene ,,Good-Practice” Beispiele (wenn vorhanden). Entscheidend ist dabei auch der Punkt, was bereits
in der Region an Vorarbeiten vorhanden ist und welche lokalen und tiberregionalen Stakeholder imple-
mentiert werden. In diesem Sinne gilt es zu Sichten, welche Projekte vielleicht bereits durchgefihrt wur-
den (Stichwort: Altervis), und ob eine Wiederbelebung in diesem Kontext Sinn machen kénnte. Der Zeitfak-
tor spielt neben dem Kostenfaktor weiters eine entscheidende Rolle beim Aufbau und bei der Entwicklung.
Hier ist die kritische Frage zu stellen, inwieweit die Kosten und der Aufwand das angestrebte Ziel rechtfer-
tigen. Nicht jeder Indikator ist mit einem gleichen Aufwand zu erheben und zu pflegen. Nur wenn es ge-
lingt, die Daten moglichst aktuell zu erheben und zu fiihren, macht ein Monitoring-System (iberhaupt Sinn.
Gerade im Hinblick auf die Messung und Steuerung von CO2-Daten ist Pionierarbeit auf der lokalen Ebene
gefragt. Hier gilt es ggf. bei Projektstart einen eigens dafiir konzipierten partizipativen Workshop (inkl. wei-
terer Fachexperten) abzuhalten, um ein ,,SMARTES” Vorgehen bereits von Anfang zu gewahrleisten. Es
muss ein System geschaffen werden, dass einerseits standardisiert und tbersichtlich funktioniert und an-
dererseits erlaubt, ggf. neue Indikatoren aufzunehmen. Nur wenn dies gelingt, ist auch eine Nachhaltigkeit
des Instrumentariums gewahrleistet.

Die ersten Schritte wurden bereits gesetzt!
Die Grundstruktur des Monitoring-Systems (Prototyp) ist bereits entwickelt und umfasst die Bereiche [Re-

levante Analysedimensionen]; [Metadaten]; [Indikatoren Set], [Input Data] sowie [Monitoring inkl. Proto-
typ Dashboard]. Details sind im Anhang zu finden.

A B C D
1 | No Data Relevant Very
2 General data
3 1 Number of inhabitants by municipalities X
4 2 Surface of destination X
5 3 Number of tourists X
6 4 Number of tourists by nations X
7 Social
g 5 MNumber of businesses with sustainable certifications X
9 6 Y%ofbusinesses with sustainable certifications X
10 7 Arrivals perday/month/fyear X
11 8 Overnight stays per day/month/year X
12 Economic
13 9 Arrivals per day/month/fyear X
14 10 Overnight stays per month/year X
15 11 Lenghtof stay / Average X
16 Environmental
17 12 Number of visits on natural sites X
18 13 Velume of waste stream produced by type by tourist X
19 15 Accomodation and food sector consumption X
20 16 CO2emissions X
21
22

RELEVAMNT ANALYSIS = METADATA INDICATOR FRAMEWORK INPUT DATA | MONITORING

Abbildung 7. Tourismus Monitoring System (Relevant Analysis). Bellio & Zometter {2020)
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Nr. 1
OREG
Energiekenndaten und Energieeffizienz
Start Kosten der MaBnahme (EUR) € 64.460,00
Ende
MM/1J 01/2021 - 10/2023
MM/JJ
Verantwortliche/r REG - Bioenergie GmbH
der MaRnahme (Franz Wiedenig)

Rolle des/der Modellregionsmanager/in bei dieser MaBnahme

e Kontrolle Kosten/Zeitplan

e Die/der MRM bereitet die Angebotseinholung fiir die Vergabe der Energieberatungen
vor

e Betreibt aktive Bewusstseinsbildung zur Thematik direkt bei den Stakeholdern,

e Die/der MRM geht auf relevante Akteurlnnen zu und schafft Bewusstsein zur Thema-
tik, veranstaltet Schulung und vermittelt Beratungen

e Bindeglied zwischen den Akteurlnnen und koordiniert die Umsetzungsschritte.

e Organisiert Vernetzungstreffen gemeinsam mit Drittleister

INHALT

Inhaltliche Beschreibung der MaBnahme

In der Analyse in Abschnitt 1 wurden bereits die zahlreichen Konzepte, Studien und Projekte im Zusam-
menhang mit Energie dargestellt. Um die errechneten Szenarien in die Umsetzung und Energieeffizienz in
die Breite zu bringen, braucht es dazu auch noch einige MaBnahmen, da leider noch nicht alle die Zeichen
der Zeit erkannt haben und in ihren Betrieben immer noch auf fossile Energien setzen und vielfach diese
im wahrsten Sinne des Wortes beim Fenster hinaus , heizen”.

Dariiber hinaus hat sich in den letzten Jahren auch gezeigt wie essentiell eine funktionierende Energiever-
sorgung ist. Denn die Region hatte neben groRen Schneemengen im Jahr 2014 bereits mit Sturmtiefs 2016
und mit Sturmtief Vaia 2018, das Uberschwemmungen und Muren verursachte, zu kimpfen. Diese Ereig-
nisse haben gezeigt wie wichtig es ist, essentielle Infrastruktur zu schiitzen bzw. wieder rasch instand zu
setzen. Je besser die regionale Datenbasis, die Vernetzung in der Region und die verfligbaren Ressourcen
sind, desto leichter fallt es im Falle des Falles auch zu handeln.

Auf Basis der im Abschnitt 1 des Antrags genannten Ausgangssituation und der Multiplikation in der Region
ist diese MalBnahme “Energiekenndaten und Energieeffizienz” entstanden. Dadurch sollen Tourismus- und
Freizeitbetriebe einen neuerlichen Impuls zur Umstellung auf eine klimaneutrale Energieversorgung erhal-
ten. Basis dazu soll eine Energiekenndatenerfassung bilden, die es auch ermdglicht, regionale Ressourcen
bestmoglich an die Bedirfnisse anzupassen. Hervorgehoben und auch als Vernetzungspartner sollen die
Vorzeigebetriebe als ,,Best Practice Beispiel” wie z.b. Biohotel Daberer, Neusacherhof, Kinderhotel Ramsba-
cher usw. fungieren und ihre Erfahrungen teilen und damit andere begeistern. Die Daten von Strom-,
Warme- und Wasserverbrauch sowie bereits vorhandenen Umwelt-, Klima-, EnergieeffizienzmalRnahmen
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und Barrierefreiheit sollen erhoben werden — unter anderem auch Energieriickgewinnung. Diese Daten sol-
len mit Hilfe eines/r Energieberaters/in erhoben werden und zusammen mit Planungsbiiros MaRnahmen
und Konzepte fir mehr Energieeffizienz erarbeitet werden.

Projekt 1.1.: Ressourcen Audits fiir Tourismusbetriebe:

Durchfiihrung von mind. 10 Ressourcen Audits die unter anderen Strom-, Warme- und Wasserverbrauch
sowie einen Regelungstechnik-Check umfasst. Aufgrund der erhobenen Energiekennzahlen ist es moglich,
ein Benchmark durchzufiihren, da in vergangenen Projekten wie AlterVis bereits eine gute Datengrundlage
geschaffen wurde. Die eingebundenen Expertinnen sollen auf Basis der Daten ein mogliches MalRnahmen-
paket inklusive Informationen tiber mogliche Forderungen wie z.B.: Férderprogramm der KPC — Warme aus
erneuerbaren Ressourcen, KLIEN Photovoltaikanlagen, usw. sowie eine Kostenkalkulation erarbeiten, in der
dem Betrieb die Wirtschaftlichkeit der MaBnahmen vorgestellt wird mit konkrete Umsetzungsmaglichkei-
ten.

Grundsatzlich wird der Projekttrager die Ressourcen Audits bei Dritten bestellen, nachdem Angebote einge-
holt wurden. Es ist vorgesehen, dass dafiir bereits bestehende Férderungen wie Okofit, KPC Férderungen
herangezogen werden und die Tourismusbetriebe auch in dieser Hinsicht von den externen Experten bera-
ten werden. Die KEM Tourismus wird flr diese Ressourcen Audits Anreizsysteme in durch MarketingmaR-
nahmen und Bonussysteme z.B. in Form von Gutscheinen schaffen um gegebenenfalls Hemmschwellen sei-
tens der Betriebe, ein solches Ressourcen Audit durchzufiihren, zu senken. Hier wird auch eine Vernetzung
mit dem Projekt 2.2 ,Beratung zu Alternativen Finanzierungsmodellen“ angestrebt, wodurch Synergieef-
fekte entstehen und Umsetzung sowie Investitionsprojekte noch attraktiver werden.

Projekt 1.2.: Gemeinsame Ressourcennutzung von Wellness- und Badeanlagen:

Organisation eines Vernetzungstreffens von Schliisselakteuren fiir eine Konzepterstellung zur Erhebung der
Potentiale von gemeinsamer Ressourcennutzung bei den regionalen Wellness- und Badeanlagen. Die KEM-
Tourismus wird im Rahmen der Konzeptprasentation zwei Schulungen (Kooperation mit Qualitdtsakademie
der World of Mountains & Lakes) fiir Betriebspersonal betreffend energieeffizienter Betrieb von Wellness-
und Badeanlagen und klimaneutralen Beschaffung organisieren.

Aus dem Konzept soll eine Sanierung einer Freizeiteinrichtung resultieren, die kiinftig als Vorbild-Projekt fir
interessierte Betriebe vorgestellt werden kann. Dieses Projekt wird gesondert als Investitionsvorhaben im
Leistungsverzeichnis (INV 6: Aquarena) vorgestellt.

Projekt 1.3.: Regionaler Blackout- Plan:

Auf Basis regionaler Energiedaten, sowie Best Practice Beispielen soll ein Notfall Plan fir ein Blackout Sze-
nario erstellt werden. Im Falle eines Blackout stellen sich in Tourismusregionen spezielle Fragen, wie die
Gaste versorgt werden kdénnen.

Aus dem Notfallplan sind dann MaBnahmen zur Umsetzung im Ernstfall abzuleiten. Zudem bedarf es einer
Vernetzung zwischen den Blaulichtorganisationen, Betreiberlnnen kritischer Infrastruktur, Gemeinden, dem
Zivilschutzverband und weiteren Stakeholdern. Diesbezliglich ist nach Fertigstellung des Notfallplans eine
offentliche Veranstaltung vorgesehen.

Eine entsprechend mehrheitlich touristische Einrichtung soll entsprechend infrastrukturell ausgestattet wer-
den. Dieses Projekt wird gesondert im Leistungsverzeichnis als Investitionsprojekt vorgestellt.

ellregienen
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Darstellung der Ziele der MaBnahme

Projekt 1.1.: Ressourcen Audits fiir Tourismusbetriebe:
Ziel: Motivation von mind. 10 regionalen Tourismus- und Freizeitbetrieben zu einem Ressourcen Audit bis
10/2023

Outcome: mind. 10 Betriebe kennen ihren Ressourceneinsatz. Diese Betriebe haben einen Vorzeigecharak-
ter und viele weitere folgen in den nachsten Jahren

Impact: Langfristige Treibhausgasemissionen der Region, werden durch die Investition der zehn Betriebe
iber die Lebensdauer der neuen Anlagen, gesenkt. 200 Betriebe setzen in den nachsten 10 Jahren THG sen-
kende MaBnahmen um.

Projekt 1.2.: Gemeinsame Ressourcennutzung von Wellness- und Badeanlagen:

Ziel: Erh6hung der Energieeffizienz von zwei Wellness- oder Badeanlage um 20% bis 08/2023

Outcome: Zumindest Funf Betreiberlnnen von regionalen Wellness- und Badeanlagen sind Gber den klima-
neutraleren und energieeffizienten Betrieb von Wellness- und Badeanlagen informiert. Zwei davon setzen
zwei der vorgestellten MaRnahmen um.

Impact: Senkung der THG Emissionen durch Umsetzung von MalRnahmen zur Einsparung von klimaschadli-
chen Ressourcen.

Projekt 1.3.: Regionaler Notfallplan Blackout:

Ziel: Zehn MaRnahmen zur raschen Umsetzung/Hilfeleistung im Falle eines regionalen Black-Outs fir die
beteiligten Stakeholder sind bekannt

Output: MRM bearbeitet 2 Jahre lang das Thema, Vernetzung der Stakeholder und den betroffenen Organi-
sationen

Outcome: MaRnahmenkatalog fiir Handlungsempfehlung / Notfallplan im Falle eines regionalen Blackouts
der von den Stakeholdern erstellt und auch getragen wird. Koordination und Abstimmung mit den Blackout-
MaRnahmen in den einzelnen Gemeinden ist gegeben.

Impact: Erhdhung der Resilienz der Region fiir Krisensituationen.

Angewandte Methodik im Rahmen der MaBnahme

e Angebotseinholung zum Erlangen des Uberblicks betreffend Ressourcen Audit

e Organisation von Veranstaltungen, wie Prdsentation des Notfallplans und der Ab-
schlussveranstaltung zur Prasentation der Musterprojekte

e Literaturrecherche, betreffend Umfang der Ressourcen Audits und des Leitfadens;
Musterprojekte in der Region

Organisation von Planungsgesprachen und Vernetzungstreffen

Gesprachsleitfaden fiir Ressourcen Audits

Durchfiihrung von Schulungen, wie die Schulung fiir den Betrieb der Wellness-Anlagen
Durchfiihrung von Notfallplan Blackout

Aktivieren von Stakeholdern/Meinungsbildnerinnen, indem in Veranstaltungen Mus-
terprojekte hervorgehoben werden.
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Umfeldanalyse: Wird die geplante MaRnahme bereits in der Region angeboten/erbracht? Wenn ja, wie
und durch wen?

In den letzten Jahren ist in der Region hinsichtlich Energiekenndaten und Energieeffizienz sehr viel passiert,
eine gute Datenlage basierend auf den Konzepten und Studien zum Thema erneuerbare Energien ist ent-
standen und in verschiedene Projekte erfolgreich eingeflossen, wie die untenstehenden Projektzusammen-
fassungen zeigen:

e Klima und Energie- Modellregion “Karnische Energie” Umsetzungskonzepte
e Altervis- Selbstversorgung mit erneuerbaren Energien
e energie:autark Kétschach-Mauthen — LEADER-Projekt (2008-2011)

e  Multifunktionales Energiezentrum Koétschach-Mauthen - Energiesysteme der Zu-
kunft/BMVIT (2009)
Wie bereits in der Analyse in Abschnitt 1 beschrieben gibt es bereits einige Best Practice Beispiele in der
Region, die Energieeffizienz und klimaneutrale Ressourcenbeschaffung in ihren Betrieben implementiert
haben.
Beispiele:

Tourismusbetriebe: Biohotel Daberer, Neusacherhof, Kinderhotel Ramsbacher

Gewerbebetriebe: Alpen Adria Energie (AAE), REG- Bioenergie GmbH, Wiedenig Haustechnik GmbH, regio-
nale Energieberater, Elektro Patterer, EP Schuller GmbH, Steiner Installationen GmbH uvm.

Seitens Blackout gibt es bereits erste Vorkehrungen/Koordination seitens der Behérde und in einzelnen Ge-
meinden Koordination und Vernetzungsmaoglichkeiten dieser Bestrebungen sind zu erheben und umzuset-
zen.

Tourismusrelevanz: Welche Auswirkungen kann die MaBnahme auf den Tourismus in der Region haben.
Wie sollen diese Auswirkungen an die touristischen Zielgruppen kommuniziert werden?

Unsere Vision ist es die Region zu einer touristischen Botschafterin fir effiziente und nachhaltige Energie-
nutzung zu machen. Mit dieser MalRinahme kommen wir dieser Vision schon einen Schritt naher. Die Kom-
munikation der Vision erfolgt iber die MaBnahme 9 und 10 — , Nachhaltige Region hier mache ich Urlaub”.
Eine zweite Kommunikationsschiene sind die begeisterten Touristikerlnnen selbst, die ihre Begeisterung
Uber Mundpropaganda mit dem Gast teilen und mit interessierten Betrieben teilen.
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MEILENSTEINE UND LEISTUNGSINDIKATOREN

Meilensteine und erwartete Zwischen- und Endergebnisse dieser MaBnahme

Projekt 1.1.: Anteilige Kosteniibernahme der KEM Tourismus fiir Ressourcen Audits fiir Tourismusbe-
triebe:

MS 1.1.1: Vergabe der Ressourcen Audits basierend auf der Angebotseinholung

MS 1.1.2: Erstellung eines Gesprachsleitfadens fur Ressourcen Audit

MS 1.1.3: Termine fiir 10 Ressourcen Audits sind abgeschlossen.

MS 1.1.4: Abgabe der Abschlussberichte fir die Ressourcen Audits

MS 1.1.3: Abschlussveranstaltung mit Prasentation von Musterprojekten

Projekt 1.2.: Gemeinsame Ressourcennutzung von Wellness- und Badeanlagen:

MS 1.2.1: Erhebung fiir mogliche Schulungen und Expertinnen des Fachbereiches ist abgeschlossen
MS 1.2.2: Einladung an Wellness- und Badeanlagenbetreiber fir Treffen sind versendet

MS 1.2.3: Zumindest zwei Schulungen fiir Wellness- und Badeanlagenbetreiberlnnen wurden durchge-
fihrt.

Projekt 1.3.: Regionaler Black Out Plan /Notfallplan:

MS 1.3.1: Vergabe der Erarbeitung eines Notfallplans an einen Drittleister

MS 1.3.2: Termin fur Treffen mit allen Stakeholdern ist fixiert.

MS 1.3.2: Evaluierung fir mégliche MaRnahmen ist abgeschlossen

MS 1.3.3: MaRnahmenkatalog fir Handlungsempfehlung wird prasentiert.

LEISTUNGSINDIKATOREN

Indikator 1: 10 Ressourcen Audits fur regionale Tourismus- und Freizeitbetriebe sind ausgefiihrt.

Indikator 2: Zwei MaRnahmen zur Senkung von THG bei Wellness- und Badeanlagen wurden umgesetzt.
Indikator 3: Ein MaRnahmenkatalog fiir Handlungsempfehlung im Falle eines regionalen Black-Out ist von
den Stakeholdern erstellt worden.
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Rolle des/der Modellregionsmanager/in bei dieser MaBnahme

e Marktrecherche und Angebotseinholung fiir die Grundlagenstudie
e Organisation Stakeholder-Treffen

e Einladung und Kommunikation mit Jurymitgliedern

e Vernetzung mit den regionalen Bankinstituten

e Organisation Lehrgang und Abschlussveranstaltung

INHALT

Inhaltliche Beschreibung der MaBnahme (Richtwert: mind 2-3 Seiten)

Mit dem Klima- und Energiefonds Jahresprogramm 2020 von Green Finance hat die dsterreichische Bundes-
regierung und der Klima Energiefonds einen Nerv der Zeit getroffen. Denn klimaneutrale Projekte sind auf-
grund eines hohen Investitionsvolumen und sehr langer Amortisationszeiten vielfach schwierig zu finanzie-
ren. Des Weiteren haben sich in den letzten Jahrzehnten sehr viele Finanzierungsformen, abseits des klassi-
schen Bankkredites, entwickelt.Das Vorwort des Leitfadens Green Finance, bringt die Vorteile von Alternati-
ven Finanzierungsmethoden auf den Punkt und aus diesem Grund wird er hier wortwértlich zitiert: ,Offent-
liche Mittel werden jedoch nicht ausreichen, um eine , klimafitte” Wirtschaft und Gesellschaft zu gestalten —
der Umbau unseres Wirtschaftssystems braucht die Biindelung aller Krafte“3°

GroRe Uberregionale Projekte wie ,Sonnenfunding” der Trummer Privatbrauerei, wo eine 400 kWp Photo-
voltaikanlage auf den Dachern der Lagerhallen teilweise mittels Crowdfunding finanziert wird oder das klei-
nere regionale Projekt ,,Sonnenkraftwerk am Kotschacher Rathaus”, das mit 10 kWp bereits 2009 erfolg-
reich umgesetzt wurde, zeigen wie breit das Kundinnenenspektrum ist. Positive Nebeneffekte wie die Stei-
gerung der Bekanntheit des Betriebes sowie aktive Kundinnenenbindung gehen meist mit Schwarmfinanzie-
rung einher und davon profitieren Unternehmen auch langfristig.

Fir eine langfristige Anwendung dieser Finanzierungsmodelle ist es von Bedeutung, die regionalen Bankin-
stitute Giber die Vorgehensweise zu informieren und sie bei Eigeninteresse in die Prozesse einzubinden.

30 (Leitfaden Green Finance, Vorwort, S. 2, Wien Juni 2020)
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Erfahrungen aus anderen Regionen zeigen, dass die Verantwortlichen der Bankinstitute vereinzelt Interesse
dafir aufbringen und sich auch anschlieend in Kooperation mit der KEM engagieren und neue Produkte
entwickeln.3! AuRerdem ist es von Vorteil, einen solchen Partner mit Erfahrungen am Finanzsektor beglei-
tend zu haben, der auch gegenilber den Investoren Vertrauen ausstrahlt.

Das Erneuerbaren Ausbaugesetzes wird in Zukunft viele Neuerungen im Energiesektor bringen. Es bringt
erstmals eine gesetzliche Grundlage fiir sogenannte Energiegemeinschaften, welche in unserer Region sehr
viel Potential zur Erhéhung der regionalen Energie-Autarkie haben.

Aus diesen Griinden werden hier zwei Schwerpunkte gesetzt daraus resultieren die nachfolgenden drei
MafRnahmen des MalRnahmenpakets der MaRnahme Finanzierungsmodelle fiir Energieproduktion und
Energieeffizienzsteigerung.

Projekt 2.1: Erneuerbare Energiegemeinschaft Nassfeld:

Das neue Erneuerbaren Ausbaugesetz ermoglicht die Errichtung von Energiegemeinschaften, die elektrische
Energie erzeugen, liber das Ortsnetz zu kaufen, verbrauchen, speichern oder verkaufen kénnen. Die Mit-
gliedschaft in einer solchen Gemeinschaft wird es ermdglichen, dass Energieeffizienzdienstleistungen oder
Ladedienstleistungen fiir Elektrofahrzeuge angeboten und weitere 6kologische, wirtschaftliche oder sozial-
gemeinschaftliche Vorteile entstehen werden.

Unsere regionalen Partner mochten diese Vorteile nutzen und die Erneuerbare Energiegemeinschaft Nass-
feld (EEN) griinden. Hier werden neben einem regionalen Stromeinkauf und —verkauf auch Energieeffizienz-
beratungen angeboten. AuBerdem entstehen neue regionale Projekte, die durch das erwirtschaftete Kapital
finanziert werden wie z.B.: PV Anlagen auf den Dachern der Schigebietsinfrastruktur, effiziente Spei-
cherteichbewirtschaftung usw. Diese Eigenanlagen der Gemeinschaft schaffen mehr Unabhangigkeit vom
Markt und sie erhéhen den Autarkie-Grad der Region.

Aufgrund der Neuheit und auch der Komplexitat dieser Gemeinschaften bedarf es einer Vorbereitungszeit
in der u.a. Kunden- und Produzenten-Akquise durchgefiihrt werden, eine Verwaltung aufgebaut, Vertrage
ausgearbeitet und Gesetzeskonformitat gesichert werden uvm.Die Idee muss im ersten Schritt einmal in ein
Grobkonzept gegossen werden, damit es dann immer mehr zur Verfeinerung und in Richtung Umsetzung
kommt. Die Konzepte werden mogliche Potentiale und konkrete Partner hervorbringen und Schritte im Auf-
bau der EEN hervorbringen. Im nachsten Schritt kann dann letztendlich an der Umsetzung und Vorbereitung
der Vertrage gearbeitet werden.

Projekt 2.1: Beratung zu Alternativen Finanzierungsmodellen:

Fir die Umsetzung von Energie- und Umweltprojekten mit Alternativen Investitionsmodellen wie z.B. Crow-
dinvesting der Gaste, bedarf es eines Beratungsangebotes. Dieses gilt es zu férdern und deshalb werden bis
zu 20 Beratungen zu Alternativen Finanzierungsmodellen in der Region vorrangig fur Tourismusbetriebe ge-
fordert.

Die KEM-Tourismus wird sich hierzu gemeinsam mit regionalen Akteurlnnen aus dem Finanzsektor ein Netz-
werk aufbauen missen. Aus diesem Netzwerk sollen dann Partner verbindlich gewonnen werden, die fir
die Beratungen herangezogen werden konnen. Der Netzwerkaufbau soll einerseits iber eine ausfihrliche
Marktrecherche erfolgen. Darauf aufbauend wird die KEM-Tourismus fiir die Beratungsoffensive Angebote
einholen und eine entsprechende Vergabe an Beraterlnnen vornehmen.

Die Beratungen werden von der KEM-Tourismus vergeben, die Berater werden von der KEM-Tourismus aus-
gewahlt. Die interessierten Betriebe, die eine solche Beratung in Anspruch nehmen wollen, miissen sich mit
einem geringen Betrag an Eigenmittel (ca. 20-30% des Beratungshonorars) beteiligen. Die aus der Beratung
resultierenden Beratungsberichte ergehen an den jeweiligen Betrieb und die KEM Tourismus.

31 7.B. KEM Elsbeere Wienerwald in Kooperation mit Raiffeisen Wienerwald, sowie webinar der KEM Baden bei Wien im April 2020.
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Projekt 2.2: Organisation eines mehrtagigen Lehrgangs zu Green Finance:

In Kooperation mit OGUT, einer Crowdfunding Plattform, Consulting Firmen und der “Qualitdtsakademie
der World of Mountains and Lakes” soll ein mehrtégiger Lehrgang zum Thema Green Finance in der Region
stattfinden. Hier gilt es Best Practice Beispiele Forschungsergebnisse und aktuelle Situationen zu prasentie-
ren und dafir Expertinnen einzuladen. Die Praxiserfahrungen aus den Tatigkeiten in der KEM-Tourismus
sollen dabei wesentlich einflieRen.

Die 20 — 30 Teilnehmerlnnen werden dann zu Multiplikatorinnen ausgebildet. Dieser Lehrgang soll nicht nur
fur lokale Interessierte offen sein, sondern 6sterreichweit ausgeschrieben werden (z.B: KEM Regionen in
Osterreich). Hierzu wird eine vertiefende Kooperation mit dem Klimafonds angestrebt, um eine entspre-
chende Ausstrahlung zu erzielen.

Auf Basis von bisherigen Erfahrungswerten, sowie vorhandener Literatur gilt es einen Leitfaden (Umset-
zungsmanual) fur die praktische Umsetzung von alternativen Finanzierungsmodellen mit Schwerpunkt fir
Tourismus- und Freizeitwirtschaft flir unsere Region zu erstellen. Die Inhalte des Leitfadens werden auch we-
sentlich von den zuvor abgewickelten MaRnahmen (siehe Green Investments Umsetzungsprojekte und Bera-
tung touristischer Betriebe) abgeleitet werden. Dieser Leitfaden soll unter anderen Checklisten fiir die Um-
setzung dieser Finanzierungsmodelle, Best-Practice Beispiele und Beratungsstellen enthalten. Damit sollen
die Ideen und Anwendbarkeit von Alternativen Finanzierungsformen verbreitet werden.

ZIELE — METHODIK - RELEVANZ

Darstellung der Ziele der MaBnahme (SMART)

Projekt 2.1: Erneuerbare Energiegemeinschaft Nassfeld:

Output: Bis Ende 2023 liegen die unterschriebenen Griindungs-, Stromeinkaufs- und Stromverkaufsvertrdge
der Erneuerbaren Energiegemeinschaft Nassfeld vor.

Outcome: Die Erneuerbare Energiegemeinschaft Nassfeld ist gegriindet und nimmt ihre Arbeit auf.

Impact: Erhéhung des regionalen Energie-Autarkie Grades.

Projekt 2.2: Beratung zu Alternativen Finanzierungsmodellen:

Ziel: Bewusstseinsmachung betreffend Optimierung der Energieversorgung und Vorstellung alternativer Fi-
nanzierungskonzepte in touristischen Betrieben

Methode: Durchfiihrung von 20 Beratungsgesprachen zu Alternativen Finanzierungsmethoden bis 08/2023.
Outcome: Die 20 Beratungskunden haben einen Uberblick iiber verschiedene Alternativ Finanzierungsmo-
delle.

Impact: Die Halfte der Beratungskunden setzen, innerhalb von drei Jahren jeweils ein Energie- oder Um-
weltprojekt mittels alternativer Finanzierung um. Das hat wiederum positive Auswirkung auf die THG Emis-
sionen der Region.

Projekt 2.3: Organisation eines mehrtagigen Lehrgangs zu Green Finance:

Ziel: osterreichweite Verbreitung des gesammelten praxistauglichen Wissens betreffend Green Investments
—Schulung von Expertinnen.

Methode: Durchfiihrung eines mehrtédgigen Lehrgangs zu Green Finance mit max. 30 Teilnehmer bis
11/2022;

Outcome: bis zu 30 Absolventen des Lehrganges ,,Green Finance” kdnnen andere Betriebe zu diesem
Thema beraten und sind Multiplikatoren fiir dieses Thema.; Finanzierungsleitfaden fiir den Einsatz von al-
ternativen Finanzierungsmodellen in der Tourismus-, und Freizeitwirtschaft, Leitfaden der fiir Beratungs-
und Informationszwecke herangezogen werden kann um Interessierten einen ersten Uberblick zum Thema
gibt.

Impact: Die Multiplikatoren zeigen Betrieben welche Finanzierungsmoglichkeiten fir klimaneutrale Projekte
moglich sind und senken damit die Hemmschwelle fiir Investitionen in diesem Bereich.

Sichtbarkeit von verschiedenen Finanzierungsmethoden wird erhéht. Bei Crowd-Finanzierung schaffen die
Betriebe eine Kundenbindung.
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Angewandte Methodik im Rahmen der MaBnahme

e Konzepterstellung

e Organisation von Meetings

e Ausarbeitung von Vertragen

e Kunden und Produzenten Akquise

e Aufbau eines regionalen Netzwerks zum Thema Green Investments
e Beratungsgesprache direkt bei touristischen Betrieben

e Erstellung eines Leitfadens

e Durchfiihrung einer dsterreichweiten Expertinnen-Schulung

Umfeldanalyse: Wird die geplante MaRnahme bereits in der Region angeboten/erbracht? Wenn ja, wie
und durch wen?

2009 wurde eine 20 kWp Photovoltaikanlage (Sonnenkraftwerk) am Rathausdach von Kétschach-Mauthen
errichtet. Davon wurde die Halfte mittels Blrgerbeteiligung finanziert. Dies wurde in Kooperation mit der
ortlichen Raiffeisenbank und AAE umgesetzt. Zusatzlich gibt es noch einige Warme-Contracting Anlagen wie
z.B.: Kinderhotel Ramsbacher, welche von der REG-Bioenergie GmbH als Warmeversorger betreut wird.
Weiters wurde auch die PV-Anlage der Aquarena in Kétschach-Mauthen mit Birgerkapital realisiert.
https://www.karnische-energie.at/nutze-die-kraft-der-sonne/

Weitere Projekte wie z.B. ,Sonnenfunding” der Trummer Privatbrauerei, bei den eine 400 kWp Photovolta-
ikanlage auf dem Dach der Lagerhallen mittels Crowdinvesting finanziert werden soll (Endkunde erhalt Bier-
paket fir Investment), gibt es derzeit in der Region noch nicht. Aus den Erfahrungen dieser Projektantinnen
soll gelernt werden und diese in die Projektentwicklung einflieRen.

Aktuell verbreitet der Klimafonds zahlreiche Informationen zum Thema Green Investments. Die Region
mochte diese Informationswelle nutzen, regional ein entsprechendes Netzwerk aufzubauen, dass Alterna-
tive Finanzierungsformen die Energiewende vorantreiben und schneller zur Umsetzung bringen.

Eine Erneuerbare Energiegemeinschaft gibt es in Osterreich noch nicht, da bisher die gesetzliche Grundlage
zu solchen Gemeinschaften gefehlt hat. Die Erneuerbare Energiegemeinschaft Nassfeld starkt die regionale
Wertschopfung und erhéhten den regionalen Energie-Autarkie-Grad.

Tourismusrelevanz: Welche Auswirkungen kann die Manahme auf den Tourismus in der Region haben.
Wie sollen diese Auswirkungen an die touristischen Zielgruppen kommuniziert werden?
(positive und negative Auswirkungen kénnen dargestellt werden)

Bei Umsetzung eines Crowdfundingprojektes mittels Gaste und/oder lokaler Bevélkerungsbeteiligung erfolgt
eine wertvolle Kundinnenbindung und dadurch kommt der/die Kunde/Kundin nattrlich sehr gerne wieder.
Die Kommunikation erfolgt zudem regelmaRig Giber den gesamten Projektzeitraum. Als Beispiel aus dem pri-
vaten Crowdfunding-Bereich kénnten hier Kickstarterprojekte herangezogen werden, denn hier wird der/die
Kunde/Kundin monatlich Gber den Projektstatus informiert und bekommt dadurch gleich wertvolle Infos
Uber die jeweilige Firma geliefert. Wenn das Projekt dann umgesetzt ist kann der Gast seine Investition sogar
besichtigen z.B. bei Warmeversorgungsanlagen, PV usw. und lernt somit selbst etwas liber erneuerbare
Energieversorgung.



https://www.karnische-energie.at/nutze-die-kraft-der-sonne/
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Meilensteine und erwartete Zwischen- und Endergebnisse dieser MaBnahme

Projekt 2.1: Erneuerbare Energiegemeinschaft Nassfeld:

MS 2.1.1: Erstellung eines Grobkonzeptes fir die Erneuerbare Energiegemeinschaft Nassfeld bis Mitte 2021.

MS 2.1.2: Detailliertes Feinkonzept in dem die Ergebnisse erster Verhandlungsrunden bereits miteinflieRen.
MS 2.1.3: Vertragsentwdrfe fur Grindung, Stromeinkauf und —verkauf liegen vor.
MS 2.1.4: Die Vertrage sind unterschrieben.

Projekt 2.2: Beratung zu Alternativen Finanzierungsmodellen:

MS 2.2.1: Auswahlverfahren der Beraterlnnen-Teams zum Thema Alternativen Finanzierungsmodellen, die
kinftig als Ansprechpartner fir die Betriebe genannt werden, ist abgeschlossen.

MS 2.2.2: Termine fiir 20 Beratungen zu Alternativen Finanzierungsmodellen sind fixiert.

MS 2.2.3: Abgabe der Abschlussberichte fiir die Beratungen.

Projekt 2.3: Organisation eines mehrtagigen Lehrgangs zu Green Finance:

M 2.3.1: Veranstaltungsort und Termin fiir den Lehrgang sind fixiert.

M 2.3.2: Inhalte flr den Lehrgang sind mit Kooperationspartner abgestimmt und freigegeben.

M 2.3.3: Auftrage fiir inhaltliche Ausarbeitung fir den Leitfaden/Manual sind mit Kooperationspartner ab-
gestimmt und freigegeben.

M 2.3.4: Alle Vortragende fiir den Lehrgang haben zugesagt.

M 2.3.5: Erstellung Leitfaden, Druckfreigabe wurde von Auftraggeber erteilt

M 2.3.6: 100 Stk. des Leitfadens liegen frisch gedruckt im Blro des KEM Managers.

M 2.3.7: Mindestens 20 Teilnehmer haben sich fiir den Lehrgang angemeldet.

M 2.3.8: Lehrgang hat stattgefunden, Abschlussfoto des Lehrgangs mit allen Beteiligten ist gemacht.
M 2.3.9: Leitfaden wird Interessierten Gbermittelt

LEISTUNGSINDIKATOREN

Indikator 1: Feinkonzept flr die Umsetzung der Erneuerbaren Energiegemeinschaft Nassfeld wurde erstellt
Indikator 2: Vertrage fur Griindung, Stromeinkauf und —verkauf sind abgeschlossen

Indikator 3 Abschlussberichte von Beratungen zu Alternativen Finanzierungsmodellen liegen vor.

Indikator 4: 100 Stk. des Leitfadens fiir den Einsatz von alternativen Finanzierungsmodellen in der Touris-
mus-, und Freizeitwirtschaft liegen frisch gedruckt im Biiro des KEM Managers

Indikator 5: Ein Lehrgang zum Thema Green Finance fand in der Region statt.

Indikator 6: Mindestens 20 Teilnehmer wurden im Lehrgang ausgebildet
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Nr.3
©OREG istockphoto
Miillvermeidung-die Region fiir weniger Miill
Start Kosten der MaBnahme (EUR) € 44.920,00
Ende
MM/ 03/2021 -
MM/ 03/2023
Verantwortliche/r der MaB- | AWV Westkirnten
nahme (Ambros Jost)

Rolle des/der Modellregionsmanager/in bei dieser MaBnahme

e Auswahl der Musterbetriebe,

e Beratungsvermittlung zu den Beraternetzwerken,

e Informationen an die Betriebe

e Recherche Finanzierungsmodelle fiir regionales Geschirrmobil,
e Partnerakquise,

e Marktrecherche, Angebotseinholung

INHALT

Inhaltliche Beschreibung der MaBnahme

In jedem Tourismusbetrieb, privaten Haushalt und anderen Betrieben fallt taglich Mull an. Auch in der Natur fin-
det man, trotz unserem hohen Bildungsstand, erschreckend viel Abfall, der achtlos weggeworfen wird. Das Be-
wusstsein der Menschen ist immer noch zu wenig geschult.

Durch Einbeziehung des Abfallwirtschaftsverbandes Westkarnten, Tourismusbetrieben, Schulen sowie Expertin-
nen sollen Aktionen und MaBnahmen zur aktiven Millvermeidung erarbeitet und umgesetzt werden. Besonders
Tourismusbetriebe, deren Mitarbeiterinnen und Gaste aber auch die Bewohnerlnnen der Region sollen zum
Nachdenken und Mitmachen angeregt werden.

Die Region soll eine Vorbildwirkung bei der Umsetzung der Kreislaufwirtschaft entwickeln: Vom Einkauf, Gber
Nutzung, Wiederverwendung, Entsorgung, Verwertung bis hin zum Wiedereinsatz der recycelten Rohstoffe. Da-
bei soll eine Bewusstseinsscharfung der Bevolkerung, Gaste, Tourismus- und Freizeitbetriebe und Beschéftigten
hinsichtlich des Wertes von natirlichen Ressourcen und Abfidllen stattfinden.

3.1 ,Urlaub vom Abfall“

Unter dem Motto ,,Urlaub vom Abfall sollen MaBnahmen gesetzt werden, die zur Miillvermeidung und genaue-
ren Abfalltrennung bei Tourismus- und Freizeitaktivitdten beitragen.

In der Region gibt es flichendeckende Sammelsysteme fiir Restmiill, Altstoffe und Problemstoffe. Der Grofteil
wird ab Haus gesammelt. Zusatzlich bieten die Gemeinden Altstoffsammelzentren und mobile Sammlungen an.
Fiir groRere Betriebe gibt es entsprechend angepasste Entsorgungsangebote privater Abfallentsorger. Fir die
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Sammelstruktur ist somit gesorgt, allerdings wird die getrennte Erfassung oft durch innerbetriebliche Ablaufe
und Defizite beim Wissen der Mitarbeiterinnen erschwert. Vor allem kleine Betriebe suchen haufig nach Losun-
gen bei der Sammlung und Trennung im Haus. Fehlende kleine Abfallinseln flir Appartements, Aufkleber fiir
Trennbehilter, einfache, in verschiedenen Sprachen verstandliche Trennanleitungen fir die Mitarbeiterinnen,
etc.Oft sind es diese ,kleinen Dinge“, die stofflich verwertbare Abfalle zum Restmiill werden lassen.

Als MaRnahme sollen, gemeinsam mit Musterbetrieben aus den Bereichen Privatzimmer- und Appartementver-
mieterinnen, Campingplatzbetreiberinnen und Alm-/bzw. Schutzhittenbetreiberinnen, praxiserprobte und gut
funktionierende Sammelsysteme fiir die innerbetriebliche Abfallerfassung aufgezeigt und gegebenenfalls entwi-
ckelt werden. Darauf aufbauend werden auf die Bediirfnisse der Betriebe abgestimmte Trennaufkleber und In-

formationsmaterial erstellt und angeschafft. Diese konnen liber die Gemeinden und Tourismusbiiros bestellt
werden.

Aufbauend auf die Erfahrungen von 6kologischen Vorzeigebetrieben der Region und auf bestehenden branchen-
bezogenen Informationsangeboten, sollen Abfallvermeidungsméglichkeiten fir die Betriebe aufgezeigt werden.

Dazu zdhlen Vorschldge und Ideen fir den ,,abfallarmen Einkauf” und Abfallvermeidungsmafnahmen im laufen-

den Betrieb. Ein besonderes Augenmerk wird auf 6kologische Reinigungsmoglichkeiten gelegt werden. Diese sol-
len zusammengefasst und den Betrieben vorgestellt werden.

Natirlich gibt es auch jene Betriebe, die ihre Arbeitsabldaufe bereits mustergiiltig organisiert haben, diese zusatz-
lichen Bemiihungen aber dem Gast gegeniiber noch nicht kommunizieren. Fir interessierte Betriebe, die ihr 6ko-
logisches Angebot 6ffentlich wirksam prasentieren oder ihren 6kologischen FuBabdruck weiter verringern wol-
len, werden Informationsveranstaltungen und Betriebsberatungen zu Oko-Zertifizierungen (z.B. Umweltzeichen)
und 6kologischer Reinigung angeboten und geférdert.

3.2 "Kein Urlaub fiir die Abfallinsel!"

Durch den Trend zur Umstellung der Verpackungssammlung auf das Holsystem mit dem Gelben Sack bzw. die
Gelbe Tonne sowie der Altpapiertonne ab Haus oder der Verlagerung der Sammelbehalter in die Altstoffsammel-
zentren, wird die Zahl 6ffentlich zugdnglicher Millinseln immer kleiner. In Parkanlagen, an StralRen und Platzen,
Radwegen, Strand- und Schwimmbaéadern, Ausgangspunkten fir Freizeitaktivitaiten oder anderen touristischen
Hot Spots, gibt es meist nur Abfallbehalter fiir Restmill. Damit fehlen den Tagestouristinnen aber auch den Ein-
wohnerlnnen auf ihren taglichen Arbeits- und Freizeitwegen Trennmaglichkeiten fiir die Entsorgung ihrer Ab-
félle. Durch den hohen Anteil an PET Flaschen und Getrdnkedosen gehen in diesem Abfallstrom wertvolle Roh-
stoffe verloren. Dariiber hinaus taucht das Problem des Litterings an frequentierten Pldtzen und StralRen ver-
starkt auf.

Als Erganzung zum Holsystem und als Alternative zu stationaren Behaltern sollen daher als MaRnahme zur Erfas-
sung von Abféllen aus Freizeitaktivitaten folgende zusatzliche Sammelsysteme getestet und, sofern sich deren
ZweckmaRigkeit herausstellt, von den Gemeinden inkl. Trennanleitung angeboten werden:

e Die ,Sammelinsel to rent” als mobile Trennsysteme mit Wertstoffsammelbehaltern und -sa-
cken fir touristische Veranstaltungen, private Feiern, Veranstaltungen von Vereinen, usw.

e Abfalltrennbdume mit Papierkérben fiir die getrennte Sammlung von Verpackungen inklusive
Trenninfotafeln zur Aufstellung flir den saisonalen und kurzzeitigen Bedarf bzw. an Hot Spots.
Die anzubietenden Sammelfraktionen werden in einem gesonderten Projekt 2020/2021 erho-
ben.

3.3 Mit regionalem Genuss zu ,,zero waste”

Die Notwendigkeit einer moglichst 6kologischen Kreislaufwirtschaft soll durch aktives Ansprechen und selbstkri-
tischem Sichtbarmachen von Ressourcenverschwendung fiir Gaste und Einwohnerlnnen sichtbar gemacht wer-
den.

Am Beispiel der Vermeidung von Lebensmittelabfallen kann, in Verbindung mit Bioabfallsammlung und Kompos-
tierung, Einsatz hochwertiger Komposte zur Diingung landwirtschaftlicher Flachen und dem bequemen, auf den
individuellen Bedarf abgestimmten Einkauf regionaler Produkte, der Begriff der Kreislaufwirtschaft verstandlich
erklart und erlebbar gemacht werden. Unterstitzt durch Aufklarungsarbeit sollen Lerneffekte zur Umstellung des
taglichen Kaufverhaltens erreicht werden. In Abstimmung mit dem MaRRnahmenpaket 5 — Regional Einkaufen —
werden Informationsmaterialien iber den regionalen Lebensmittelkreislauf erstellt und dem Gast damit Tipps
fur die Vermeidung von Lebensmittelabfillen ndhergebracht.
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Um die Hochwertigkeit regionaler Produkte zu unterstreichen und die Verwendung von Besteck und Geschirr aus
langlebigem, haufig wiederverwendbarem Material zu fordern, soll der Einsatz von Geschirrmobilen finanziell
unterstitzt werden. Dadurch sollen auch mogliche Anbieterinnen motiviert werden, entsprechende Geschirrmo-
bile anzuschaffen.

Um auch den ReUse Gedanken bei privaten Feiern zu etablieren und nicht mehr benétigtem Geschirr einer Wie-
derverwendung zuzufiihren, soll ein ReUse-Geschirrdepot eingerichtet werden. Hier konnen Teller, Tassen, Be-
steck,

usw. abgegeben und fir kleine Anldsse ausgeliehen werden.

4, AbfallArt”

Kunstobjekte aus Mill bei touristischen Einrichtungen bzw. als Fotopoints sollen mehr Aufmerksamkeit auf Ab-
fallthemen lenken. Durch solche Trash-Kunstwerke soll das Thema , Littering und Verlorenes” bei touristischen
Aktivitaten aufgegriffen und damit Einheimische und Gaste sensibilisiert werden. Es soll dem Betrachtenden klar
gemacht werden, dass auch in den Bereichen Freizeit und Tourismus Abfélle und Emissionen entstehen und es
selbstverstandlich sein muss, das Ausmal’ so gering wie moglich zu halten und verantwortungsvoll zu handeln.
Zur Gestaltung sollen Schulen, Private, Firmen ausgesucht und aufgerufen werden.

Darstellung der Ziele der MaRnahme

3.1 Urlaub vom Abfall
Ziele:
e Aufzeigen von funktionierenden Sammelsystemen fir die innerbetriebliche Abfallerfassung
e Abfallvermeidungsmaoglichkeiten fiir die Betriebe aufzeigen - Der Anteil getrennt gesam-
melter und verwertbarer Abfalle wird gesteigert
e Steigerung der Anzahl der Betriebe, die mit dem Umweltzeichen zertifiziert sind

Output: Vorsammelbehélter und Aufkleber fur Pilotbetriebe anschaffen. Je 1 Musterset & 7 Behélter pro Muster-
betrieb.

Infobroschiiren zur Abfallvermeidung in Tourismusbetrieben werden vorbereitet und mit Pilotbetrieben weiter-
entwickelt.

Es werden 20 Erstberatungen zu je 2 Stunden zum Thema Umweltzeichen und 6kologischer Reinigung angeboten.
Im Rahmen einer Veranstaltung fiir Tourismusbetriebe werden gemeinsam mit Stakeholdern die Konzepte, Mate-
rialien, Umweltzeichen, Okologische Reinigung und Férdermdglichkeiten vorgestellt.

Outcome: Nach dem Testbetrieb soll ein Sammelkonzept feststehen und entsprechende Behalter vom Betrieb
angeschafft werden.

Die VermeidungsmafRnahmen werden in den Betrieben umgesetzt.

1.300 Stk. Broschiiren werden als Information fiir die Beherbergungsbetriebe in der Region gedruckt und versen-
det.

Es werden 25 Betriebsberatungendurchgefiihrt. 10 Betriebe lassen sich nach dem Umweltzeichen zertifizieren. 10
weitere Betriebe stellen ihre Reinigungsmittel auf 6kologische Produkte um und schulen ihre Mitarbeiterinnen.

Impact: Auf Basis der Musterbetriebe (ibernehmen weitere Betriebe das Konzept oder werden damit animiert ein
eigenes zu erstellen und schaffen die passende Sammelinfrastruktur und Aufkleber an. Ideen zur Abfallvermei-
dung werden in den Betrieben umgesetzt. Die Zahl der neuen Umweltzeichenbetriebe erhéht sich in den folgen-
den Jahren auf Giber 25. Der Anteil getrennt gesammelter und verwertbarer Abfdlle wird gesteigert. Die Qualitat
des Arbeitsplatzes Tourismus steigt durch den Einsatz 6kologischer Reinigungsmittel.

ellregienen
A
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3.2 Kein Urlaub fiir die Abfallinsel!

Ziele
e Der Anteil des Restmillvolumens in den Papierkorben soll auf 1/3 der Ausgangsmenge re-
duziert werden.
e Die getrennt gesammelten Verpackungen sollen von der Qualitat her fiir die Einbringung in
die Verpackungssortieranlage geeignet sein.
e Durch die mobilen Sammelbehéltersets steigt die Menge der getrennt gesammelten Verpa-
ckungen bei Feiern und Veranstaltungen.

Output: Fiinf mobile Sammelbehéltersets mit Einlegesdcken werden angeschafft, fiinf Musterabfallbdume mit
jeweils bis zu vier Stlick 501 Behéltern mit Fiillstandsensoren werden entwickelt, angeschafft und an Pilotgemein-
den verteilt. In jeder Pilotgemeinde werden Abfallanalysen des Papierkorbmaterials vor und nach der Implemen-
tierung der Abfalltrennbdume durchgefihrt.

Impact: Die Ergebnisse des Versuchs zeigen auf, dass die Trennung der Papierkorbabfdlle mit verschiedenen Be-
héltern funktioniert. Es werden in der Region flaichendeckend Trennbehdlter aufgestellt. Die Gemeinden in der
Region schaffen Behalterpools fiir Veranstaltungen und Feiern an und stellen diese den Veranstalterinnen und
Biirgerinnen zur Verfligung. Dadurch kénnen zuséatzliche Verpackungsmengen erfasst und die Restmillmenge ver-
ringert werden.

3.3 Mit regionalem Genuss zu “zero waste”
Ziele:

e Vermeidung von Lebensmittelabfallen bei den Gasten und in der Region

e Forderung des Bewusstseins Uber die Kreislaufwirtschaft und deren Wirksamkeit betref-
fend Klimaschutz

o Abfallvermeidung bei Veranstaltungen

Output: Entwicklung und Beschaffung von Informationsmaterialien zur Lebensmittelabfallvermeidung bei Urlaub
in Selbstversorgungsunterkiinften und bei touristischen Aktivitaten. Mit Schwerpunkt auf die Nutzung regionaler
Produkte und Kreisldufe, einschlieflich Bioabfallsammlung und Kompostierung. Aufbau einer Forderung fir die
Nutzung von Geschirrmobilen und Einrichtung von ReUse Leihgeschirrdepots.

Outcome: In Abstimmung mit dem MaRnahmenpaket 5 — regional Einkaufen — werden Informationsmaterialien
Uber den regionalen Lebensmittelkreislauf erstellt und dem Gast Tipps fur die Vermeidung von Lebensmittelabfal-
len, der richtigen Bioabfallsammlung und Kompostierung nahergebracht. Durch Motivation zur richtigen Lagerung
der Produkte, Weitergabe unverpackter Produkte an nachfolgende Gaste oder tiber die Vermieterinnen an die
,Tafel” konnen Lebensmittelabfalle vermieden werden. Zusatzlich kénnen Touristinnen auf individuell abge-
stimmte Angebote regionaler Produzentinnen zuriickgreifen. Durch Einbau des Weges des Bioabfall Giber den
Kompost auf die Acker und Felder der Produzentinnen, wird der Begriff der Kreislaufwirtschaft verstandlich ge-
macht.

Bei Veranstaltungen und privaten Feiern sollen durch Geschirrmobile und ReUse-Geschirrverleih die derzeit noch
Ublichen Einwegteller, -becher und -besteck ersetzt werden.

Impact: Die MaBnahmen starken das Bewusstsein fiir die Nutzung regionaler Produkte. Durch die Vermeidung
von Einweggeschirr, wird die Wertigkeit der Nahrungsmittel hervorgehoben und der sorgsame Umgang mit dieser
wertvollen Ressource gestarkt. Die Ziele der EU zur Verringerung von Einwegplastik werden damit umgesetzt. Bio-
abfallsammlung und Kompostierung werden als unverzichtbarer Baustein eines regionalen Wirtschaftskreislaufes
erkannt.

3.4 “AbfallArt”
Ziele:
e Bewusstseinsbildung betreffend die Bedeutung der Abfallvermeidung beim Gast heben

e Auseinandersetzung der Gaste mit dem Thema , footprint”
e Qutput: Es werden mindestens 5 , Abfallkunstwerke” in der Region platziert

101



Klima- und Energie-Madellregionen

Wir geslalien die Energewerss

Outcome: Die Kunstwerke sollen denTouristinnen auffallen und das Thema ,touristische Abfalle” und Abfallver-
meidung ins Bewusstsein rufen. Sie sollen aber auch als Fotopoints fiir besondere UrlaubsgriiRe dienen.

Impact: Der Betrachtende wird mit den Kunstwerken zum Nachdenken angeregt. Die Objekte verdeutlichen, dass
Tourismus auch Ressourcenverbrauch und Abfallentstehung bedeuten und dass diese nicht in der Natur landen
sollen. Aus ihnen kann der Betrachtende aber auch erkennen, dass Abfille wertvolle Rohstoffe sind und man
ihnen durch Kreativitat und Geschick eine neue Verwendung und Sinn geben kann.

Angewandte Methodik im Rahmen der MaBhahme

Literatur-/Telefon-/Internetrecherche

Durchfiihrung Betriebsbesichtigung/Workshop
Organisation von Veranstaltungen

Versuchsbetrieb mit Abfallanalysen
Betriebsberatungen und Mitarbeiterlnnenschulungen
Ausschreibung und Realisierung von Kunstprojekten

Umfeldanalyse: Wird die geplante MaBnahme bereits in der Region angeboten/erbracht? Wenn ja, wie und
durch wen?

Bereits seit Jahrzehnten ist die Umweltberatung des Abfallwirtschaftsverbandes und der Gemeinden in Schulen
und Kindergéarten regelmaRig aktiv. Es gibt flichendeckende Angebote zur Abfallsammlung und Trennung fiir Be-
volkerung und Betriebe sowie umfangreiche Serviceleistungen und BeratungsmaRnahmen fiir Gemeinden in der
Region. Im aktuellen Prifbericht des Karntner Landesrechnungshofes wurde dies hervorgehoben und den ande-
ren Regionen zur Umsetzung empfohlen.

Derzeit bietet jede der Mitgliedsgemeinden selbst oder gemeinsam mit einer Nachbargemeinde ein Altstoffsam-
melzentrum flr die Birgerlnnen an. Die Sammlung von Kunststoffverpackungen und Altpapier erfolgt nahezu
flachendeckend mit Gelben Sack ab Haus. Im Bereich der Vorsammlung und auf 6ffentlichen Platzen besteht
aber noch Potential zur Erfassung wertvoller Rohstoffe aus Abfallen.

Seitens des Abfallwirtschaftsverbandes werden Trennanleitungen fiir Privathaushalte und Aufkleber fir Schulen
und Kindergarten, teilweise mehrsprachig, angeboten.

Derzeit gibt es in der Region fuinf Beherbergungsbetriebe, einen Gastronomiebetriebe und einen Campingplatz,
die nach dem Osterreichischen Umweltzeichen zertifiziert worden sind. Es gab, z.B. durch das Land Karnten, In-
formationsveranstaltungen dazu. Offenbar ist der Wissensstand liber Moglichkeiten und Vorteile zur Optimie-
rung und Okologisierung der Betriebsabliaufe durch nachhaltige Zertifizierungsprozesse jedoch noch zu gering.

Um die Lebensmittelkreislaufe moglichst regional zu schlieRen, wurden im Abfallbereich bereits mehrere MaR-
nahmen gesetzt. Es gibt Aktionen wie die , Tafel” um tberschiissige Lebensmittel weitergeben zu kénnen. Von
den Abfallverbdanden werden drei Kompostanlagen fir Griinschnitt und Bioabfall betrieben. Der Bau einer weite-
ren Anlage, sowie die Sanierung und Erweiterung der bestehenden Kompostanlagen sind in Planung. Der Kom-
post wird regional als Diinger an Landwirte, Gemise- und Gartenbaubetriebe und andere gewerbliche und pri-
vate Anwenderinnen abgegeben. Dariber hinaus wird am Weillensee eine Biogasanlage betrieben, in der auch
Bioabfalle aus Tourismusbetrieben verarbeitet werden. Das Lebensmittel wertvoll sind, wurde 2019 in einem ge-
meinsamen Projekt von KEM Karnische Energie, HLW Hermagor und AWV Westkarnten in Form des Kochbuches
»ich bin kostbar” zum Ausdruck gebracht. Dabei konnten die Schiilerinnen auch Abfallvermeiden durch , Restlver-
kochen” erlernen und verkosten.

Aufbauend auf die bisherigen Aktivitdten stellen die geplanten MaBnahmen im Tourismusbereich einen weiteren
wichtigen Schritt zur Entwicklung der Region aus der Abfall- und Recyclingwirtschaft hin zur Kreislaufwirtschaft
dar.
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Das AP 8 (KEM B971242 Weiterfiihrung Il) beinhaltet das Thema ,Green Events”. Eine Kriterienliste flr Events als
Handlungsempfehlung und zur Bewusstseinsbildung wird von der Gemeinde an Vereine ausgegeben und Green
Events so angekurbelt, mit dem Ziel ist mind. 2 Green Events in der Region zu veranstalten. Auf Grund der COVID
19 Infektion, wurden alle groRen Veranstaltungen der Region abgesagt. Vorbereitet wurde der Zertifizierungs-
prozess (,GreenEvent”) fiir das Speckfest in Hermagor und das Kasefest Kotschach-Mauthen.

Tourismusrelevanz: Welche Auswirkungen kann die MaRnahme auf den Tourismus in der Region haben. Wie
sollen diese Auswirkungen an die touristischen Zielgruppen kommuniziert werden?

e FEinsparung von Ressourcen und Kosten durch Okologisierung von Betriebsabldufen bzw. Be-
triebsmittel.

e Sammlung und Zuflihrung zusatzlicher Altstoffe als Rohstoff fir Wirtschaftskreislaufe.

e Touristinnen sollen den sorgsamen Umgang mit der Natur wahrnehmen, erleben und im Alltag
zu hause nachmachen kénnen.

e Sichtbarmachen des Mehrwertes einer nachhaltigen Betriebsfiihrung durch eine entspre-
chende Zertifizierung.

MEILENSTEINE UND LEISTUNGSINDIKATOREN

Meilensteine und erwartete Zwischen- und Endergebnisse dieser MaBnahme

3.1 Urlaub vom Abfall

MS 1: Auswahl Pilotbetriebe abgeschlossen; ZE: 5 Betriebe ausgewahlt

MS 2: Organisation Workshop mit Pilotbetrieben ist abgeschlossen

MS 3: Recherche bestehender Unterlagen zur Abfallvermeidung abgeschlossen; ZE: 3-5 relevante Dokumente
flir Bearbeitung in Workshops sind vorausgewahlt.

MS 4: Betriebsbesichtigung und Workshops durchgefiihrt und ausgewertet; ZE: Grundlagen fur Bestellung Vor-
sammelbehélter und Gestaltung der Aufkleber sind erarbeitet, mind. 10 sinnvolle Abfallvermeidungsmalnah-
men fiir den laufenden Betrieb wurden ausgewahlt.

MS 5: Erstellung und Druck Informationsmaterial/Checklisten zur Abfallvermeidung; 1.300 Infopakete fertigge-
stellt

MS 6: Trennaufkleber gestaltet und angeschafft; ZE: 1.000 Stk. Aufkleber im Haus.

MS 7: Vorsammelbehilter bestellt, beklebt und ausgeliefert

MS 8: Feedback von Pilotbetrieben zu Musterinsel eingeholt und ausgewertet

MS 9: Informationsveranstaltung zu Umweltzeichen und Férdermdglichkeiten durchgefihrt.

MS 10: Aussendung zu Beratungsforderung Umweltzeichen und Infopakete ausgeschickt. ZE: Alle Tourismus
Betriebe in der Region haben die Information erhalten.

3.2 Kein Urlaub fiir die Abfallinsel!

MS 1: Gestaltung und Auswahl der Behalter fiir Sammelinseln, Trennsacke und Abfalltrennbdume sind abge-
schlossen. Unterlagen fir Angebotseinholung fertiggestellt.

MS 2: Angebote fir Behalter und Sacke wurden eingeholt und Auftrage erteilt. ZE: Jeweils drei Angebote einge-
holt und ausgewertet.

MS 3: Gestaltung Informationstafeln fiir Abfalltrennbdume abgeschlossen. ZE: Druckvorlage fertiggestellt.

MS 4: Feedbackbogen fiir Erfassung Erfahrungswerte fertiggestellt.

MS 5: Beschaffungsvorgang ist abgeschlossen. ZE: jeweils 5 Sammelinseln und Abfalltrennbdume und Feed-
backbogen wurden an Gemeinden verteilt.

MS 6: Getrennte Erfassung der Abfélle aus den Sammelinseln und Trennbdumen wurde mit Entsorgungsunter-
nehmen organisiert.
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MS 7: Analyse der getrennt gesammelten Abfalle durchfiihren. ZE: Beurteilung ob und wie gut das Angebot der
getrennten Abfallsammlung angenommen wird, kann getroffen werden.

MS 8: Feedbackbégen und personliche Rickmeldungen der Gemeindemitarbeiter zu Trennsystemen wurden
ausgewertet.

MS 9: Handlungsempfehlung fiir Politik hinsichtlich zusatzlicher Trennangebote wurde erstellt und tGibergeben.

3.3 Mit regionalem Genuss zu “zero waste”

MS 1: Recherche bestehende Aufklarungsunterlagen Lebensmittelabfallvermeidung abgeschlossen und rele-
vantes Material ausgewahlt.

MS 2: Gestaltung Informationsmaterial abgeschlossen. ZE: Zumindest ein in Ferienwohnungen gut zu platzie-
render Informationsflyer zum Thema Abfallvermeidung durch regionale Kreislaufe wurde entwickelt, beschafft
und verteilt.

MS 3: Recherche nach méglichen Anbieterlnnen von Geschirrmobilen und Kontaktaufnahme ist abgeschlossen.
ZE: Liste mit interessierten Betrieben liegt vor.

MS 4: Zumindest ein Betrieb hat ein Geschirrmobil angeschafft und vermietet es (0 Investitionsprojekt).

MS 5: Information tGber Angebot und Forderung wurde verbreitet.

MS 6: Ein/e Betreuerln wurde gefunden und ein Geschirrdepot eingerichtet (0 Investitionsprojekt).

MS 7: Auflistung notwendiger Geschirrarten und -mengen ist fertig ausgearbeitet; Aufruf via Gemeinde Mittei-
lungsblatter, Aushang ASZ, Zeitungen, Onlinemedien, usw. an Betriebe/Blirgerinnen ist erfolgt. ZE: Zumindest
ein Depot mit 300 Stiick Teller und Besteck wurde aufgebaut.

3.4 “Abfall Art”

MS 1: Rahmenbedingungen und Adressaten fiir Wettbewerb sind festgelegt. Erste Kontaktaufnahme mit mogli-
chen Teilnehmerinnen und Aufruf zur Einbringung von Ideen ist erfolgt.

MS 2: Ideen und Konzepte wurden ausgewertet. Umzusetzende Projekte wurden ausgewahlt und beauftragt.
ZE: es wurden mehr als 10 Projekte eingereicht. Mindestens fiinf davon wurden beauftragt.

MS 3: Kunstwerke wurden fertiggestellt und auf stark frequentierten Platzen angebracht

LEISTUNGSINDIKATOREN

3.1 Urlaub vom Abfall

Indikator 1: 10 Mustersets wurden angeschafft.

Indikator 2: 1000 Trennaufkleber fir Vorsammelbehalter gestaltet und angeschafft

Indikator 3: 1300 Informationsmappen oder Broschiiren , Abfallvermeidung in Tourismusbetrieben” verteilt
Indikator 4: Eine Impulsinformationsveranstaltung zum Thema Umweltzeichen fiir Tourismusbetriebe und 6ko-
logische Reinigung wurde durchgefiihrt

3.2 Kein Urlaub fiir die Abfallinsel!

Indikator 1: 10 Sammelbehéltersets angeschafft

Indikator 2: 5 Abfalltrennbdaume angeschafft

Indikator 3: Abfallanalysen bei Pilotgemeinden durchgefiihrt

3.3 Mit regionalem Genuss zu “zero waste”

Indikator 1: Ein Flyer zum Thema Abfallvermeidung durch regionale Kreislaufe wurde an die Betriebe mit Feri-
enwohnungen verteilt.

Indikator 2: Ein/e Anbieterln mit Geschirrmobil wurde fiir die Region gefunden (INV8: klima:aktiv Geschirrmo-
bil)

Indikator 3: Ein Leihgeschirrdepot wurde eingerichtet

3.4 “AbfallArt”
Indikator 1: 5 Abfallkunstwerke wurden in der Region platziert
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Nr. 4

Oslowfood.travelW.Hummer

LeuchtturmmaBnahme

Slow Food Travel-Region — regionale Ernahrungssouveranitat

Start Kosten der MaBnahme (EUR) : € 200.520,--
Ende
MM/1] 01/2021 -
MM/1] 09/2023
Verantwortliche/r der NLW Tourismus Marketing GmbH
MaRnahme (Ulrike Burgstaller)

Rolle des/der Modellregionsmanager/in bei dieser MaBnahme

Kommunikation und Netzwerk mit Stakeholdern der Region (AWV, LWK, Seminarbaurinnen,
Vereine, Betriebe..)

Produzentenerhebung (Analyse Produkte und Verfiigbarkeit und regionale Versorgungssi-
cherheit)

Gemeinsame Bedarfsanalyse (Beherbergung und Gastronomiebetriebe)

Analyse der regionalen Produktmengen und Abstimmung mit Bedarfsanalyse Beherber-
gung/Gastronomie

Konzept - zur Integration des Themas in das Projekt —Haus der Nachhaltigkeit
Organisation von Veranstaltungen - regionale, nationale und internationale Workshops und
Organisation von Bildungsangeboten in Schulen und Kindergéarten

Vernetzung: Produzenten — Direktvermarkter — Lebensmittelhdandler - Konsumenten
Organisation von Exkursionen und WeiterbildungsmaBnahmen

Kontrolle Kosten/Zeitplan
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Inhaltliche Beschreibung der MaBnahme

Die weltweit erste Slow Food Travel Region — das Lesach-, Gail- und Gitschtal sowie der Weissensee nimmt eine
Vorreiterrolle in der 6sterreichischen Nachhaltigkeitsentwicklung ein. (Vgl. Osterreich und die Agenda 2030 Frei-
williger Nationaler Bericht zur Umsetzung der Nachhaltigen Entwicklungsziele / SDGs (FNU)

2015 startete das Pilotprojekt, basierend auf den Handen und Erfahrungen jener Lebensmittelhandwerkerinnen
und Lebensmittelproduzentinnen und engagierten Beherbergungsbetrieben die in diesen Tadlern seit jeher die
Slow Food-Philosophie leben. In enger Zusammenarbeit mit Slow Food International, der Karnten Werbung und
der regionalen Tourismusorganisation “NLW”, wurden Kriterien fir das Slow Food Travel Projekt erstellt. Diese
sind Grundlage flr das gesamte Projekt und bilden gleichzeitig den weltweiten Standard fiir Slow food Travel
Regionen.

Die Slow Food Philosophie ist der Kern unseres Projektes und umfasst die Art und Weise der Lebensmittelerzeu-
gung, die Starkung der regionalen Herkunft sowie die Verwendung und die Konsumation geschmacklich guter,
sauber und ehrlich hergestellter Lebensmittel aus der Region. Der Erhalt der bauerlichen Landwirtschaft, des
traditionellen Lebensmittelhandwerks und der regionalen Arten- und Sortenvielfalt sind fir Slow Food ebenso
wichtig wie eine faire Entlohnung fiir zukunftsfahig arbeitende Erzeuger und die Wertschatzung von Lebensmit-
teln. Dieses Prinzip sichert ein resilientes, regional verankertes Lebensmittelsystem, um die Bevolkerung und die
Gaste mit gesunden regionalen Lebensmitteln zu versorgen.

Bsp.:,Reisen zu den Wurzeln des guten Geschmacks” fiihrt den Reisenden in die Kiichen, Selchkammern und
Reifekeller, zu den Bienenstdcken und Brotbackofen, zu Kornmuihlen und Butterfassern. (Zu sehen in der Sen-
dung vom 29.11.2020: Einfach gut Leben: Harald Krassnitzer war auf den Spuren der Slow Food Pioniere im Gail-
tal https://tvthek.orf.at/profile/Erlebnis-Oesterreich/1200/Erlebnis-Oesterreich-Einfach-gut-leben-Harald-Krass-
nitzer-auf-den-Spuren-der-Slow-food-Pioniere/14073273)

Die Vision einer autarken Lebensmittelversorgung in den Talern Lesachtal, Gailtal und Gitschtal sowie am Weis-
sensee wird durch die virtuelle und in weiterer Folge substantielle Errichtung eines Hauses der Nachhaltigkeit
und deren regionalen Markte, verfolgt und vereint damit alle relevanten Partner eines funktionierenden Ernah-
rungskreislaufes.

Eine verbindliche Zusammenarbeit wird in Form einer ARGE bzw. Genossenschaft geschlossen. Hier steht ein
nachhaltiger Lebensmittelkonsum, der eine gute und gesunde Ernahrung fordert und das Bewusstsein fiir eine
Reduktion des Fleischkonsums, bei gleichzeitiger Zunahme von pflanzlicher Nahrung im Fokus. Informations-,
Bildungs- und Bewusstseinsarbeit steht an vorderster Stelle. Die biologische Landwirtschaft und der 6kologische
Landbau, zur Erweiterung des Angebotes fiir Gastronomie, Hotellerie regionalen Konsumenten sowie der regio-
nalen Lieferketten und des Netzwerkes zwischen Erzeugern und Verbrauchern wird ausgebaut.

Neben den 2 EU-geschiitzten Produkten, dem , Gailtaler Almkase g.U.” und dem Gailtaler Speck g.g.A. sowie ei-
nem Slow Food Presidio Produkt ,Das Lesachtaler Brot”“ werden zahlreiche weitere wertvolle Produkte und de-
ren Produzenten auf einer gemeinsamen Webseite https://kulinarik.nlw.at/de dargestellt und zum Ver-
kauf/Bestellung, via Webshop, angeboten.

Projekt 4.1.: Kommunikation des regionalen Angebotes - Erzeugung und Vertrieb nachhaltiger Lebensmittel
Ausbau der regionalen Lebensmittelerzeugung /-versorgung nach 6kologischen, klimafreundliche Gesichtspunk-
ten sowie die Steigerung der biologischen Vielfalt von heimischen Lebensmitteln in verbindlicher Abstimmung
der regionalen Produzenten. Die Produkte und das Angebot werden starker kommuniziert und hinsichtlich Sai-
sonalitat und Kreislauffahigkeit beworben. Sowohl online als auch offline. Eine gemeinsame Broschiire mit den
Inhalten ,Wo kann ich was, wann einkaufen?” ,,Welcher Gastrobetrieb verwendet welche regionalen Pro-
dukte?” wird erarbeitet und in Umlauf gebracht. Mit einer Broschiire zum regionalen Angebot wird Vertrauen
zu den Produkten fiir Konsumentinnen geschaffen und die Herkunft der Produkte nachvollziehbar. In Zusam-
menarbeit mit der LWK und den Seminarbduerinnen wird ein deutlicher Fokus auf biologische Lebensmitteler-
zeugung und - produktion gelegt. Kommunikation, Aufbau und Organisation einer bedarfsorientierten, kreis-
lauffahigen Lebensmittelproduktion unter Verwendung von umweltschonenden Materialien zur Vermarktung
und einer professionellen Vertriebsstelle. Einrichtung von zusatzlichen Marktpldtzen des guten Geschmacks — 1
zentraler Regionalmarkt und lokale sowie mobile Méarkte. Onlineshop fiir regionale Lebensmittel. Saisonalitat,
Kreislaufwirtschaft, Bodenschutz und Biodiversitat sind ein Beitrag zur Ressourcenschonung, bringen nicht nur
Krisensicherheit sondern tragen erheblich zur Reduktion von CO2 Emissionen bei.
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Projekt 4.2.: Bewusstseinsbildung — WeiterbildungsmalRnahmen — Erweiterung Slow Food Travel Aktivititen
Erhéhung der Wertschopfung und Steigerung des Bewusstseins fiir eine verantwortungsvolle Erndhrungs- und
Esskultur fir Einheimische und Gaste. Steigerung der Wahrnehmung des Genusses fir regionale, saisonale Spei-
sen in den ortlichen Gasthdusern. Im Fortbildungsprogramm (Querverweis: Haus der Nachhaltigkeit/Qualitats-
akademie der World of Mountains & Lakes - siehe MaRnahme 10) werden Genussbotschafter ausgebildet, diese
kommunizieren die Geniisse der Taler und bringen bei diversen Veranstaltungen (Messen, Schaukochen, Fih-
rungen....) die Philosophie von ,gut.sauber.fair — nachhaltige Lebensmittelstrategie fiir die erste Slow Food Tra-
vel Destination den Besuchern ndher. AusbildungsmalRnahmen werden lber die derzeit bestehende Qualitats-
akademie der World of Mountains & Lakes (sieche MaRnahme 10) angeboten. Die Kommunikation/Bewerbung
der Weiterbildungsthemen werden tber die Kandle www.nassfeld.at, www.slowfood.travel und dem “Haus der
Nachhaltigkeit” abgewickelt. Die Vernetzung mit bestehenden Ausbildungsprogramme ( Zero Waste Austria,
Arche Noah zu Saatgut und Obstbau, Plattform Kreislaufwirtschaft Osterreich....) werden sichergestellt und mit-
einbezogen. Dieses Bildungsangebot soll auch fiir Schulen wie zum Beispiel der HLW Hermagor (Genussland-
schule) verfugbar sein und so der Leitgedanke bereits in der Ausbildung vermittelt werden. Ausbau des Slow
Food Travel Angebotes fiir Gaste.

Projekt 4.3.: Nachhaltige Erndhrung/Lebensmittel in der Gastronomie — Aufbau von Getreide-, Gemiise- und
Obstanbaukulturen

Steigerung des Anteils an Lebensmitteln aus regionaler, 6kologischer und biologischer Landwirtschaft und Erho-
hung des Anteiles an fleischloser Erndhrung in der Gastronomie durch vermehrte Verwendung von Gemuse und
Obst in der Zubereitung der Speisen. Einflihrung einer verpflichtenden Qualitdts- und Herkunftssicherung. For-
cierung von Streuobstwiesen, Gemise und Obstgarten, Schulgarten...) Anlage von Gemusegarten und Obstkul-
turen direkt bei den gastronomischen Betrieben zur Selbsternte und Direktverarbeitung in den eigenen Kiichen.
Bewirtschaftung von hauseigenen Hochbeeten, Gemiise-, Obst- und Beerengarten in Zusammenarbeit mit 6f-
fentlichen Stellen (Schulen, AMS, soziale Einrichtungen) wird nach den Prinzipen des “Market Gardening” bzw.
der “Mikrofarming” Philosophie ausgebaut. Eine nachhaltige und 6kologische Bewirtschaftung und Anbauweise
von Garten oder Gemeinschaftsanlagen wird gestitzt. Die Verwendung von bauerlich erzeugten Lebensmitteln
aus der Region in den Bereichen Fleisch- und Milchprodukte, Eier, Brot- und Backwaren, Kartoffel, Gemise,
Obst und Getreide in den Betrieben wird ausgebaut und vermarktet (solidarischen Vertragslandwirtschaften,
Biokisterl, Markte..).

Projekt 4.4.: Lebensmittelverschwendung einschranken - Reduzierung von Lebensmittelabfall und Ressour-
cenverschwendung

Verringerung der Lebensmittelverschwendung durch optimale Lagerlogistik, diversen Haltbarkeitsanwendungen
und der Verarbeitung , from nose to tail“ — mit den richtigen Rezepten gelingt es ganz einfach (Wissensvermitt-
lung). Die Zero Waste Kultur ist ein wichtiger Beitrag der Ressourcenverschwendung entgegenwirken. Zur Re-
duktion von Lebensmittelabfallen werden bestehende Tools recherchiert (Bsp. togoodtogo..), auf Verpackungs-
materialien sollte reduziert werden oder 6kologische Materialien geachtet werden (Querverweis MalRnahme 3:
Vernetzung wird sichergestellt)
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Darstellung der Ziele der MaBnahme (SMART)

Vision: Die Projektregion ist die Tourismusregion Osterreichs mit dem héchsten Anteil an regional und ékologisch
erzeugten und verwendeten Lebensmitteln. Klimafreundliche Lebensmittelproduktion und Lebensmittelverwen-
dung stehen an oberster Stelle. Der Anteil an regionalen Lebensmitteln in den Hauptkategorien Fleisch- und
Milchprodukte nach 10 Jahren betrdgt mind. 60%, in den Kategorien Getreide, Eier und Kartoffeln 50% und in der
Kategorie Gemiise und Obst mindesten 40%. In der Projektregion wird — 6sterreichweit einzigartig — der Bedarf an
regionalen Produkten von Lebensmittelproduzenten und Tourismusbetrieben gemeinsam erarbeitet und eine ver-
bindliche Zusammenarbeit von Erzeugern und Abnehmern festgeschrieben.

Projekt 4.1.: Kommunikation des regionalen Angebotes - Erzeugung und Vertrieb nachhaltiger Lebensmittel

Was haben wir primar im Fokus?

Erfiillung der European Green Deal-Ziele und der nationalen Vorgaben
Beriicksichtigung der EU-Strategie “vom Hof auf den Tisch”
Verbesserung der 6kologischen Lebensgrundlagen in der Region

Landwirtschaft/Tourismus/Handel: Mittels einer Produzentenerhebung wird das bestehende An-
gebot erhoben, vernetzt und ausgebaut. Einrichtung einer Erzeuger- und Abnehmerorganisation
(Genossenschaft, ARGE...). Durch die Bericksichtigung der Produktionsweise, Regionalitdt und
Saisonalitdt beim Einkauf kdnnen die THG-Emissionen wesentlich reduziert werden. Herkunfts-
nachweis ist gesichert und Produktionsstandard bekannt.

So wird die Wertschépfung in der Region gesichert, weniger Transportwege-weniger THG-Emissi-
onen-gesunde Nahrungsmittel erhaltlich.

(Querverweis: https://www.bmilrt.gv.at/land/lebensmittel/oesterreich-isst-regional.html )

Landwirtschaft: Ausbau der biologischen Landwirtschaft und des 6kologischen Landbaus zur Er-
weiterung des nachhaltigen, regionalen Angebotes flir Gastronomie, Hotellerie und regionalen
Konsumenten. Laut Quelle: Bio AUSTRIA Karnten sind aktuell im Bezirk Hermagor inkl. Weissensee
169 Mitgliedsbetriebe. Ziel der nachsten 3 Jahre ist eine 30%ige Zunahme der BIO-Mitgliedsbe-
triebe . Im Jahr 2030 sollen 70% der Betriebe als Bio Qualititsbetrieb ausgezeichnet sein. Um-
weltschonende und biologische Bewirtschaftung fordert die Biodiversitat, wirkt der Bodenerosion
(Bodenverluste) entgegen und gewahrleistet ein resilientes, regional verankertes Lebensmittelsys-
tem.

Handel: Ausbau der regionalen Lieferketten und Schaffung von mehr Verkaufsflachen fir regional
erzeugte Lebensmittel und Ausweitung des Netzwerks zwischen Erzeugern und Verbrauchern.
Kooperation mit Online- Vertriebs-u. Handelspartnern: Errichtung von zusatzlichen “Marktplatzen
des guten Geschmacks”. Dabei - ein zentraler, virtueller und substantieller Marktplatz. Mit dem
Ziel Einsparungen der unterschiedlichsten Ressourcen — Zeit, Energie, Kosten — zu erreichen. Zu
den bestehenden 6 Marktpldtzen (Geschafte mit regionalen Schwerpunkten, regionale Ge-
schifte, Bauernmarkte) werden bis 2023 4-5 zusatzliche Marktplatze geschaffen.

Das ,,Haus der Nachhaltigkeit” wird zum zentralen Mittelpunkt der gesamten Lebensraume Nass-
feld Pressegger See | Lesachtal und Weissensee und wird als zentraler Think Tank der Wissens-
bindelung, als Verkaufs- und Verkostungsstelle als auch als Schulungs- und Ausbildungshaus die-
nen.

Vom Marktplatz aus wird ein regionales Lieferservice (Investment 9:klima:aktiv: E-Genussmobil)
an Gastronomie und Hotellerie installiert. Schnelle Informationen, Angebotsbiindelung aus der
unmittelbaren Umgebung flihren zu einem erleichterten Zugang und Organisation fiir die Betriebe
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in der Region. Die Wertschopfung und wirtschaftliche Kreislaufe verbleiben im Tal und sichern
langfristig Arbeitsplatze.

e Kommunikation / bewusstseinsbildende MaBnahmen: Starkung und Ausbau bestehender Netz-
werke,verstarkter Einsatz von digitalen Tools zur Kommunikation

Projekt 4.2.: Bewusstseinsbildung — WeiterbildungsmaRnahmen - Erweiterung Slow Food Travel Aktivitdten

Was haben wir primar im Fokus?

e Stdrkung und Erhalt der értlichen Gastronomie
e Bewahrung des kulinarischen Erbes
e Stdrkung der Identitdt regionaler Produkte

Wissensvermittlung steigern:

e Angebot flr bewusstseinsbildende MaRnahmen schaffen — Tourismusbetriebe, Schulen, Kinder-
garten und der heimischen Bevélkerung

e Weiterbildungsangebot “ GenussbotschafterIn” (bis 2023 sind das mind. 10 Personen) — Ziel die-
ser ist es die Genisse der Taler zu kommunizieren und bei diversen Veranstaltungen (Messen,
Schaukochen....) die Philosophie von ,gut.sauber.fair — nachhaltige Lebensmittelstrategie fiir die
erste Slow Food Travel Destination den Besuchernndher zu bringen.

e  Wissensvermittlung/Betriebsberatungen zu den vorhandenen Lebensmitteln und deren Zuberei-
tung zur Steigerung der Vielfalt im Speiseangebot und der Bewahrung des kulinarischen Erbes. 20
Beratungstage und 5-6 Veranstaltungen pro Jahr. Ziel bis 2023 ist es auf den heimischen Speise-
karten mind. 30% fleischlose Gerichte vorzufinden. In 10 Jahren mehr als die Halfte der ange-
botenen Gerichte. Spezielle Kennzeichnung der Speisen/Meniis deren Zutaten zu 100 % aus der
Region kommen.

e  Erweiterung der Slow Food Travel-Erlebnisse bei bauerlichen Produzenten, Lebensmittelhand-
werkern und in der Gastronomie — Ausgangsbasis 2020: 26 Partnerbetriebe — Ziel bis 2023 ist
eine 50%ige Zunahme auf 40 Partnerbetriebe mit entsprechendem Angebot. Gewinnung neuer
ARGE-Mitglieder und Steigerung des Verkaufs von Slow Food Travel Erlebnissen.

o Spezielle Reiseprogramme professionell und vertriebsfahig aufbereiten. Onlinebuchbarkeit Gber
Webseiten und Reiseveranstalter. Verkostungen, Fiihrungen, Informationen Gber Herstellung
und Qualitadt der Lebensmittel. Haus- und Hofméarkte mit Verkostungen.

Projekt 4.3.: Nachhaltige Erndhrung/Lebensmittel in der Gastronomie — Aufbau von Getreide-, Gemiise- und
Obstanbaukulturen

Was haben wir primar im Fokus?

e  Stdrkung der regionalen, kleinbduerlichen Landwirtschaft
° Verbesserung der landwirtschaftlichen Bodenkulturen
° Verbesserung des Anteils an gesunder Ernéhrung

Ziel bis 2023 min. 50-70% der gastronomischen Betriebe mit QHS Zertifizierung

o Aufbau und Forderung von Gemiise-, Obst- und Streuobstanbaukulturen sowie Getreide- und
Speisemaisanbau nach 6kologischen Kriterien in Zusammenarbeit mit landwirtschaftlichen Be-
trieben.

e Entwicklung und Aufbau von solidarischen Vertragslandwirtschaften oder Erzeuger- und Ab-
nehmergenossenschaften mit min. 10 Betrieben in Kooperation

o  Ziel bis 2023 sind zusétzlich mind. 15 hauseigene Garten(Market Gardens)/Obstkulturen, mind.
2 Schulgarten
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Projekt 4.4.: Lebensmittelverschwendung einschrinken - Reduzierung von Lebensmittelabfall und Ressourcen

Verringerung der Lebensmittelabfalle in Gastronomie- u. Beherbergungsbetrieben
Weiterverarbeitung von Lebensmittelresten (Weiterverarbeitung von Obst- und Gemiiseresten
zu haltbaren Lebensmitteln (Ernte von Streuobstwiesen und Verarbeitung zu Saften, Fruchtauf-
strichen, Essig, Edelbranden 1 Veranstaltung/Jahr)

Reduzierung von Lebensmittelabféllen nach Verlustquotenerhebung. Erfahrungswerte einbezie-
hen (Im Zuge einer Miillanalyse 2019, beauftragt vom Land Karnten, wurde unter anderem fest-
gestellt, dass ca. 30 Prozent des Restmdills Lebensmittel und Biom{ill sind ). Abfallberaterinnen
des AWV Westkarnten werden einbezogen (Miilltrennung, Kompostierung, Infokampagne Quer-
verweis KEM Weiterfihrung Il Fachsymposium Kompost M 4)

Optimierung der Lagerlogistik

Optimierung bei der Zubereitung von Speisen (“From nose to tail”) und Aufbereitung der Buffets

Angewandte Methodik im Rahmen der MalRnahme

Projekt 4.1.: Kommunikation des regionalen Angebotes - Erzeugung und Vertrieb nachhaltiger Lebensmittel

Produzentenerhebung

Vernetzung der Stakeholder

Einrichtung einer Koordinationsstelle fiir eine regionale, 6kologische Lebensmittelproduktion und
Vertrieb, die das Angebot der Produzenten und den Bedarf der Verbraucher erheben und den
Vertrieb organisieren.

Entwicklung und Aufbau von solidarischen Vertragslandwirtschaftlichen oder Erzeuger- und Ab-
nehmergenossenschaften

Aufbau Kooperation mit den regionalen Landwirtschaftsstellen, Bio Austria und der ARGE BK
Slow Food Travel Alpe Adria Kadrnten

Aufbau einer Zusammenarbeit mit vorhandenen Logistikbetrieben und Lebensmittelhdndlern
Ausweitung des regionalen Lebensmittelangebotes in den bestehenden Lebensmittelgeschaften
Kunden- und Projektpartnerakquise fir Aufbau regionales Lieferservice (INV 9: klima:aktiv E-Ge-
nussmobil)

Veranstaltungen auf regionaler sowie Landes- und Bundesebene organisieren (z.B. ,Tag des Bro-
tes, , Tag der Milch“...)

Kommunikation:

Eine gemeinsame Broschiire mit dem gesamten Angebot (Listung der Gastronomiebetriebe und
Vorstellung der regionalen Produkte, die im jeweiligen Betrieb angeboten werden, Auflistung der
Markte,Hofladen, den Market Gardens: Wo kann ich was wann einkaufen) ausarbeiten und er-
stellen, die fiir Gaste aber auch Einheimische vorgesehen ist.

Aufbereitung des Angebotes in einem elektronischen Gastefiihrers

Kurzfilme Uber regionale Produzentinnen und deren erzeugte Lebensmittel - Kommunikation in
Hotels und Geschaften. Der Einsatz der Kurzvideos ist fir online-Medien (youtube) und soziale
Medien gedacht

Medienpartnerschaften nutzen, die bereits aus der Vergangenheit gepflegt werden.

Die Bewerbung weiters liber die Grenzen, im Alpen Adria Raum — Slowenien und Italien auswei-
ten und Synergien bilden.

Projekt 4.2.: Bewusstseinsbildung — WeiterbildungsmaBnahmen — Erweiterung Slow Food Travel Aktivititen

Starkung und Ausbau bestehender Netzwerke (Seminarb&uerinnen, Slow-Food-Produzenten,
LWK, Arche Noah Slow Food Travel Alpe Adria Karnten
Weiterbildungsprogramme
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e Informationsveranstaltungen, Impulsvortrage, Genussschaukochen

® Betriebsberatungen — hier werden die Kapazitaten von U.a.B.; Genussland Karnten und der Land-
wirtschaftskammer genutzt

e Organisation von Produktschulungen und Kochkursen — Fleischlose Tage in der Gastronomie,
Fleischlose Gerichte schmackhaft zubereiten und auf der Speisekarten integrieren.Kennzeich-
nung dieser Gerichte mittels eigenen “Label” (z.B 100 % “from nose to tail”)

e Aufbau einer regionalen Kochschule — Slow Food Kochwerkstatt — integriert im Haus der Nach-
haltigkeit (MaBnahme 5)

e Erstellung spezieller Reiseangebote/Packages -online buchbar

Projekt 4.3.: Nachhaltige Erndhrung/Lebensmittel in der Gastronomie — Aufbau von Getreide-, Gemiise- und
Obstanbaukulturen

® Zusammenarbeit mit regionalen Fleisch- und Milchproduzenten verbessern

Erhebung, Planung, Priifung der Machbarkeit sowie Einrichtung einer strukturellen und techni-
schen Infrastruktur

Transparente Nachvollziehbarkeit des Einkaufs sicherstellen

Verpflichtenden Einflihrung der vorhandenen Qualitats- und Herkunftssicherung

Ist-Stand Analyse “Market Gardens” in der Region

Planung und Konzepterstellung fiir Bewirtschaftung von hauseigenen Hochbeeten, Gemiise-,
Obst- und Beerengarten in Zusammenarbeit mit 6ffentlichen Stellen (Schulen, AMS, sozialen Ein-
richtungen)

e Baumpflanzaktionen (Obst- Streuobstkulturen)

Projekt 4.4.: Lebensmittelverschwendung einschranken - Reduzierung von Lebensmittelabfall

e Kooperation mit bestehenden Entsorgungsunternehmen fir Lebensmittelabfille (AWV West-
kdrnten , KEM Karnische Energie)

® Kochkurse fiir gastronomisches Personal in Zusammenarbeit mit bestehenden Organisationen
(Fachschulen, Wifi, Landwirtschaftskammer, Seminarbauerinnen...)

e Verschiedenste Formen der Haltbarmachung in Form von Workshops vermitteln.

e Schnittstelle zwischen Gastro/Beherbergung und ,Der Tafel Osterreich” , “togoodtogo”, Foodsha-
ring Verein Together... optimieren — Lebensmittel sollen weiterverwendet werden

Umfeldanalyse: Wird die geplante MaRnahme bereits in der Region angeboten/erbracht? Wenn ja, wie und durch
wen?

Der Slow Food Gedanke wird in den Talern — Gail-, Gitsch-, Lesachtal und dem Weissensee schon Jahrzehnte gelebt
und ist seit 5 Jahren zu einer strukturierten Arbeitsgemeinschaft organisiert und ist zur weltweit ersten Slow Food
Travel Destination geworden. In enger Zusammenarbeit mit dem karntenweiten Projekt SlowFood Karnten entwi-
ckelte sich das

Slow Food Village St. Daniel

Derzeit werden bereits in einigen Hofladen und auf 3 publizierten Bauernmarkten regionale Produkte angeboten.
Hier ist ein Ausbau sowohl in der Anzahl der Ldden und Markte sowie in der Qualitdtsverbesserung geplant.
Initiative Genussland Karnten: Die Landwirtinnen und Lebensmittelverarbeiterlnnen im Genussland Kéarnten bilden
die Grundlage flr ehrlichen Genuss. Jeder Schritt im Werdegang eines Lebensmittels — vom Anbau und der Geburt
bis zum fertigen Produkt, vom Einkauf der Zutaten bis zur Speise am Teller beim Karntner Genuss Wirt — unterliegt
einfachen, klaren Kriterien. Die Genussland Karnten Betriebe sind in unserer Region mit 5 Handelspartnern, 10 Wir-
ten, 57 Produzenten und 1 Genussschule (HLW Hermagor) stark vertreten! Die HLW Hermagor ist seit 2019 ,,Karnt-
ner Genusslandschule” und war gemeinsam mit der KEM Karnischen Energie und AWV Westkarnten Herausgeber
des regionalen Nachhaltigkeits-Ratgebers ,Ich bin Kostbar” mit einer Auflage von 700 Stk. https://www.karnische-
energie.at/ratgeber-fuer-regionale-nachhaltigkeit-druckfrisch-und-einfach-kostbar/

Original Gailtaler Speck ist eine EU-geschiitzte Marke, die garantiert, dass Herkunft, Tierschutz— und Raucherrichtli-
nien eingehalten und kontrolliert werden (16 Mitglieder bestehend aus Produzenten und Veredelungsbetrieben). Die
Almwirtschaft hat im Gailtal eine lange Tradition. Traditionell produzierter Hartkdse aus reiner Alm-Rohmilch von
Gailtaler Almen, deren Vegetation durch den hohen Anteil an Krautern und Leguminosen ausgezeichnet ist. Das auf
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der Erfahrung von Generationen basierende handwerkliche Kénnen der Sennerinnen und Senner des Gailtals garan-
tiert die besondere Qualitat des Gailtaler AlImkdses g.U

Das Lesachtal und Mauthen sind Mitglieder der Bergsteigerdérfer, ein strenges Pradikat des Osterreichischen Alpen-
vereins. Orte werden vorgestellt, deren grote Potentiale in ihrer Urspriinglichkeit, ihrer Tradition und Kultur liegen.
Folgende Punkte, die eng mit den Zielen der Alpenkonvention verknipft sind, sind besonders wichtig: Tourismusphi-
losophie, Ortsbild und alpines Flair, Berglandwirtschaft und Bergwaldwirtschaft, Natur- und Landschaftsschutz, um-
weltfreundliche Mobilitat / Verkehr, Kommunikation und Informationsaustausch und regionale Kulinarik.
https://www.bergsteigerdoerfer.org/2598-0-Alpenkulinarisches-Reisebuch.html

Ein starkes Netzwerk mit den Initiativen ,,Urlaub am Bauernhof” und den Seminarbaurinnen der Landwirtschafts-
kammer Hermagor ist in der Region verankert und aktiv.

Die angefiihrte MaRnahme ist erforderlich, um diese regionalen Initiativen und das regionale Produktangebot weiter
zu vernetzen und sichtbar zu machen, sowie die Nutzung dieser auf regionaler Ebene als Fixbestand zu etablieren
und die regionale Wertschépfung und Vermarktungsmaoglichkeiten zu steigern. Weiters ist ein zentraler Markt und
ein regionales Lieferservice fur Gastronomie und Beherbergungsbetriebe fix zu etablieren. Viele einzelne Liefer- und
Kauffahrten kdnnen damit eingespart werden.

Tourismusrelevanz: Welche Auswirkungen kann die MaRnahme auf den Tourismus in der Region haben. Wie sol-
len diese Auswirkungen an die touristischen Zielgruppen kommuniziert werden?

e Das Bewusstsein von gut.sauber.fair Produkten in der heimische Bevolkerung schafft auch bei
den Reisenden/Urlaubs- und Tagesgéasten ein offenes Verstandnis fir die Produkte und den
entsprechenden Preis.

e  Wir sind kulinarisch, eine der reichsten und wertvollsten Regionen der Welt und werden mit
dieser MaRnahme diese Botschaft noch starker verkiinden!

e Ein zentraler virtueller und in weiterer Folge, substantieller Markt schafft bei Konsumenten
Vertrauen und Sicherheit

e Eine Erndahrung mit wertvollen Produkten schafft korperliche und seelische Gesundheit.

Kauf und Verarbeitung regionaler Lebensmittel bedeutet:

e Umweltschonend, da die Transportwege kurz sind, was zudem das Verkehrsaufkommen auf
den StralRen reduziert.
Geschmacklich gut, voll ausgereifte Pflanzen sind vitalstoffreicher.

e Qualitat und Kontrolle durch den Kontakt zwischen Erzeugerinnen und Verbraucherlnnen.

e Netzwerkaufbau und Starkung der Kommunikation zwischen Erzeugerinnen und Verbrauche-
rinnen und Veredelungsbetrieben.

e  Regionalitdt schafft Identitat.

e Starkung der regionalen Wirtschaft und Erhalt von Arbeitspldatzen und Schaffung neuer Arbeits-
platze

Meilensteine und erwartete Zwischen- und Endergebnisse dieser MaBnahme
Projekt 4.1.: Kommunikation des regionalen Angebotes - Erzeugung und Vertrieb nachhaltiger Lebensmittel

e Die Koordinationsstelle fiir Erhebung regionaler Produzentinnen und deren Produkte sowie
Gastrobetriebe, Organisation fiir den Vertrieb ist installiert

e Veroffentlichung der gemeinsamen Broschiire zum regionalen Angebot —wo, was, wann

e +25-30% Bio zertifizierte Betriebe (bis 2030 insgesamt 70% der Betriebe als Qualitatsbetriebe
ausgezeichnet).

e +5-10regionale Nahversorger die im Sortiment um 30% mehr regionale Produkte fiihren

® +4-5 zusatzliche Markte (fix definierte Wochentage sind vorgegeben sodass eine Flexibilitat fir
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den Konsumenten gewahrleistet wird)

Erhebung regionaler Produzentinnen und deren Produkte sowie Gastrobetriebe ist abgeschlos-
sen

Konzept, Kunden und Partnerakquise fir regionales Lieferservice ist abgeschlossen
Vero6ffentlichung der gemeinsamen Broschiire / Einkaufsplattform zum regionalen Angebot —
WO, wWas, wann

Projekt 4.2.: Bewusstseinsbildung — WeiterbildungsmalRnahmen — Erweiterung Slow Food Travel Aktivitdten

Weiterbildung: mind 10 Genussbotschafter ausgebildet und aktiv

20 Beratungstage erfolgreich durchgefiihrt

Prasentation Kurzvideos zu Produzenten und Genussbotschaftern

Anwesenheit auf mind. 15 Veranstaltungen — (Beispiel: Kulinarik- und Tourismusmessen, Terra
Madre in Turin, lokale Kulinarikfeste (Gailtaler Speckfest, Kasefestival in Kétschach, Brotfest im
Lesachtal....)

+ 40-50% Slow Food Travel-Partnerbetriebe- das sind im Jahr 2023 ca. 40 Partnerbetriebe mit
erlebbaren Workshopangeboten

Mind. 30% fleischlose Gerichte auf den Speisekarten(bis 2030 mehr als 50%)

Spezielle Kennzeichnung der Speisen/Menls, deren Zutaten zu 100% aus der Region kommen.
Mind. 30 Verkaufsstellen (regionale Verkaufsecken), in Gastronomie- u. Beherbergungsbetrie-
ben

Mind. 30 ausgezeichnete und qualifizierte Betriebe fiir Slow Food Karnten

+ 30—40% regionaler Lebensmittel im Einsatz der Kindergarten- und Lehrkiichen im Bezirk
Abschluss des 20. Beratungstages

Abschluss der 36. halbtags themenspezifischen Seminareinheit

Prasentation des 1. Kurzvideos auf youtube

Anwesenheit auf 2-3 (inter-)nationalen Messen mit dem Angebot “Slow Food Travel Region”

Projekt 4.3.: Nachhaltige Erndhrung/Lebensmittel in der Gastronomie — Aufbau von Getreide-, Gemiise- und

Obstanbaukulturen

+50-70% der gastronomischen Betriebe mit Qualitatsherkunftssicherungszertifizierung
Grindung solidarische Erzeuger-/Abnehmergenossenschaft mit mind. 10 Partnerbetrieben
Zusatzlich 15 — 20 Gastro- und Beherbergungsbetriebe haben hauseigene Garten/Obstkulturen
aufgebaut

2 Schulgérten sind in Betrieb

Baumpflanzaktion alte Obstsorten (Streuobstweisen) erhalten

Saatgutborse “Arche Noah”

1 Gemeinschaftsgarten (Obst und Beerengarten, im 6ffentlichen Raum wie. Park, am Radweg,..
ist entstanden

Fertigstellung der Aufbereitung der Basisdaten zur Weiterverwendung im elektronischen Gaste-
flhrer.

Veroffentlichung des elektronischen Gastefiihrers

Projekt 4.4.: Lebensmittelverschwendung einschrdnken - Reduzierung von Lebensmittelabfall

Jahrlich 2-3 Impulsvortrage abgehalten (Lagerlogistik, Weiterverarbeitung von Obst- und Gem-
seresten...)

Konzept zur logistischen Abwicklung der Lebensmittelzustellung zur Tafel und der Verteilung
liegt vor

Jdhrlich zumindest 1 Workshop zur Weiterverarbeitung von Obst- und Gemiiseresten zu haltbaren Lebensmitteln
(Ernte von Streuobstwiesen - Verarbeitung zu Séften, Fruchtaufstrichen
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LEISTUNGSINDIKATOREN

5.000 Broschiiren zum regionalen Angebot zur allgemeinen Verteilung

20 Beratungstage bei Betrieben

Abschluss der 36. halbtags themenspezifischen Seminareinheit

2-3 Impulsvortrage pro Jahr — Vermeidung von Lebensmittelverschwendung

10 ausgebildete Genussbotschafter

Imagevideos

2-3 Produktverkostungen / Genusskochworkshops pro Jahr

Regionale Lieferservice implementiert

10 Market Gardens sind geschaffen

2 Schulgérten

25-30% Bio zertifizierte Betriebe (bis 2030 insgesamt 70% der Betriebe als Qualitatsbetriebe
ausgezeichnet).

+ 5-10 regionale Nahversorger die im Sortiment um 30% mehr regionale Produkte flihren
+ 4-5 zusatzliche regionale/ mobile Markte

+40-50% Slow Food Travel-Partnerbetriebe
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Haus der Nachhaltigkeit

Start Kosten der MaRnahme (EUR) €124.920,00
Ende

MM/)) 03/2021 -

MM/)) 12/2023

Verantwortliche/r KEM - Regionsmanagement

der MaRnahme

Klima- und Energie-Madellregionen

Wir geslalien die Energewerss

Rolle des/der Modellregionsmanager/in bei dieser MaRnahme

Ansprechperson

Marktrecherche und Angebotseinholung fiir Projektentwicklung sowie Konzeption
Organisation Stakeholder-Treffen

Vernetzung mit den regionalen Playern

Ausschreibung und Begleitung der Erstellung einer Onlineplattform

Koordination der laufenden Betreuung der Plattform

Erstellung der Machbarkeitsstudie

Recherche Férderungen und Férderprogramme

INHALT

Inhaltliche Beschreibung der MaBnahme (Richtwert: mind. 2-3 Seiten)

Mit der Vision in der Region das ,,Haus der Nachhaltigkeit” zu griinden und alle — fiir die nachhaltige Weiterentwick-
lung einer Destination - notwendigen Themenbereiche unter einem Dach zu vereinen und anzusiedeln, nimmt die
Destination mit den Lebensrdumen , Nassfeld — Pressegger See” / ,Lesachtal” / ,Weissensee” eine Vorreiterrolle in der
osterr. Nachhaltigkeitsentwicklung ein.

Im Laufe dieser Einreichphase fiir die ,,KEM Tourismus- Auf dem Weg zur nachhaltigsten Tourismusregion Osterreichs”
ist ein umfassender Partizipationsprozess in unserer Region gestartet. Die Einbeziehung unterschiedlichster Organisa-
tionen aus Tourismus, Gemeinden, Verein und Stakeholder aus der Wirtschaft flihrte von der gemeinsamen Idee,
iber einen gemeinsamen Willensprozess, hin zu gemeinsamen Entscheidungsfindung und schlieRlich zur Erarbeitung
der einzelnen MaRnahmen-Pakete. Mehr als 20 Organisationen arbeiten derzeit am Ziel, die Region Nassfeld Presseg-
ger See / Lesachtal / Weissensee nachhaltiger zu gestalten. (Vgl. UK, Teil 1 S 84). Es ist davon auszugehen, dass sich
dieser Initiative im Laufe des Projektes noch mehr Protagonisten und Stakeholder anschlieBen werden. Das erklarte
Ziel ist es ein Kompetenzzentrum “Haus der Nachhaltigkeit” in diesem Bereich aufzubauen. Alle bearbeiteten Themen
werden unter einem ,,Dach”, unter einer Adresse (im ersten Schritt online) abrufbar sein, wobei jedem Nachhaltig-
keitsschwerpunkt ein eigener ,Platz” / ein eigenes ,,Stockwerk” im Haus der Nachhaltigkeit zugedacht wird. Bei Anlie-
gen und Fragen wird es eine zentrale Auskunftsstelle in der Region geben. Mit diesem Haus der Nachhaltigkeit ist auch
gewadhrleistet, dass Kompetenzen geblindelt werden, Informationen zentral abrufbar bleiben und Raum fiir neue
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junge Ideen geschaffen wird. Als erster Schritt werden alle erarbeiteten Mafnahmen in einer Onlineplattform gebiin-
delt und abrufbar sein. Jede MaRnahme erhalt ihren Platz im neuen Haus der Nachhaltigkeit. Weiters soll diese Platt-
form auch als , Ideen- und Wissensdrehscheibe”, sowie Informationsplattform zum Thema Nachhaltigkeit genutzt wer-
den.

5.1. Projektentwicklung — Konzeption der Koordinationsstelle ,Haus der Nachhaltigkeit”

Wahrend des Projektzeitraumes sollen die Inhalte und mégliche Aufgaben des Hauses der Nachhaltigkeit definiert so-
wie Details zu den einzelnen Themenbereichen erarbeitet werden.

Folgende Institutionen sollen im ersten Schritt beteiligt sein:
e NLW Tourismus Marketing GmbH

Klima- und Energie-Modellregionregion “Karnische Energie”

Tourismus Marketing Verband

Bergbahnen Nassfeld

Gemeindeverband Karnische Region

LEADER Management

Slow Food Travel

Mobilbiro Hermagor

Verein energie:autark Kétschach-Mauthen

Abfallwirtschaftsverband Westkarnten

REG Bioenergie GmbH

AAE Naturstrom und Enercharge GmbH

FRED E-Car sharing Betreiber

Sport Solle

Intersport Alpensport

FH Villach

Orts- & Standortmarketing Kétschach-Mauthen

Orts- & Standortmarketing Hermagor

Argos sustain

Gemeinden im Projektgebiet

Ein gemeinsame Koordinationsstelle blindelt die Aktivitaten und ermoglicht eine direkte Kommunikation damit Syner-
gieeffekte optimal genutzt werden konnen. Das Haus der Nachhaltigkeit biindelt weiters alle Bildungs und Weiterbil-
dungsmafnahmen aus den einzelnen Paketen, stellt dieser lbersichtlich dar, leicht zu finden und zu buchen.
Innerhalb der MaRRnahmenpool sind folgende Themen im Kompetenz- und Wissenspool des Hauses der Nachhaltigkeit
vernetzt:

Energiekenndaten und Energieeffizienz
e Ressourcen Audits flir Tourismusbetriebe
e Gemeinsame Ressourcennutzung von Wellness- und Badeanlagen
e Regionaler Blackout-Plan

Erneuerbare Energiegemeinschaft Nassfeld und Green Finance
e Koordinationszentrum flir erneuerbare Energiegemeinschaft Nassfeld
e Beratung zu Alternativen Finanzierungsmodellen
e Mehrtégige Lehrgdnge zu Green Finance

Miillvermeidung - die Region fiir weniger Miill
e Leitfaden ,Urlaub vom Abfall”
e Kein Urlaub fiir die Abfallinsel
e Mit regionalem Genuss zu ,zero waste”
e  AbfallArt”
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Slow Food Travel-Region - regionale Erndhrungssouveranitat

Kommunikation des regionalen Angebotes - Erzeugung und Vertrieb nachhaltiger Lebensmittel
Bewusstseinsbildung — WeiterbildungsmaRnahmen — Erweiterung Slow Food Travel Aktivitdten
Nachhaltige Erndhrung/Lebensmittel in der Gastronomie — Info und Verkaufsplattform
Lebensmittelverschwendung einschranken - Reduzierung von Lebensmittelabfall — Infoplattform
Schulungszentrum fiir Produzenten und Abnehmerlnnen

Marktplatz des guten Geschmacks

Klimafreundliche Anreise/ Verkehr reduzieren

e Infoplattform liber den Einsatz von alternativ betriebenen Bussen
Mobilbiro Hermagor als Mobilitdtszentrale der Region
Infodrehscheibe fir digitale Fahrpldane
Ideenplattform flr alternative Fortbewegungsmittel
Mobilitdtscoaches

Touristische Angebote

o Kommunikationsdrehscheibe flr nachhaltige touristische Angebote

e Ausbildungsplattform fur Nachhaltigkeitsbotschafter / Naturbotschafter
e Infoplattform fir ,Green point System”

o Umweltzertifizierungen und Beratungen fir Betriebe

5.2. Aufbau der Qualitatsakademie

Im Projekt KEM Tourismus der Region Nassfeld Pressegger See / Lesachtal / Weissensee wird ein groRes Augenmerk
auf die Aus- & Weiterbildung zum Thema Nachhaltigkeit gesetzt. Das Haus der Nachhaltigkeit versteht sich als zentrale
Dreh- und Koordinationsstelle fur diese Aus- & Weiterbildungsmodule. Wahrend die inhaltliche Aufbereitung sowie
die thematische Planung in den einzelnen Arbeitspaketen vonstattengehen, werden die einzelnen Module im Haus
der Nachhaltigkeit koordiniert und zusammengefiihrt werden. Das padagogische Ausbildungskonzept fiir die Natur-
und Genussbotschafter sollen eigens im Haus der Nachhaltigkeit erarbeitet werden. Die Qualitatssicherung und Zertifi-
zierung der Teilnehmer wird iber das Haus der Nachhaltigkeit gesichert. Dabei sollen alle erarbeiteten Inhalte aus der
KEM Tourismus einflieRen. Die Weiterbildungen zum “Mobiltatscoach” (MaRnahme 6) werden koordiniert. Weiters
wird ein breites Ausbildungs und Kursangebote auf dieser Plattform prasentiert und mit Kursangeboten anderen Insti-
tutionen (Seminarb&urinnen, Klimabundnis, Verein, AWV, Vereinen..) vernetzt.

5.3. Aufbau einer Onlineplattform — Haus der Nachhaltigkeit

Die einzelnen MaRnahmen im Projekt sind derart umfangreich, dass es einer koordinierten Abarbeitung bedarf. Einer-
seits wird das Projektmanagement eine zentrale Rolle bei der Abarbeitung einnehmen und andererseits miissen die
Inhalte, Ideen, Neuerungen, Angebote, etc. fiir alle Stakeholder erfassbar sein und nach auflen transportiert werden.
Da ein physischer Aufbau eines Hauses der Nachhaltigkeit innerhalb der Projektlaufzeit von 3 Jahren nicht als realis-
tisch angesehen wird, wird vorerst ein , digitales Haus der Nachhaltigkeit” als Onlineplattform entwickelt.

5.4. Erstellung Machbarkeitsstudie fiir ein physisches Haus der Nachhaltigkeit

Um eine-Blindelung der Kompetenzen und von physischer Manpower sicherzustellen; sowie auch Platz und Raum fir
neue Ideen bieten zu kénnen, soll ein physisches Haus der Nachhaltigkeit entstehen. Wahrend des Projektzeitraumes
wird eine Machbarkeitsstudie erstellt und mogliche Standorte werden eruiert. Das Team aufgestellt und zusammenge-
flhrt.
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e  Darstellung der Ziele der MaBnahme (SMART)

5.1. Projektentwicklung — Konzeption der Koordinationsstelle ,,Haus der Nachhaltigkeit”

Ziel der MaRnahme ist es, ein Kompetenzzentrum zum Thema Nachhaltigkeit in der Region zu etablieren. Eine gemein-
same Informations- und Anlaufstelle fiir die Themen Nachhaltigkeit schaffen, diese dient gleichzeitig als Innovationsmo-
tor fir die laufenden Weiterentwicklung und fiir die Herausforderungen der Gegenwart und Zukunft. Das Haus der Nach-
haltigkeit soll durch Vernetzung von Stakeholdern und Wissensaustausch- Ressourcen freisetzen und die Umsetzungs-
kraft in der Region starken.

Folgende Ziele und Inhalte wird das Kompetenzzentrum innehaben:

Gemeinsame Bearbeitung — Veroffentlichung der Projekte aus KEM Tourismus

Nachhaltigkeit in der Region hat EINE Adresse

Themenbezogene Wissensbiindelung an einem Ort

Branchenibergreifende Kompetenz an einem Ort weitet den Horizont

Konzentration aller ,Player” und Sicherung einer laufenden Abstimmung bzw. eines Austausches
Synergien in der Bearbeitung von Projekten

Einsparung von Ressourcen im Bereich Mitarbeiter und Fixkosten (Mieten, laufende Kosten)

Platz zur Verwirklichung von Ideen durch Start Ups

Interaktion mit Blirgern und Gasten am Marktplatz des guten Geschmacks (Verkosten / Einkaufen).
Zusammenfihrung von Angebot und Nachfrage

5.2. Aufbau der Qualitdtsakademie der World of mountains & lakes
Vernetzung aller geplanten Aus- & Weiterbildungen der KEM Tourismus. Alle neuen Bildungsangebote (wie Workshops,
Kurse, Infoveranstaltungen, Beratungsangebote usw. zu den verschiedenen Themengebieten aus dem MalRnahmen-
pool der Kem Tourismus) werden in einem ,Haus” buchbar und sichtbar. Eine zentrale Infoplattform (Online und Off-
line) wird erstellt. Weiters wird ein breites Ausbildungs-und Kursangebote auf dieser Plattform prasentiert und mit
Kursangeboten anderen Institutionen (Seminarbaurinnen, Klimabiindnis, Verein, AWV, Vereinen..) vernetzt und auch
fir Gaste zuganglich und buchbar gemacht. Zielgruppen:

e Wanderfihrer, Naturpark-Ranger, SLow Food Genuss-Handwerker...
Tourismusbetriebe (Beratungsangebot und Zertifizierungen)
Schulen
Touristen und Gaste
Bevolkerung

Folgende Angebote werden vernetzt und die Synergien genutzt:

Projekt 1.1.: Ressourcen Audits fiir Tourismusbetriebe

Projekt 1.2.: Gemeinsame Ressourcennutzung von Wellness- und Badeanlagen
Projekt 2.2: Organisation eines mehrtagigen Lehrgangs zu Green Finance:
Projekt 3.1.: Urlaub vom Abfall

Projekt 6.2.2 Mobilitatscoach in der Region

Projekt 7.2.: Schulungsangebot zum Thema Mobilitat vor Ort

Projekt 4.2.: Die WeiterbildungsmalRnahmen — “Genussbotschafter” als Erweiterung Slow Food Travel Aktivitaten: hier
wird ein eigenes Konzept erstellt:
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5.2.1 Genussbotschafter / Naturbotschafter — Ausbildungskonzept

Fir die Umsetzung von Projekten und MalRnahmen zum Thema ,,Nachhaltigkeit”, ist eine der wichtigsten Voraussetzun-
gen, dass doch ein guter Teil der, in den Lebensrdumen ansassigen und wirkenden Menschen, die Bedeutung und Wich-
tigkeit des Themas erfassen und dazu stehen.

Dazu bedarf es einer breiten Bewusstseinsbildung in den verschiedenen Lebens- und Ausbildungsbereichen.

Ziel ist, dass mit einem ausgekliigelten, pddagogischen, ziel- und ergebnisorientierten Ausbildungskonzept, sogenannte
Naturbotschafterinnen im Allgemeinen und Genussbotschafterinnen im Besonderen, auf die Aufgabe vorbereitet wer-
den Einheimische und Gaste in den Lebensraumen ,mitzunehmen” auf die Reise zur nachhaltigsten Tourismusdestina-
tion Osterreichs. Dazu werden Seminare und Workshops, Studienfahrten und Projektarbeiten entwickelt und angeboten.
Die Absolventeninnen bekommen ein Zertifikat (Qualitdtssicherung) und reprasentieren den Gedanken der Nachhaltig-
keit in der Region.

5.3. Aufbau einer Onlineplattform — Haus der Nachhaltigkeit.

Ziel der MalRnahme ist es ein virtuelles Haus der Nachhaltigkeit fertigzustellen. Wahrend des Projektes werden fertig-
gestellte Malinahmen online gestellt, Schulungsprogramme werden online buchbar und alle Ansprechpartner zum
Thema Nachhaltigkeit sind auf der Plattform vertreten.

5.4. Erstellung Machbarkeitsstudie fiir ein physisches Haus der Nachhaltigkeit

Innerhalb der Projektlaufzeit wird die Machbarkeitsstudie flr ein reales Haus der Nachhaltigkeit fertiggestellt. Mogliche
Objekte und Kostenkalkulationen werden innerhalb der Projektlaufzeit ebenfalls erstellt. Mogliche Investitionsférderun-
gen werden eruiert und flieBen in das Konzept ein. Mdglichkeiten von Synergien und Zusammenarbeit verschiedener
Institutionen als Blirogemeinschaft wird mittels Vernetzung eruiert und zusammengestellt.

Angewandte Methodik im Rahmen der MaBnahme

® Vernetzungstreffen
e  Organisation Jour-Fix Stakeholder
Bildungsangebote:
® Konzepterstellung und Zusammenfiihrung der einzelnen Themenpakete und Bildungsangebote
padagogische Konzept fiir Botschafter
Organisation der Workshops “Naturbotschafter”
Qualitatssicherung “Zertifkat” Botschafter entwickeln
Recherche weiterer Bildungsangebote
Erstellung eines Fortbildungskatalog online
Prasentationsveranstaltung

Haus der Nachhaltigkeit:
e Machbarkeitsstudie “ Haus der Nachhaltigkeit”
® Recherche Férderungen und Investitionsmoglichkeiten
e Blrogemeinschaft

Klima- und Energie-Madellregionen
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e  Umfeldanalyse: Wird die geplante MaRnahme bereits in der Region angeboten/erbracht? Wenn ja, wie und
durch wen?

Der Partizipationsprozess in unserer Region ist bereits 2015 mit der Klima- und Energie-Modellregion “Karnische Ener-
gie” gestartet. Durch die die laufenden Tatigkeiten und Projekte der KEM, wie Beratungen rund um Energiethemen,
Workshops, Schulprojekte, Offentlichkeitsarbeit, Aktivititen in den Gemeinden und Umsetzungen mit regionalen Un-
ternehmen fanden bereits viele Netzwerktreffen und Veranstaltungen in unserer Region statt. Die Gemeinden und der
Gemeindeverband sind gut eingebunden und seit Beginn der KEM Projekttrager. Aufbauend auf diesen bestehenden
Netzwerken wurde nun ein weiterer Stakeholder Prozess in Gang gesetzt und so gibt es zum Thema Nachhaltigkeit im
Tourismus seit Beginn des Herstellungsprozesses zum Wettbewerb ,Nachhaltigste Tourismusregion Osterreichs” neue
Netzwerke in diesen Bereich und weitere Stakeholder sind eingebunden worden.

Eine angedachte Zusammenarbeit und Biindelung wie es im Projekt ,Haus der Nachhaltigkeit” umgesetzt wird, gibt es
noch nicht. KEM und LAG sind bereits eine Blirogemeinschaft, dies soll im Haus der Nachhaltigkeit weitere Stakeholder
raumlich zusammengefiihrt werden.

Tourismusrelevanz: Welche Auswirkungen kann die MaRnahme auf den Tourismus in der Region haben. Wie sollen
diese Auswirkungen an die touristischen Zielgruppen kommuniziert werden?
(positive und negative Auswirkungen kénnen dargestellt werden)

Den Gasten werden Informationen zum Thema Nachhaltigkeit und touristische Angebote zuganglich, Informationsge-
winn und Wissen (Bildungsangebote und Kurse..) werden sichtbar und buchbar. Die Aktivitdten im Bereich Nachhaltig-
keit und Klimaschutz werden sichtbar und die Destination vermittelt diese Botschaft koordiniert und vernetzt. Veran-
staltungen zum Thema kdnnen besucht werden, weiters wird die Destination durch eine Steigerung der zertifizierten
Betriebe aufgewertet und neue Angebote geschaffen. Das Bewusstsein “Ich gestalte meinen Urlaub nachhaltig” wird
gestarkt und kommuniziert. Dadurch kann die Destination die Zielgruppen fiir nachhaltigen Urlaub leichter erreichen
und neue Kunden gewinnen. Das Bewusstsein in der Bevolkerung und den touristischen Betrieben wird gestarkt und zu
einem neuen Marketing hingefiihrt. Partizipation von Wissen und Manpower fiihren zu einem erleichterten Zugang zu
neuen Foérderschienen und starken die Umsetzungskraft in den einzelnen Betrieben, eine gemeinsame Strategie und
Ideenwerkstatt verstarken diese Prozesse und werden in Zukunft weitere Investitionen und Projekte ausldsen und For-
dermoglichkeiten eroffnen.

MEILENSTEINE UND LEISTUNGSINDIKATOREN

Meilensteine und erwartete Zwischen- und Endergebnisse dieser MaBnahme

Vernetzungstreffen mit Jour Fix der Stakeholder finden statt
Konzeption und Leitfaden “Haus der Nachhaltigkeit” ist abgeschlossen
Plattform mit Bildungsangebote sind online

Padagogisches Konzept “Naturbotschafter” fertig
Ausbildungsangebot ist erstellen

Schulungs —und Kursangebot ,regionaler Botschafterlnnen liegt auf
Start 1. Schulungsdurchgang

Abschluss Auszeichnung (Urkunde...) fiir die Teilnahme
Prasentationsveranstaltung: ,,Wer sind die Botschafterlnnen - Prasentation mit Fotos, Texte, Bilder digital und
analog, Fihrungen und Veranstaltungen

Machbarkeitsstudie zum Haus der Nachhaltigkeit ist erstellt

e  Biirogemeinschaft
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LEISTUNGSINDIKATOREN

Indikator 1: Die thematischen Inhalte ( Konzept) fiir das Haus der Nachhaltigkeit sind fertiggestellt.

Indikator 2: 10 Vernetzungstreffen (Jour fix)

Indikator 3: Die Qualitdatsakademie & die Vernetzung alles Ausbildungsschwerpunkte ist fertiggestellt und online
Indikator 4: Die Ausbildungen zu Genussbotschafter finden statt und 10 Personen sind zertifiziert

Indikator 5: 15 Weiterbildungsangebote buchbar

Indikator 6: Die Machbarkeitsstudie ist fertig gestellt
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Klimafreundliche Anreise/ Verkehr reduzieren

Start Kosten der MaBnahme (EUR) € 120.000,00
Ende

MM/ 03/2021 -

MM/J) 12/2023

Verantwortliche/r der NLW Tourismus & Marketing GmbH
MaRnahme

(Christopher Puntigam)

Rolle des/der Modellregionsmanager/in bei dieser MaBnahme

e Kontaktaufnahme und Gesprache mit den verschiedenen Anbieterlnnen (Buchungssystem,
Hardware, etc.),

Organisation der Europaischen Mobilitdtswoche und Veranstaltungen

Workshops Schulen und Kindergarten

Organisation Vernetzungstreffen der Stakeholder

Vernetzung mit Gemeinden und Birgerinnen

Ausarbeitung und Umsetzungsunterstitzung der geplanten MaRBnahmen, z.B. Angebotseinho-
lungen fiir Studie und Programmierungsarbeiten

Medienkommunikation und Offentlichkeitsarbeit

e Kooperation mit Nachbarregionen

INHALT

Inhaltliche Beschreibung der MaBnahme

Mit dem Thema “nachhaltiger Tourismus und sanfte Mobilitdt” beschaftigt man sich in den drei Lebensrdumen
Nassfeld-Pressegger See, Lesachtal und Weissensee bereits seit einigen Jahren. So gab es seitens der NLW Touris-
mus & Marketing GmbH (kurz NLW) intensive Bestrebungen Géste zur autofreien Anreise anzuregen und die klima-
freundliche Mobilitat vor Ort zu verbessern. Die Naturparkgemeinde Weissensee gilt mit ihren Mobilitdtsmalnah-
men als Vorzeige- und Modellregion flr Karntner Tourismusorte. Aber nicht nur die Naturparkgemeinde, auch die
gesamte Region NLW ist bemiiht, den CO-Aquivalent AusstoR der Gaste und Einheimischen drastisch zu verringern
und trotzdem attraktive klimaneutrale Mobilitdts-Angebote zu bieten. Man méchte allerdings noch einen Schritt
weiter gehen und strebt im gesamten regionalen Linienbusverkehr die Umstellung auf alternative Antriebe an, was

dsterreichweit einzigartig wire und somit als Pilotprojekt fiir Osterreichs Tourismusorte herangezogen werden
kann.

Vision dieser MaBBnahme ist die Planung & Umstellung des gesamten regionalen Linienverkehrs auf alternative
Antriebe und klimafreundliche Verkehrslosungen und Angebote.

Alternativ angetriebene KFZ im regionalen Linienverkehr — Pilotprojekt

Claim: Pilotregion: Ab 2030 alternativbetriebene Busse im gesamten regionalen Linienverkehr der NLW!
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6.1 Einsatz von alternativbetriebenen Bussen (Wasserstoff, Mildhybrid, Elektro) im gesamten regionalen Linien-
verkehr als Pilotprojekt Osterreichs

Geplant ist in den nachsten 5-10 Jahren (spatestens 2030) eine schrittweise Umstellung der regionalen Linienbusse
auf nachhaltige Ressourcen (Wasserstoff- od. Elektromobilitdt). Mit regionalen Unternehmern, welche bereits Erfah-
rung mit Elektro- oder Wasserstofftankstellen haben, wird die Errichtung solcher Tankstellen fiir alternative Antriebe
geplant, welche vor allem bei regionalen Linienbussen zur Langzeit CO2-Reduktion beitragen sollen. Fixabnehmer
vom Elektro- oder Wasserstoffprodukt wéare das regionale Verkehrsunternehmen Mobilbliro Hermagor (spater Mo-
bilitatszentrale der Region) und KFZ-Fahrzeuge der einzelnen Gemeinden. Erste Vorkehrungen zur Planung/Umset-
zung werden von dem Mobilbliro Hermagor bereits getroffen. Ziel ist es, einen Investor fir die Anschaffung von Bus-
sen zu finden, bzw. die Anschaffungen liber ein Pilotprojekt zu finanzieren. Bei Einflihrung von Elektrobussen samt
Ladekonzept und Reichweitenerhebung wird die Ladeinfrastruktur ausgebaut und fur den Linienverkehr verfugbar.
Innovation und Knowhow sind in der Region vorhanden und werden forciert.

6.2 Mobilbiiro Hermagor wird Mobilitdtszentrale der Region

Ein Mobilunternehmen in der Region, welches jetzt schon viele Mobilitatsleistungen fir den Tourismus anbietet, soll
sein regionales nachhaltiges Mobilitatsangebot weiter ausbauen. Die Mobilitatszentrale (Investitionsvorhaben Busi-
ness Center Mobilitat) soll sich intensiv um die Verbesserung des bestehenden Verkehrskonzeptes sowie den Aus-
bau nachhaltiger Mobilitdtsformen kimmern. Dies erfolgt in Kombination mit den anderen MaRnahmen. Informati-
onsveranstaltungen und Infostdnde bei Veranstaltungen sind Bestandteil beim Lukrieren von regionalen Fahrgasten.
Eine positive ,Message” dabei ist sicherlich die Umstellung der regionalen Linienbusse auf eine klimafreundliche
Flotte. Eine weitere TeilmaRnahme ist der Mobilitdtscoach, welche/-r die Tourismusunternehmen bei nachhaltiger
Mobilitdt unterstitzt und beratet (Beispiel mobilito Pongau, www.mobilito.at)

6.2.1,,Die Mobilitdtszentrale”: Das Mobilbliro Hermagor arbeitet an der Umsetzung eines Business-Centers (Inves-
titionsvorhaben), einem Informationsbiiro, das alle moglichen Arten von Mobilitats-Dienstleistungen biindelt und
informativ darstellt.

Durch die Zusammenfihrung der regionalen Verkehrsunternehmen in einer Mobilitatszentrale wird nicht nur der
THG- AusstoR bei Inbetriebnahme der einzelnen Fahrzeuge stark optimiert, sondern die THG-Reduktion beginnt be-
reits bei der Anschaffung der jeweiligen Fahrzeuge. So wurden z.B. am Weissensee (aufgrund der engen StraRen)
schmalere und kirzere Busse angeschafft, um die Funktionalitdt und den Fahrkomfort fiir Kunden optimal ausnutzen
zu kénnen. Bestehende Fahrzeuge werden besser ausgelastet und unnétige weitere Anschaffungen von Fahrzeugen
vermieden. Zusatzlich werden diese Fahrzeuge durch hohere Km-Leistungen friiher ausgetauscht und durch neuere
Abgas-freundlichere Fahrzeuge ersetzt.

Die ersten Schritte zur CO2-Aquivalent-Einsparung im Mobilitatsbereich wurden bereits durch die Einfiihrung von
einem bedarfsorientierten regionalen Rufbus-System an schlechter frequentierten Busrouten getroffen. Hierbei
konnte bereits eine Einsparung von bis zu 80% an CO2-Aquivalent, bei gleichbleibendem Angebot fiir die Kundinnnen
festgestellt werden. Zum einen wird nur gefahren, wenn sich auch Personen zu dieser Fahrt anmelden, zum anderen
kann der/die Busunternehmerln auch bei den BusgroRRen variieren. Uber ein Jahr werden durch dieses System an-
statt geplanter 204.000 Rufbus-km nur ca. 45.000 km gefahren. Die Umstellung der regionalen Linienbusse auf nach-
haltige Antriebsformen wie Wasserstoff- oder Elektroantrieb (z.B. Kindergartenbus) ist wie bereits oben beschrieben
in Planung.

6.2.2 Mobilitatscoach in der Region

Nachhaltiges Reisen liegt im Trend, die Bedeutung einer bequemen Bahnanreise steigt. Mit Mobilitdtscoaches starkt
unsere Region das Bewusstsein der heimischen Unterkunftsbetriebe dafiir. Hierzu werden im Zuge der Mobilitats-
zentrale Weiterbildungen angeboten, um speziell ausgebildetes Personal fiir den Einsatz als Mobilitdatscoaches bei
ortlichen Firmen, Beherbergern, Gemeinden, Schulen usw. einsetzen zu konnen (Querverweis zur Qualitdtsakademie
der World of Mountains & Lakes in MaBnahme 5). Kernaufgabe ist es Fahrplane/Kurse/Angebote laufend zu opti-
mieren und Bewusstsein einer nachhaltigeren Zukunft unter der Bevolkerung zu bilden. Die nationalen und interna-
tionalen Reiseanalysen belegen, dass 6kologische Aspekte beim Reisen immer wichtiger werden. Der Anteil der Ur-
lauber, die moglichst umweltfreundlich verreisen wollen, ist in den vergangenen Jahren auf rund 40 Prozent gestie-
gen. Um alternative Moglichkeiten zum eigenen Pkw zu forcieren, hat die Karnten Werbung tbrigens in Kooperation
mit OBB und den Tourismusregionen 2016 die kidrntenweite Initiative ,TMZ — touristische Mobilititszentrale” ge-
startet, wo unter anderem die erste und letzte Meile mit dem bahnhofshuttle.at bespielt wird.
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6.3 Digitalisierung & Einspielung der Fahrpldne

Auf Google Transit und anderen Plattformen. In der Tourismusregion NLW gibt es eine breite Palette an Mobilitats-
I6sungen (Bus, Bahn, Bike, E-Car-Sharing,...). Der Gast kann &ffentlich anreisen (Bahn oder Bus) und ist auch vor Ort
mobil. Dieses Angebot besteht bereits, aber man schaffte es nicht, das Angebot zu biindeln und digital fir jeder-
mann darstellbar und barrierefrei verfligbar zu machen.

Um dieses Angebot noch sichtbarer zu machen, planen wir in den kommenden drei Jahren eine Digitalisierung und
Blindelung aller vorhandenen Mobilitdtsangebote auf einer Online-Plattform. Geplant ist neben der Online Buchung
und direkt Bezahlung ebenfalls die Installation digitaler Haltestellen mit Echtzeit-Anzeige (via GPS-Daten), Karten-
zahlung in den Bussen, digitale Gastekarte als Fahrschein und das Zusammenspiel von regionalen Linienbus-Fahrpla-
nen in bereits bestehende Fahrplanauskunftssysteme. Durch das Digitalisieren des Bussystems kdnnen fortan auch
professionelle Besucherstromanalysen, Fahrgastzahlungen und Statistiken fiir bedarfsorientierten Verkehr erstellt
werden, um das bestehende Bussystem weiter zu optimieren. Dass diese MaRnahme aber nicht nur fiir den Gast
ein bequemes Tool ist, sondern auch von den Einheimischen genutzt werden kann, ist ein eindeutiger Mehrwert
und fihrt zur Verkehrsreduktion sowohl in Tourismussaisonzeiten (6ffentliche Anreise und vor Ort Mobilitat), sowie
auch in Zwischensaisonen durch 6ffentliche Anreise im Alltag und bei Pendlern.

6.4 Bedarfserhebung/Auswirkungen eines Kopfbahnhofes bei Talstation im Skigebiet Nassfeld auf das Kunden-
verhalten

Mit der Elektrifizierung der gesamten Bahnstrecke von Villach nach Hermagor in den vergangenen Jahren, sowie
der Einflihrung des Stundentakts im regionalen Bahn- und Busverkehr wurden bereits grolRe Meilensteine gesetzt.
Nun mochte man erheben, welche Auswirkungen eine Weiterfiihrung der elektrifizierten Bahnstrecke von Herma-
gor bis ins Skigebiet, zur Talstation, auf das (An-)Reiseverhalten der Kunden zu Saisonzeiten hat. Gedacht wird dabei
an einen Kopfbahnhof direkt an der Talstation vom Skigebiet, welcher ebenfalls im Stundentakt mit der elektrifizier-
ten Regionalbahn S4 angefahren wird.

6.5 Kostengiinstige Saison- oder Jahreskarten

Fiir Einheimische oder Saisonarbeiterinnen bzw. Mobilitdtspartnerbetriebe sollen spezifische, kostengiinstige Sai-
son- und Jahreskarten entwickelt werden. , Locals“ leben die Nutzung 6ffentlicher Mobilitatsformen (vor allem alter-
nativ betriebene Fahrzeuge) selbst vor und zeigen den Gasten wie es funktioniert. “Mobilitdt beginnt bereits im
Kopf”, oder besser gesagt, ein Gast wird die 6ffentlichen MobilitditsmaRnahmen nur nutzen, wenn die Mitarbeiterln-
nen eines Hotels (Kellnerinnen, Rezeptionistinnen, Hotelcheflnnen) oder die Einheimischen selbst ebenfalls den Bus
oder die Bahn nutzen und (iber das Angebot Bescheid wissen. Aus diesem Grund sind kostenglinstige Saison- oder
Jahreskarten geplant, um die 6ffentliche Mobilitat starker zu forcieren. Spezielle Events und Aussendungen an die
Haushalte sind ebenfalls geplant.

6.6 Offentlichkeitsarbeit & Bewusstseinsbildung

»Mobilitat beginnt bereits im Kopf“ — daher wird von touristischer Seite auf allen Druckwerken tber die 6ffentliche
Anreise/Mobilitdt vor Ort informiert. Ebenfalls weisen Vermieterinnen und Erlebnisraumhomepages vermehrt auf
,sanfte Mobilitdt” und die unterschiedlichen nachhaltigen Attraktionen hin. Fiir den Gast soll bereits vor seiner Bu-
chungsentscheidung klar sein, welche Mobilitdts-Maoglichkeiten ihm nun eroffnet werden. Aus diesem Grund wer-
den die MobilitdtsmaBnahmen digitalisiert und sichtbar gemacht. Aber nicht nur im Onlinebereich, ebenfalls im Off-
linebereich strebt man eine Biindelung der vorhandenen Druckwerke an. Bisher gibt es viele div. Broschiiren und
Flyer, welche alle Teile des Mobilitdtsangebotes darstellen, aber keine Gesamtheit des Angebots. Es wird daran gear-
beitet, Mobilitdtsinformationen besser aufzubereiten und das Angebot sichtbarer zu machen.
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Darstellung der Ziele der Manahme

Ziel bis Ende 2023:

Machbarkeitsstudien (Analysen, Wirtschaftlichkeitsstudie, Einsparungspotentiale, ...) und erste Pilotversuche zur Um-
stellung des regionalen Linienverkehrs auf elektro- oder wasserstoffbasierende Fahrzeuge in der gesamten Region.
Schaffung eines digitalen Standards im Mobilitatsbereich inkl. autarke digitale Haltestellen mit Echtzeit-Anzeige, bar-
geldlose Bezahlmoglichkeit Online und im Bus, Verringerung der THG-Emissionen um 10 Prozent, kostengiinstige Sai-
son- & Jahreskarten und Steigerung der Fahrgastzahlen im 6ffentlichen Verkehr um min. 10%. Durch weitere Opti-
mierungen des Rufbus-Systems kdnnen Linienbuskilometer und CO2-Verbrauch trotz gleichbleibendem Angebot
deutlich gesenkt werden. Bewusstseinsbildende MaBnahmen (Infoveranstaltungen, Promotion, Werbespots, Goo-
dies, ...) helfen Urlaubsgasten und Einheimischen gleichermallen den Zugang zu 6ffentlichen Verkehrsmitteln zu er-
leichtern und deutlich mehr Mobilitat abseits vom eigenen KFZ-Fahrzeug zu ermdglichen.

Ziel bis Ende 2023:

e Vorbereitung (Analyse, CO2-Aquivalent-Reduktion, Machbarkeitsstudie, Pilotversuche) zur Um-
stellung auf alternative Antriebsformen bei Linienbussen.

e Positionierung einer Mobilitdtszentrale fiir die Region: Schaffung eines digitalen Standards im
Mobilitatsbereich inkl. digitale Haltestellen mit Echtzeit-Anzeige, bargeldlose Bezahlmaoglichkeit
im Bus und Online

e Verringerung der THG-Emissionen um 10 % und Steigerung der Fahrgastzahlen im 6ffentlichen
Verkehr um mind. 10%.

Ziel/Vision bis Ende 2030:

e Pilotregion: Ab 2030 , Klimafreundliche Linienbusflotte samt Infrastruktur und barrierefreien
Zugang von der Buchung bis zur Haltestelle fiir die Menschen in der Region”

Outcome/Impact:
6.1 Aufbau einer regionalen, klimafreundlichen Flotte mit regionalem Ladekonzept im OV als Pilotprojekt

Durch die Planung/Umstellung einer Installation von E-Ladestationen und Wasserstofftankstellen in der Region wer-
den auch andere Unternehmer und Hoteliers aufmerksam und streben auch in lhren Haushalten bzw. Betrieben nach
alternativen Energie-Lésungsansatzen. Mit regionalen Anbietern (AAE/Enercharge) stammt die Technologie aus der
Region.

Ziel soll es sein, dass in 5 Jahren bereits die ersten Linienbusse mit alternativen Energiequellen betrieben werden,
sowie auch der Gemeindefuhrpark teilweise auf alternative Energiequellen umgestellt ist.

6.2 + 6.5 Mobilbiiro Hermagor wird Mobilitatszentrale der Region

Die Mobilitatszentrale kimmert sich intensiv um die Verbesserung des bestehenden Verkehrskonzeptes sowie den
Ausbau nachhaltiger Mobilitatsformen. Durch die Installation eines Rufbus-Systems auf schlechter frequentierten
Fahrtstrecken kommt man dem Ziel eines bedarfsorientierten Verkehrsmodells immer ndher. Auf den Rufbus-
fahrstrecken werden BusgroRen und Fahrfrequenztaktung aufgrund von Anmeldungen bedarfsorientiert organisiert.
Angestellte oder Arbeiterinnen kénnen ihren Arbeitsweg per 6ffentlichen Verkehrsmittel zuriicklegen und miissen
nicht mehr mit dem privaten KFZ zum Arbeitsplatz fahren.

Diese MaRnahme bewirkt eine Rufbuskilometereinsparung von knapp 80 %, was auch eine deutliche CO2-Reduktion
mit sich bringt, obwohl das Angebot gleich bleibt. Als positiven Nebeneffekt werden dadurch auch wieder Mitarbei-
terlnnenparkplatze in den Stadtzentren freigehalten, welche nun fiir KundInnenparkplatze geniitzt werden kénnen.
Kundenakquise durch giinstige Angebote (Saison-Jahreskarten)

Klima- und Energie-Madellregionen

Wir geslalien die Energewerss

125



6.3 Digitalisierung der Fahrplédne (siehe Klima.aktiv mobil MaRnahme)

Aufgrund der DigitalisierungsmalRnahmen kénnen nun Géaste und Einheimische gleichermalien jederzeit an jedem Ort
eine Abfrage zu den regionalen Mobilitatsleistungen machen, womit der 6ffentliche Verkehr an Attraktivitat gewinnt.
Steigerung der beférderten Fahrgaste (Gaste & Einheimische) um 10 %.

6.4 Bedarfserhebung/Auswirkungen eines Kopfbahnhofes bei Talstation im Skigebiet auf das Kundenverhalten

Um noch mehr Gaste zur 6ffentlichen Anreise ins Skigebiet gewinnen zu kénnen, bedarf es weiterer Forcierungs-
Schritte im 6ffentlichen Verkehr. Uber eine umfassende Auswirkungsanalyse im Kundenverhalten méchte man eruie-
ren, wie sich die Installation eines Kopfbahnhofes im Skigebiet auf den (Tages-)Tourismus auswirken kann. Neben
CO2-Aquivalent-Reduktion durch stiindlich getaktete, elektrifizierte Bahnverbindungen anstatt Individualfahrten, hat
diese MalRnahme auch Auswirkungen auf die kiinftigen Taktung der Linienbusse, Verkehrsaufkommen auf den Zu-
fahrtsstrallen, sowie auf den Parkplatzbedarf fir KFZ-Fahrzeuge im Skigebiet. Ziel ist es, die 6ffentliche Anreise in die
Tourismusregion bzw. auch direkt zum Skigebiet moglichst komfortabel zu gestalten und dadurch die Nutzung dieser,
deutlich zu verstarken.

6.6 Offentlichkeitsarbeit & Bewusstseinsbildung

Um das vielfaltige Mobilitatsangebot auch publik machen zu kénnen, bedarf es Prasentationen bei Hotels, Gemein-
deversammlungen, in Print- oder Onlinebroschiiren. Die KEM ,, Karnische Energie” nimmt jahrlich an der Europai-
schen Mobilitdtswoche mit verschiedenen Aktionen teil. https://www.karnische-energie.at/kreidekunst-und-e-mobi-
litaet-in-hermagor/. Es sind in diesem Zuge auch fir die ndchsten Jahre Aktionen den einzelnen Regionen geplant
und die Teilnahme an der europaischen Mobilitatswoche ,,autofreier Tag” wird fortgefihrt (KEM WF Il). In der Touris-
musregion NLW gibt es bereits zwei zertifizierte Naturparkschulen (Naturparkschule Weissensee und Naturpark-
schule Stockenboi), welche durch kindergerechte Wissensvermittlung durch den Naturpark-Ranger (geschulter, ge-
priifter Mitarbeiter der Naturparke Kirnten) sanfte Mobilitdt vermittelt bekommen. Das Netzwerk der OKOLOG
Schulen ist mit drei Schulen in der Region etabliert und werden involviert. Das Netzwerk der KEM Karnischen Region
mit den Schulen und Kindergarten ist durch die zahlreichen bereits durchgefiihrten Projekte, , Kidsmobil- Mein Schul-
weg, Das Energiebichlein, , Keck” der Energielernkoffer, Stralenmalaktionen, Fridays for Future, Vortrage und Teil-
nahme am Programm , Klimaschulen®,...) sehr gut entwickelt. Dieses bestehende Netzwerk soll weiterhin gestarkt
und auf alle weiteren Gemeinden der KEM Tourismus ausgeweitet werden. https://www.karnische-energie.at/pro-
jekte-archiv/ Es sind in diesem Zuge auch wieder verkehrsfreie Tage in den einzelnen Regionen geplant.

Angewandte Methodik im Rahmen der MaBnahme

e literaturrecherche

® Machbarkeitsstudie ,alternative Antriebe und Ladekonzept”

e Digitalisierung: Entwicklung eines online-Tools (Buchungsplattform)

e Datenanalyse: Besucherstromanalysen

e Medienkommunikation

e Vernetzung und Forderung der interdisziplinaren Zusammenarbeit

e Initilerung eines Business Centers Mobilitat (0 Investment)
Literatur:

e Wie wird meine Tourismusdestination nachhaltig mobil? - BMINT, 3. Auflage, Marz 2019
® Projektarbeit ,,Kommunaler Mobilitatsbeauftragter” - Verfasser Christopher Puntigam, Mai 2015
e Naturtourismus und sanfte Mobilitat im Naturpark Weissensee - Verfasser Robert Heuberger, Oktober 2012

Durchfiihrung von Mobilitdtsveranstaltungen
e Ein Tal fahrt Rad
e Teilnahme Europdische Mobilitdtswoche mit verschiedenen Aktionen
® Autofrei am Weissensee
e Kids-mobil: Bus und Bahnworkshops fir Schiiler und Schilerinnen (KEM “Karnische Energie” WF 11)
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Umfeldanalyse: Wird die geplante MaBnahme bereits in der Region angeboten/erbracht? Wenn ja, wie und
durch wen?
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Fir die Implementierung dieser MaRnahme bedarf es einer immensen Vorarbeit im Mobilitatsbereich, so wur-
den in den vergangenen Jahren diverse Optimierungen in der vor Ort Mobilitdt getroffen, welche unter anderen
hier angefiihrt sind.

Uberblick - Was ist vorhanden/bereits implementiert:
e Elektrifizierte Bahnstrecke von Villach nach Hermagor (im Stundentakt)
e Gadstekarten der Region beinhalten bereits diverse Mobilitdtsleistungen
e Modellregion Weissensee — Alpine Pearls-Partner (30-Minuten Takt Naturparkbus, welcher Gber einen Um-
lagebetrag der Beherberger finanziert wird, 1. Osterreichisches Hybridlinienschiff, SpaRmobilitit (Segway, E-
Bikes, E-Boote, E-Roller, ...)
Digitale Haltestellen mit Echtzeitanzeige (in der Testphase)
Stundentakt bei Bussen in der landlichen Region (Halbstundentakt NUP-Bus am Weissensee)
E-Sharing (E-Auto, E-Bike, ...)
Genusstouren mit nachhaltigen Verkehrsmitteln (mit FloB, Ruderbooten, Bikes, E-Autos)
Kostenfreie Besucherplatze am Ortseingang, um 6ffentlich weiterfahren zu kénnen.
Karntenweites Bahnhof-Shuttle-System (www.bahnhofshuttle.at + Weissensee Variante)
Radbusse, Almtaxis, Eventbusse, Wanderbusse, Airportshuttle, Skibusse (auch tGberregional)

Mobilitdt, oder besser gesagt “sanfte Mobilitat” wird in der Tourismusregion, wie man sieht, bereits seit einigen
Jahren gelebt. Die Vorzeigeregion Naturpark Weissensee wurde, aufgrund genau dieser verkehrsberuhigenden
MaRnahmen, mit einigen Auszeichnungen geehrt und hat gezeigt, dass dieser Ansatz der richtige ist. Um die Mo-
bilitdtsangebote auf eine neue Ebene zu stellen, missen die gesamten Linienbusse auf alternative Antriebsfor-
men umgestellt werden, sowie ein ganzheitliches Digitalisierungskonzept ausgearbeitet werden, welches es bis
heute in der Region noch nicht gibt.

So wurde z.B. die Bahnverbindung von Villach bis Hermagor vollstéandig elektrifiziert, was eine langfristige Sicher-
stellung des Offentlichen Verkehrs im Stundentakt im l&ndlichen Raum bewirkt. Zusétzlich wurde in den letzten
drei Jahren durch die Arbeit des regionalen Verkehrsdienstleister Mobilbiiro Hermagor — unter Einbindung von
Gemeinden, Bergbahnen, Tourismusorganisationen - ein ebenfalls stiindlich getaktetes Bussystem inkl. Fahrradt-
ransport umgesetzt. Am Weissensee fahrt der Naturparkbus aufgrund einer Bedarfsanalyse in der Hauptsaison im
30-Minuten-Takt und befoérdert im Jahr rund 100.000 Fahrgaste. Die Verbindungsliicke Oberdrauburg -Kétschach-
Mauthen wurde mit einer Buslinie und mit dem Fahrplinen der OBB abgestimmt und so die Anreise aus Tirol-Ita-
lien erleichtert.

® Seit 2018 besteht ein E-Car-Sharing Modell, das Teil der MaRnahme 8 ist. Regionale Anbieter werden dazu
eingebunden und die vorhandene Ladeinfrastruktur ausgebaut.

e Bewusstseinsbildung: https://www.karnische-energie.at/projekte-archiv/

® 2017-2019 wurde die Workshop-Reihe ,,Kids-mobil“ in Kooperation mit Mobilbiro und Klimabiindnis Karn-
ten von der KEM ,, Karnischen Energie” durchgefiihrt. Diese Veranstaltung war sehr erfolgreich und soll im
Rahmen der KEM Tourismus (M6) wieder ins Leben gerufen werden.

o Die “erste und letzte Meile”: Mit dem karntenweiten Bahnhof-Shuttle (www.bahnhofshuttle.at) werden
offentlich anreisende Gaste von den beiden Bahnhéfen Hermagor und Greifenburg direkt zu ihrer Hotelun-
terkunft bzw. auch Tagesgaste direkt zu einem Ausflugsziel in der Region gebracht. Am Weissensee wurde
das Bahnhofshuttle-System bereits mit Einflihrung der Naturparkbusse im Jahr 2013 etabliert und ist flr
Gaste von Mobilitdtspartnerbetrieben kostenlos nutzbar. Neben den gut durchdachten o6ffentlichen Anrei-
semoglichkeiten bietet die Region aber auch vor Ort eine Vielzahl von Mobilitdtsmoglichkeiten wie bei-
spielsweise: Almshuttle, Wanderbusse, Eventbusse, Radbusse, regionaler Linienverkehr, SpaBmobilitat,
Elektromobilitat, Airportshuttle, Carsharing, ....
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Tourismusrelevanz: Welche Auswirkungen kann die MaBnahme auf den Tourismus in der Region haben. Wie
sollen diese Auswirkungen an die touristischen Zielgruppen kommuniziert werden?

Diese MaRnahme hat eine immense Auswirkung auf das Anreiseverhalten der Gaste. Die Gaste kdnnen mit Um-
setzen dieser MaRnahme bereits im Heimatort Informationen zu Fahrzeiten / Kosten / Umstiegsméglichkeiten
erfragen, aber auch eindeutig erkennen, dass man auch ohne Auto in der Region NLW mobil sein kann. Die Steige-
rung der autofreien Anreise in die Tourismusregion soll durch diese MaRnahme forciert werden, aber auch die
Teilnahme der Einheimischen am &ffentlichen Verkehr soll ein eindeutig positives Zeichen darstellen, in welche
Richtung die Reise gehen soll. Der wichtigste Schritt wird aber die Umstellung des regionalen Linienverkehrs auf
alternativbetriebene Fahrzeuge sein. Mit diesem, bis heute einzigartigen Pilotprojekt, stoRt man auch Beherber-
gungsbetriebe und Firmen an, ihre Dienstfahrzeuge ebenfalls umzustellen. Dies wiirde einen enormen Schub in
Sachen THG-Reduktion durch Mobilitatsaufkommen in der Region mit sich bringen.

Potenziale fiir einen Wandel:

In trichterformigen Télern ist die Schadstoffkonzentration bis zu dreimal so hoch wie in Flachlagen. Vor Ort ist der
PKW nicht nur Schadstoffemittent, sondern auch ein sichtbarer Storfaktor im Landschafts- und Ortsbild. Viele
Gaste nutzen lhr Auto nur fiir die An- bzw. Abreise, wahrend des Urlaubs wird das Fahrzeug oft aufgrund der
zahlreichen Mobilitatsformen vor Ort, nicht gebraucht. Ruhender Verkehr besetzt groRe Flachen und verstellt
somit viele fiir den Tourismus attraktive Platze. Wahrend Anreise- und Abreisespitzen kann es zu temporédren
Uberlastungen der Infrastruktur, sowohl auf den Zufahrten als auch innerdrtlich kommen. Eine Verlagerung der
An- und Abreise auf Bahn und Bus bewirkt eine Entlastung auf den Zufahrtsstrecken und tragt zu einem verbes-
serten Mikroklima innerhalb der Destination bei. Aber wie schafft man die Wende?

“Mobilitat beginnt im Kopf”: Information iiberall, jederzeit

Neue Kommunikationstechnologien bieten eine enorme Bandbreite an Buchungstools, Apps und anderen Infor-
mationssystemen. Das erhoht einerseits die Moglichkeit der Anbietenden, aber auch die Erwartungshaltung der
Gaste, die immer und tberall informiert sein wollen. Erleichterter Informationszugang erhéht auch die Preistrans-
parenz, die in Zeiten steigender Energie- und Lebenshaltungskosten den Wettbewerb ankurbeln.

Neben Urlaubsgéasten, die zumindest einmal in der Region Ubernachten, stellen Tagesgaste eine groRe aber nur
schwer erfassbare Gastegruppe dar. Sie erzeugen ebenfalls Verkehr, der noch dazu, im Gegensatz zu den Ur-
laubsgasten, bei der An- und Abreise entzerrt sind, auf einen Tag konzentriert ist. Die Region NLW ist bestrebt,
die Mobilitatsangebote nicht nur auf die Bedirfnisse der (saisonalen) Gaste oder Tagesgaste auszurichten, son-
dern auch auf die regionale Bevolkerung, die 365 Tage vor Ort ist. Nur so kann Individualverkehr reduziert wer-
den.

ellregienen
S —
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Meilensteine und erwartete Zwischen- und Endergebnisse dieser MaBnahme

Meilenstein 1: Vorbereitung zur Umstellung der Linienbusse auf alternative Antriebsformen (Elektro, Wasser-
stoff, Mildhybrid) im Linienverkehr.

M 1.1 : Machbarkeitsstudie (Wirtschaftlichkeit, Pilotprojekt ...) extern vergeben, Angebotseinholung alternativer
Kraftstoffbus

M 1.2 : Entwicklung Ladekonzepte und Erweiterung der Ladeinfrastruktur

M 1.3 : Analyse Einsparungspotential durch alternative Kraftstoffbusse im regionalen Linienverkehr (auf das Jahr
gerechnet)

M 1.4 : Testbetrieb/Einsatz von einem Elektrobus als Kindergartenbus startet

Meilenstein 2: Mobilbiiro Hermagor wird Mobilitatszentrale der Region

M 2.1 : Aufbau einer Mobilitdtszentrale in Hermagor beschlossen

M 2.2 : Mobilitatszentrale ist in der ganzen Region etabliert und kann Synergieeffekte optimal nltzen
M 2.3: Mobilitdtscoach installiert

M 2.4: kundenfreundliche Saison, -Jahreskarten etabliert

Meilenstein 3: Digitalisierung der Fahrplane

M 3.1 : Ausschreibung Dateneinpflegung auf Google Transit und weiteren Onlineplattformen abgeschlossen
M 3.2 : Machbarkeitsstudie digitaler Gastebetreuerlnnen (via Gastekarten-App) ist abgeschlossen

M 3.3 : Errichtung der ersten Digitalen Haltestellen mit Echtzeitanzeigen

Meilenstein 4: Bedarfserhebung/Auswirkungen eines Kopfbahnhofes bei Talstation im Skigebiet Nassfeld
M 4.1 : Ausschreibung Bedarfserhebung/Studie & Vergabe ist abgeschlossen
M 4.2 : Bedarfserhebung und Studie Kundenverhalten ist abgeschlossen

Meilenstein 5: Offentlichkeitsarbeit & Bewusstseinsbildung

M 5.1 : Erstellung eines Infofolder mit der Gesamtheit der MobilitdtsmaRnahmen abgeschlossen

M 5.2 : Autofreie Veranstaltungen in der Region (Mobilitatswochen) durchgefiihrt

M 5.3 : Bewusstseinsbildung flr sanfte Mobilitdt in der Region durch Naturpark-Ranger, Wanderfiihrer, Guides,
Tourismusmitarbeiter in Form von gefiihrten Programmen sind in Vorbereitung.

LEISTUNGSINDIKATOREN

Leistungsindikator 1: 50 Beratungsgesprache im Zuge von Betriebsbesuche (NLW) in der Region /jahrlich
Leistungsindikator 2: Steigerung der 6ffentlichen Fahrgastzahlen um 10 %

Leistungsindikator 3: Mobilitdtszentrale etabliert

Leistungsindikator 4: Erstellung einer Mobilitatskarte fiir die Region via APP (digitaler Gastebetreuer)
Leistungsindikator 5: “Machbarkeitsstudie” wurde erstellt

Leistungsindikator 6: Digitale Haltestellen mit Echtzeitanzeige sind in Betrieb

Leistungsindikator 7: Erste regionale Buslinie mit alternativem Antrieb ist im Testbetrieb

Leistungsindikator 8: Qualitative Studie zu Kundenverhalten 6ffentliche Anreise ins Skigebiet (Kopfbahnhof Talsta-
tion Skigebiet Nassfeld)

Leistungsindikator 9: Bewerbung des Mobilitdtsangebotes via Postwurf an die Haushalte (in regelmaRigen Abstan-
den)
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Nr.7
©Weissensee Information_tinefoto.com

Vernetzung nachhaltiger Erlebnisbausteine mit Mobilitdtsgarantie
Start Kosten der MaBnahme (EUR) € 71.440,00
Ende
MM/)) 02/2021 -

12/2023
MM/)) /

Verantwortliche/r der
MaRnahme

Tourismusbiiros und NLW GmbH
(GF Christopher Gruber)

Rolle des/der Modellregionsmanager/in bei dieser MaBnahme

e Kriterienkatalog Naturerlebnisangebote

® |Ist-Analyse der Natur-Erlebnisangebote

e Erhebung des Anreiseverhalten der Teilnehmerlnnen

® Angebotseinholung fiir die Drittleistungen (touristische Angebotsaufbereitung, Erlebnisbegleiter)

e Koordination mit den Querschnittsthemen aus MaRnahme 4, 5, 6 und 8

e Recherche der Fahrplane

INHALT

Inhaltliche Beschreibung der MaBnahme

7.1 Vernetzung naturnaher Erlebnisbausteine/ Aktivangebote mit Mobilitdtsangeboten vor Ort

Die Tourismusregion NLW mit ihren drei Lebensraumen, bietet den Urlaubsgasten eine Vielzahl von touristischen

Angeboten und Maoglichkeiten, Neues zu Erleben bzw. zu Entdecken. Gaste und Einheimische sollen durch bewusste

Tourenvorschlage inkl. 6ffentlichen od. alternativen Verkehrsmittelldsungen sensibilisiert werden, ressourcenscho-

nend mit der Natur und unserem Lebensraum umzugehen. D.h. Verringerung der Individualanreise zu Freizeitein-
richtungen /-angeboten — nutzen der vorhandenen Mobilitdtsformen im jeweiligen Lebensraum. Diese bestehen-
den touristischen Angebote werden in dieser MaBnahme mit den Mobilitatsformen Vor Ort verkniipft, ausgebaut
und mit dem Baustein der Mobilitdt weiterentwickelt. Der Nachhaltigkeitsgedanken soll bei der Angebotswahl im-
mer einflieBen und bericksichtigt werden. Durch die Anpassung der Startzeiten von Programmpunkten an das 6f-
fentliche Verkehrsnetz, wird eine Erhohung der offentlichen Anreise zu den Programmpunkten forciert und Indivi-
dualverkehr vermieden. In Verbindung mit den sanften Mobilitatsangeboten vor Ort (Bsp. Alm-Shuttle, Wander-
busse, Schibusse, E-Carsharing, Bike-Verleih...) kbnnen die Gaste touristische Angebote ohne eigenes Auto
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erreichen und die sanft-mobile Bewegungsfreiheit der Gaste wird sichergestellt und auf die gesamte Region ausge-
weitet. Lokal gibt es bereits Beispiele (Best Practice), diese sollen als Grundlage dienen und auf regionaler Ebene
umgesetzt werden. So hat sich der Naturpark Weissensee seit Jahren der ,sanften Mobilitdt” verschrieben und lebt
dieses Verkehrskonzept vorbildhaft. Ebenfalls wurden die ortlichen Schulen zu Naturparkschulen ernannt, Natur-
park-Ranger (eigens ausgebildete Personen, die Giber den Verein Naturparke Karnten angestellt sind) unterrichten
hier bereits Volksschulkinder zu Naturparkthemen — im Freien versteht sich. https://www.alpine-pearls.com/reise-
ziele/oesterreich/weissensee/

7.1.1 Erhebung der touristischen Angebote und Erstellung eines Kriterienkataloges

Der Wunsch nach ,Naturerlebnis”, Zurlick zur Natur, Wertschatzung der Lebensrdume und Erhaltung dieser fiir die
kommenden Generationen ist seit einigen Jahren ein spirbarer Trend in der Tourismusbranche, welchem die Re-
gion mit einer Vielzahl an Natur-Erlebnisangeboten Rechnung tragt. Zu diesen Angeboten zahlen gefiihrte Wande-
rungen mit ausgebildeten Guides (Naturpark-Rangerinnen, Wanderfiihrerinnen), verschiedene Ausflugsziele, Berg-
steigerdorf Mauthen, Kétschach-Mauthen mit dem Energie-Erlebnis, Naturpark Weissensee mit Naturparkfihrun-
gen und Genusstouren, Lesachtal als naturbelassenstes Tal Europas, verschiedene kulinarische Angebote (Alm-
schaukasereien, Besichtigungen von lokalen Produzentinnen, Slow Food Travel Programme, Geopark Karnische Re-
gion mit den GeoTrails, die Karnische Milchstralle uvm. Die Initiative ,Heilsame Landschaft” im Lesachtal soll z.B.
das Lesachtal als Modellregion fiir Alpinen Gesundheitstourismus etablieren, als Motor fiir landliche, nachhaltige
Entwicklung.

https://www.lesachtal.com/de/aktuelles/news/heilsame-landschaft/717.html.

Best Practice Beispiele aus der Region, auf denen aufgebaut wird werden erhoben und ein Kriterienkatalog er-
stelit.

Bestehende Angebote kdnnen mit Hilfe dieser Kriterien hinsichtlich Nachhaltigkeit und Vernetzbarkeit mit Mobili-
tatsangeboten verbessert bzw. neue Angebote erarbeitet werden. Folgende bestehende Angebote dienen als
Grundlage und Best-Practice Beispiele:

Verein energie:autark: Energie-Erlebnis

Das "Energie-Erlebnis Kotschach-Mauthen" bietet Schulen, Interessierten und Touristen die Moglichkeit Themen-
wanderungen (durch eigens geschultes Personal) an den Okostromproduktionsanlagen zu erleben. Hierbei werden
die erneuerbaren Energien (z.B. Windkraftanlage, Wasserkraftwerke, Oko-Stauseen, Fernwiarmeheizwerke, Biogas-
anlage, Solaranlagen usw.) ins Zentrum geriickt. Bewusstseinsbildung geschieht hier subtil und ohne erhobenen Zei-
gefinger. Bestehende touristische Einrichtungen wie z.B. das Freilichtmuseum vom 1. Weltkrieg am "Kleinen Pal"
oder Angebote wie z.B. Rafting- oder Canyoning Touren kdnnen in das Energie-Erlebnis mit eingebaut werden. Ener-
gie wird so fuhlbar, sichtbar und erlebbar. Das "Energie-Erlebnis K6tschach-Mauthen" zieht sich vom Ortskern bis
zum Pldckenpass und schlieRt sogar Cellonsee und Griinsee ein. Das Schaukraftwerk Hydro Solar bietet den Besuche-
rinnen einen gleichzeitig historischen wie visionéren Blick auf die Okostromversorgung der Marktgemeinde. Ebenso
das Landeskrankenhaus Laas oder das Alpencamp Kétschach-Mauthen sind als Muster-Alltags-Beispiele fir nachhal-
tige Tourismusattraktionen besuchbar. Folgende Fiihrungen werden angeboten: Wind- und Wasserkraft im Plocken-
gebiet, Sonnenkraftwerk Rathaus, Biomasse in Kétschach-Mauthen, energie:autarkes Landeskrankenhaus Laas,
energie:autarkes Alpencamp, AAE Naturstromvertrieb, Vortrag "energie:autarkes Kétschach-Mauthen" und Lerngar-
ten der erneuerbaren Energien. Der Lerngarten bietet auf 300m? eine Experimentierwerkstatt zur Wissensvermitt-
lung im Bereich Energie, Physik und Umwelt und zeichnet sich durch seine haptischen Lernmethoden aus. Zusatzlich
bietet der Verein energie:autark s.g. KeCK! Workshops an — hier werden Lehrerinnen wie Schiilerinnen zur partizipa-
tiven Wissensvermittlung und aktiver Bewusstseinsbildung angeregt. Hier geschieht langfristige Sensibilisierung und
eine intensive Auseinandersetzung mit den Klima- und Energiefragen.

Der Verein veranstaltet und unterstitzt seit zehn Jahren:. Klimaschulen-Projekte, Energie-Detektive, Mobilitdt-Rad-
freunde, Wissen wo’s herkommt, Umwelt- und Klimaschutz Aktionen, Car-Sharing und Ersterfahrungen mit Elektro-
autos fir Fihrerscheinneulinge etc.

Weissensee Naturpark-Ranger-Programm
Geschulte Naturpark-Ranger flihren Gaste, Einheimische, Schiiler, aber auch Vereine und Firmen auf einer erlebnis-
orientierten Entdeckungsreise durch den Naturpark Weissensee. Die bestens ausgebildeten Naturpark-Ranger

ellregienen
A
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gehen auf die Bedirfnisse unterschiedlicher Alters- und Interessensgruppen ein und gestalten mit groRem Engage-
ment spannende Momente zu den spezifischen Angeboten: Forschen —Vom Wasser zum Land — Fishwatching, Be-

wegt —Was(s)erleben —Mein Naturschauplatz, Aktiv —Die Kraft der Krduter, Erlebnis —Trekking Tour mit Kleintieren,
Orientierung —Back to the roots, Aktiv-Fackelwanderung inmitten der Eiswelten, Aktiv- Spuren im Schnee, Kreativ -
Eisskulpturen schnitzen, Bewegt - Naturparklehrpfad mobil, ...

Slow Food Travel

In Karnten sind nun das Lesach,- Gail- und Gitschtal sowie der Weissensee zur weltweit ersten Slow Food Travel Des-
tination geworden. Oder besser: gemacht worden, denn dieses Pilotprojekt ruht in den Handen jener Lebensmittel-

handwerker und Lebensmittelhersteller, die in dieser beschaulichen, ja fast stillen Grenzregion im Siiden Osterreichs
seit jeher die Slow Food-Philosophie leben. Und im Sinne dieses langsamen GenieBens lassen sie sich bei ihrer Hand-
werkskunst auch gern Gber die Schulter schauen, geben ihr Wissen weiter. Es geht darum, die Konsumenten wieder

an jenen Ort zurlickzufiihren, an dem unsere Lebensmittel ihren Ursprung haben. Im Kapitel “Umfeldanalyse” findet
sich eine detaillierte Aufzahlung der bestehenden und geplanten Angebote.

7.1.2 Neue Angebote werden auch landeriibergreifend entwickelt und mit Mobilitatsangeboten vor Ort vernetzt
bzw. erreichbar gemacht (z.B. USP durch Gesamtprodukt aller Lebensraume ,,die Region mit den vielfiltigsten Jau-
sen/Morenden Angebot der Alpen (Picknicks, Jausenplatze um/in der Ndhe von Gastbetrieben, Almen, Energieer-
lebnis Plockenpass...) Bestehende Angebote werden mit Hilfe des Kriterienkatalogs Gberarbeitet bzw. optimiert und
neue Angebote erstellt.

7.2 Schulungsangebot zum Thema Mobilitat vor Ort

Querverweis MaRnahme 9 (Vernetzung mit M9 wird sichergestellt): Man mochte den Gasten das Naturerlebnis und
den ressourcenschonenden Umgang bzw. die positiven Aspekte der Nutzung 6ffentlicher Mobilitat, eindriicklich ver-
mitteln. Dazu werden Einheimische, die z.B. bereits als Lebensmittelhandwerkerinnen, Naturpark-Ranger, Wander-,
Bike- oder Skiguides Fachwissen weitergeben, zum Thema “Nachhaltigkeit in der Region und deren MafRnahmen”
geschult. Querschnittsthemen zu MaRnahme 6° Mobilitatscoach und MaRnahme 5: Haus der Nachhaltigkeit (Quali-
tatsakademie der World of Mountains & Lakes) werden sichergestellt und als Schulungs- und Weiterbildungsange-
bote zu Mobilitdt mit den Erlebnisbausteinen angeboten. Weiters werden zusatzliche Naturbotschafter ausgebildet,
die ihrerseits wiederum als Multiplikatoren und Wissensvermittler fiir die Wohnbevdlkerung, Schiilerinnen, Gaste
etc. eingesetzt werden. Personen sind bereits via Naturparke Karnten oder via Tourismusbliros angestellt oder ha-
ben Kooperationsvereinbarungen mit Arbeitsgemeinschaften (z.B. Slow Food Travel Alpe Adria Karnten).

7.3 Integration in den digitalen Gastebegleiter der NLW

Der digitale Gastebegleiter informiert wahrend der Urlaubsphasen (Customer Journey) tiber Angebote, Produkte,
gibt tagesaktuelle Tipps & Infos Gber Ausflugsziele, Events, Wetter, etc., gespeist aus den umfangreichen Datenban-
ken der Destination. Dieser Gastebegleiter ist als Web-APP erhiltlich, und derart individuell konzipiert, dass er auch
in Form einer - speziell auf einen einzelnen Betrieb ausgerichteten - Version erhaltlich ist. Dies ermoglicht Betrieben,
ihre bisherige in Papierform existierenden Gaste-Infounterlagen, nunmehr in digitale Form den Gasten zur Verfi-
gung zu stellen. Durch die Papiereinsparung ist ein weiterer ressourcenschonender Umweltaspekt gegeben.

Dieser digitale Gastebegleiter soll im Rahmen des Projektes um die Informationsmodule “Nachhaltige Tourismus-
region - MaBnahmen und Ziele” “Nachhaltige Erlebnisangebote”(Vernetzt mit M9 und M 8) “Offentliche Mobili-
tat” (Vernetzt mit M6), erweitert werden.

https://www.nassfeld.at/de/vermieterservice/Services/DIDS/Web-App/

132



ZIELE - METHODIK - RELEVANZ

Darstellung der Ziele der MaRnahme

1. Kriterienkatalog fur naturnahe und nachhaltige Erlebnisbausteine ist erstellt und die neuen Angebote darauf
abgestimmt

2. Bestehende, naturnahe Erlebnisbausteine/ Aktivangebote mit Mobilititsangeboten vor Ort sind vernetzt
bzw. erreichbar. Hierzu werden auch Startzeitpunkte von gefiihrten Programmpunkten mit dem OPNV ver-
knlpft, sodass die Moglichkeit verbessert wird, 6ffentlich anzureisen.

3. Bestehende Slow Food Travel Erlebnisbausteine / Mitmachwerkstdtten mit Mobilitdtsangeboten vor Ort
sind vernetzt bzw. erreichbar. Hierzu werden auch Startzeitpunkte von den Programmpunkten mit dem
OPNV verkniipft, sodass die Moglichkeit besteht, verbessert wird 6ffentlich anzureisen.

4. 15 neue Erlebnisbausteine laufende Erweiterung und Optimierung des bestehenden Programmangebotes

5. Erhebung der Anreise zu den Startpunkten und Endpunkten ist abgeschlossen und analysiert (Querverweis
Monitoring-System)

6. Integration in den digitalen Erlebnisbegleiter fir Einheimische und Gaste, mit Abbildung der Erlebnisangebote
zur leichteren Auffindung und Angebotsbuchung ist abgeschlossen.

Output: Das bestehende nachhaltige/ touristische Angebot (Erlebnisbausteine) ist mit den Mobilitatsangebot vor
Ort vernetzt und mit den Anreisemdglichkeiten abgestimmt (Ort/Zeit fir Treffpunkte und Endpunkte) und imple-
mentiert. Die Gaste und Einheimischen kdnnen mit dem digitalen Erlebnisbegleiter die Angebote leicht finden und
buchen inkl. Ticketing. Die NachhaltigkeitsmaBnahmen der Lebensrdume und die diversen, mit der 6ffentlichen
Mobilitdt vernetzten Erlebnisangebote, haben somit die Gaste und auch Einheimischen “im Pocket Format”, im-
mer bei sich. Die Erlebnisbausteine werden anhand von Kriterien auf Nachhaltigkeit tiberpriift!

Die Erhebung des Anreiseverhaltens ist abgeschlossen und im Monitoring -System der Region integriert und analy-
siert. Mindestens 15 neue nachhaltige Angebote/Erlebnisbausteine wurden entwickelt bzw. Gberarbeitet.

Outcome: Mobilitdtsgarantie fiir Gaste/Einheimische ohne eigenen PKW zu den Erlebnisbausteinen und tour. Ange-
boten, Kriterienkatalog fuir “nachhaltige Tourismusangebote” ist gewahrleistet. Nutzung fiir Konsumenten durch
libersichtliche Darstellung von Erlebnisangeboten und Mobilitdt erfassbar auf einen Blick, wird dem Gast die Einfach-
heit der Inanspruchnahme deutlich vor Augen gefiihrt. Aufbau bestehender und neuer Erlebnisbausteine. Vernet-
zung mit Schulungs und Weiterbildungsangeboten (Querverweis Qualitdtsakademie der World of Mountains & Lakes
in MaBnahme 5 und MaRnahme 9).

Impact: Einsparung der THG -Emissionen im Bereich Mobilitdt im Freizeitbereich durch Nutzung der Angebote um
50% bis 2030 durch die Verlagerung der privaten Mobilitit auf den OV und sanfte Mobilititsangebote. Weniger
Verkehrsaufkommen in den Télern und auf den Almen. Erhéhung der Fahrgiste im OV und Steigerung der Géste mit
Anreise ohne eigenen PKW um 40 %. Durch das Monitoring-System sind am Ende der Projektzeit valide Zahlen zum
Mobilitatsverhalten im Bereich Freizeitangeboten vorhanden. Weiters gibt es Einsparungen von gedruckten Werbe-
mitteln und Infomappen durch Einsatz des digitalen Gastebegleiters.

Angewandte Methodik im Rahmen der MaBhahme

®  Erhebung Ist-Stand/ Sammlung der nachhaltigen Erlebnisangebote (Kriterienkatalog)

o Erhebung und Analyse des Anreiseverhaltens: In diesem Zuge wird eine Ist-Analyse der Teilneh-
merlnnen bei touristischen Angeboten gemacht und erhoben, wie die Personen zum Treffpunkt
gekommen sind. Nach Einflihrung der implementierten Mobilitdtslosungen bei den Programm-
punkten wird es eine Analyse geben, um herauszufinden, wie viel Prozent mittlerweile den 6f-
fentlichen Verkehr/sanfte Mobilitat als Anreisemoglichkeit zu Treffpunkten nutzen.

Vernetzung der Angebote mit der Mobilitat vor Ort:

Geplant ist die bereits (fiir den landlichen Raum) gut ausgebaute Mobilitat in ein neues Zeitalter zu holen und die
gesamten Fahrplane der Region, sowie weitere MobilitdtsmalRnahmen (zu touristischen Infrastruktureinrichtungen)
zu digitalisieren (Querverweis MalRnahme 6)
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Koordinationstreffen mit der Arbeitsgruppe Mobilitdt: Zur Umsetzung dieser Digitalisierung muss
jedoch auch die ,Vor Ort Mobilitat” gewahrleistet werden, ein zusatzliches Angebot dazu be-
schreiben wird in MaBnahmen 6 ,,Klimafreundliche Anreise” und 8 “Genusstouren”, hier werden
Mobilitatsangebote und touristische Infrastruktureinrichtungen kombiniert angeboten.

e Stakeholder Workshop (Tourismus, Mobilitdt, Betriebe, Verein..)

e Recherche der Fahrpldne

e  Start-/Endzeitpunkt und -Ort fir das jew. Erlebnisangebot werden den Mobilitdtsangeboten und
Fahrplanen angepasst koordiniert

e Koordination und Integrierung der An- und Abreisemdoglichkeiten in bestehende Erlebnisange-
bote (Slow Food, Karnische Milchstrasse, Verein energie-autark...)

e Erarbeitung neue Angebote — grenziiberschreitend ( Bsp. Die Vielfalt des Jausnens / der Mo-
rende)

o Entwicklung der zusatzlichen Module fiir den digitalen Gastebegleiter: Erhebung der Daten, Pro-
grammierung, Fotobeschaffung, Textierungen, Markteinfuhrung (Vernetzung mit MaRnahme 10
Kommunikation) und finale Integration in digitalen Gastebegleiter (APP-NLW) inkl. Buchungs-
moglichkeit von Produkt und Mobilitat

e Prasentation der Naturerlebnisangebote im digitalen Gastebegleiter

e  Mittels ,,Online Marketing” werden die Angebote kommuniziert “Digitaler Gastebegleiter - Nach-
haltige Angebote und MalRnahmen”

® Programmangebote flr Schulen (Ausfliige und/oder Bewusstseinsbildung)

e Schulung der Wissensvermittlung unter Berlicksichtigung der CO,-Projektziele zum Thema Mobi-
litat in der Region (Querverweis M9) flr Guides und Naturbotschafter

e  Offentlichkeitsarbeit und Presse

Umfeldanalyse: Wird die geplante MaBnahme bereits in der Region angeboten/erbracht? Wenn ja, wie und
durch wen?

In der Tourismusregion NLW gibt es bereits diverse touristische Angebote mit ressourcenschonendem Hintergrund.
Diese Angebote sind die Grundlage dieser MaRnahme und sollen mit den vorhandenen und den geplanten Mobili-
tatsangeboten vernetzt werden und somit auch ohne eigenen PKW erreichbar werden. Diese Vernetzung ist in der
Region noch nicht vorhanden und wird bei den untenstehenden Beispielen jeweils als noch zu erreichende Ziele/In-
dikatoren definiert.

1. SLOW FOOD TRAVEL - ERLEBNISSE
Lebensrdume Gailtal / Gitschtal / Lesachtal / Weissensee
REISEN ZU DEN WURZELN DES GUTEN GESCHMACKS

Das Lesach,- Gail- und Gitschtal sowie der Weissensee haben fiir ,Slow Food International” das Produkt ,,Slow Food
Travel” entwickelt und wurde diese Region dadurch zur weltweit ersten Slow Food Travel Destination. Bemerkens-
wert: Dieses Pilotprojekt ruht in den Handen jener Lebensmittelhandwerkerinnen und Lebensmittelherstellerinnen,
die in dieser beschaulichen, ja fast stillen Grenzregion im Siiden Osterreichs seit jeher die Slow Food-Philosophie
leben. Und im Sinne dieses langsamen Geniellens lassen sie sich bei ihrer Handwerkskunst auch gern tber die
Schulter schauen, geben ihr Wissen weiter.

So fuhrt denn die Reise in die Kiichen, Selchkammern und Reifekeller, zu den Bienenstdcken und Brotbackofen, zu
Kornmiihlen und Butterfassern. Slow Food Travel ist daher wie maRgeschneidert fiir diese Taler. Viele kleine Produ-
zentlnnen, viel Tradition, viel Landwirtschaft — so lassen sich leicht genussvolle Briicken bauen zwischen Gast und
ProduzentIn. Wer hierher kommt und sich dem vielseitigen Programm vertraut macht, legt gerne Hand an, hilft mit,
erlebt, wie mit gekonnten Handgriffen Brot oder Kaselaibe entstehen, goldener Honig oder cremige, weiRe Polenta.
Das gibt ein neues, kostliches Gefuihl fiir den echten Wert dieser naturbelassenen und herausragenden Lebensmit-
tel. Die Zeit, die diese langsamen Produkte fiir ihre Herstellung brauchen, geben sie vielfach zuriick. Es geht darum,
die Konsumentinnen wieder an jenen Ort zurlickzufiihren, an dem unsere Lebensmittel ihren Ursprung haben und
gleichzeitig wird vermittelt, welch groRRer Beitrag zu einem ressourcenschonenden Leben dadurch gegeben ist.
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CO2-RE- RESONANZ/ ZIELGRUPPEN SCHULUNG
LEVANTE
ANGEBOT/ERLEBNIS VERNET- BEWUSSTSEIN
ZUNG
MIT MO-
BILITAT
26 SFT-Erlebnisse ,,Mitma- Nicht mit Lebensmittelhand- Einheimische, nein
chen & Entdecken” Mobilitat werkerlnnen per- Gaste, Schu-
vernetzt sonlich len
4 Mehrtages-Reisepro- Nicht mit Lebensmittelhand- | Gaste nein
gramme (,,Vom Acker Mobilitat werkerlnnen per-
komm ich her — Schétze der | vernetzt sonlich
Erde” /,SF Kéchinnen uber
die Schultern schaun®/
Reisen und Geschichten
rund um Korn & Mohn“ /
Dem Geschmack der Berg-
milch auf der Spur”

Ziele / Leistungsindikatoren (folgende Punkte sind in der Region und im speziellen zu diesem Erlebnisbaustein
noch nicht gegeben und sollen innerhalb dieser MaBnahme umgesetzt werden:

Schulung der Wissensvermittlung unter Berlicksichtigung der CO»-Projektziele

Verknipfung mit gesamter E-Mobilitdt und anderen Mobilitdtsformen

Integration in digitalen Gastebegleiter inkl. Buchungsmaoglichkeit von Produkt und Mobilitat
Erweiterung um neue Angebote — grenziiberschreitend

Intensivierung der Programmangebote fiir Schulen (Ausflige und/oder Bewusstseinsbildung)

2. DIE KARNISCHE MILCHSTRASSE — Wandern & Biken in neuen Dimensionen
Lebensraume Nassfeld-Pressegger See / Lesachtal / Weissensee

Die Karnische MilchstraBe Wandern und Biken in neuen Dimensionen

Aus einer faszinierenden Berg- und Almenlandschaft entstehen am und um den Karnischen Héhenweg drei neue
Sternbild-Landschaftsgeschichten. Die Karnische MilchstraBBe verbindet 6sterreichische und italienische (Kase) Al-
men, die wie Sterne sanft in der Landschaft verteilt liegen. Vom Wolayersee, dem mittleren Gailtal, bis nach Friaul
und zum Weissensee kdnnen Wandererinnen und Bikerlnnen, grenziiberschreitend und auf attraktiven Routen, die
Landschaft aus neuen Perspektiven genielRen. Jedes Sternbild fiihrt durch besondere Alm- und Landschaftserleb-
nisse, gibt Einblicke in das Alltagsleben und die traditionelle Sennerei, deckt Geschichtliches auf und inszeniert geo-
logische Besonderheiten neu. AuRergewdhnliche Kulinarik, Schaukasereien, Verkostungen, Kaufmoglichkeiten und
Ubernachtungen auf den Almen machen Lust, sich auf Entdeckungsreise zu begeben. Von besonderer Bedeutung
fir die Karnische MilchstraRe ist der traditionelle Almkéase. Er ist Geschmacksbild und Leitprodukt und vereint Land-
schaft und traditionelle Handwerkskunst in seinem auRergewohnlichen Geschmack.

Bei der aktuellen Online-Projektdarstellung der “Karnischen Milchstrasse” (www.karnische-milchstrasse.info), han-
delt es sich um eine “Projektwebsite”, die die Endausbaustufe mit den 7 Sternbildern veranschaulicht. Derzeit konn-
ten 2 Sternbilder (“Die Lippen Europas” und “der rote Planet”) in der Natur erlebbar gemacht werden. Im Zuge des
Projektes ,Nachhaltigste Tourismusregion Osterreichs” sollen die fiinf weiteren Sternbilder - noch stirker auf das
Thema “Nachhaltigkeit” fokussiert, weiterentwickelt und in Folgeprojekten umgesetzt werden, um das Produkt in
allen Lebensrdumen erlebbar zu machen.
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Erlebbar sind die Karnischen und Gailtaler Alpen anhand von vier verschiedenen Themen:

Auf dem Meeresboden spazieren gehen: Der Geologie-Interessierte kann durch Hintergrundinformationen Gber das

Sternbild regelrecht ,Am Meeresgrund spazieren gehen”, und so den Geopark Karnische Alpen entdecken.
Die Kunst hervorragende Milchprodukte zu machen: Dem Kulinarik-Interessierten wird gezeigt, wo er ,Die Kunst

hervorragende Milchprodukte zu erzeugen” — also die Herstellung der regional-typischen Kasesorten vom italieni-

schen Montasio bis zum Gailtaler AlImkase g.U — erleben kann.

Die Friedensfront - den Frieden leben: , Die Friedensfront” verweist Geschichtsinteressierte auf Vergangenes, wie

Schauplatze des ersten Weltkrieges und zeigt auf, was davon bis in die heutige Zeit sichtbar geblieben ist.

Die Halterbua-Geschichte: ,Die Halterbua Geschichten” scharfen das Auge fir das Traditionelle, sie offenbaren so
manche Begebenheit des kulturellen Lebens in der Gegend. Sei es die Baukultur auf der Alm, die Sprache, die Gail-

taler Tracht oder die hiesigen Brauchtimer.

ANGEBOT/ERLEBNIS CO2-RELEVANTE | RESONANZ/ ZIELGRUPPEN | SCHULUNG
VER- NETZUNG
MIT MOBILITAT | BEWUSSTSEIN
Karnische Milchstrasse in 7 Stern- Nicht mit Mobi- Teilweise Almsen- Einheimische, | nein
bildern erleben litat vernetzt nerlnnen und Hit- Gaste
tenwirtinnen
Die Erzdhlstrange: Die Kunst gute
Milchprodukte zu erzeugen / Am
Meeresboden spazieren gehen /
Friedensfront — den Frieden leben /
Halterbua-G’schichten
3 Eintageswanderungen Nicht mit Mobi- Wanderfiihrerinnen | Géste, Einhei- | nein
litat vernetzt mische
(Sternbildwanderungen ....... ,Wat-
schiger Alm — Kammleiten” / “Die
Lippen Europas” / ,,3-Almen-wan-
derung Karn. Milchstrasse”
4 organisierte Mehrtageswande- Anreise-Shuttle, Keine Begleitung Einheimische, | nein
rungen Die Karnische Milchstrasse - | Gepacktransport Gadste
,Alles Kase” / ,Das goldene Licht“/ | (nicht mit E-Mo-
,Green Spirit — klimafreundliches bilitat vernetzt)
Wandern“ / ,Bin mal kurz weg*/
,Thru Hiking”

Ziele
[ ]
o Verknipfung mit gesamter Mobilitat
[ J
[ J
Folgeprojekten)
[ J

bildung)

Schulung der Wissensvermittlung unter Berticksichtigung der CO,-Projektziele

Integration in digitalen Gastebegleiter inkl. Buchungsmaoglichkeit von Produkt und Mobilitat
Derzeit 2 Sternbilder erlebbar — Umsetzung und Erlebbarmachung der weiteren 5 Sternbilder (in

Ausarbeitung und Integration mehrtagiger Bikerouten inkl. Shuttle-Service & Gepacktransport
® Intensivierung der Programmangebote fur Schulen, Vereine, ... (Ausfliige und/oder Bewusstseins-
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3. ENERGIE.AUTARK KOTSCHACH/MAUTHEN - Energie-Erlebnisfiihrungen

ENERGIE.AUTARK KOTSCHACH/MAUTHEN - Energie-Erlebnisfiihrungen

Energie in der Natur touristisch erlebbar machen! Die Welt der Energie, der Alpe Adria Energie (AAE) rund um den
Plockenpass ist beeindruckend. Hier kann man Wind, Wasser und Sonnenkraft erleben, Stromproduktion im Schau-
kraftwerk beobachten und die Okostauseen als natiirliche Stromspeicher entdecken. Diese ,Griinen Batterien si-
chern die regionale Energieversorgung und dienen der StiRwasserreserven und als Lebensraum fiir heimische Fisch-
arten. Die Welt der Energie, ist ein Umweltenergiesystem, das auf intelligente Weise die Erzeugung und Speiche-
rung regenerativer Energien 16st. Diese kleine Welt ist einzigartig und verbindet technische Bauwerke mit kiinstleri-
scher Gestaltung in einer malerischen Landschaft.

Kotschach-Mauthen ist seit Jahren als Mustergemeinde im Bereich erneuerbarer Energie bekannt, hier bietet der
Verein energie:autark zahlreiche Energie-Erlebnisprogramme, unter dem Motto: “Nachhaltige Bildung schafft Kom-
petenz und eine Anleitung zum verantwortungsbewussten Handeln!” an. Es gibt zahlreiche Fiihrungen zu den
Schauplitzen. Im 300 m? groRen Lerngarten der erneuerbaren Energie gibt es spannende Experimente und Kinder
die zu Energie-Detektiven werden. Wissen wird Vorort und direkt im Klassenzimmer mit eigens entwickelten Unter-
richtsmaterialen, wie das Energieblichlein, Keck- der Lernkoffer oder den Klimapostkarten vermittelt.

ANGEBOT/ERLEBNIS CO2-RELE- RESONANZ/ ZIELGRUPPEN | SCHULUNG
VANTE
VER- NET- BEWUSSTSEIN
ZUNG MIT
MOBILITAT
Geflihrte Tagesprogramme . . . . o .
,Wind u. Wasserkraft” / ,Sonnen-kraftwerk” / Tw. r.n.lt" Durch die Gui- Ellr'1he|m|sche, nein
- ¥ . Mobilitat des Gaste,
»energie:autark LKH Laas —“ / ,,energie:autark
AlpenCamp* / vernetzt
energie:autark Kétschach-Mauthen” ,,Bio- Schulen
masse in Kétschach-Mauthen® /AAE Natur-
stromvertrieb” /“Lerngarten der erneuerba-
ren Energie”
Energiebiichlein Padagoginnen | Schulen notwendig
Keck- der Klima und Energielernkoffer Padagoginnen | Schulen notwendig

Unterrichtsmaterialien fir Schulen

Schulung der Wissensvermittlung unter Bertlicksichtigung der CO,-Projektziele
Verknlpfung mit gesamter Mobilitat

Etablierung und Integration weiterer Energie-Erlebnis —Standorte in der Region
Intensivierung der Programmangebote fir Schulen (Ausfliige und/oder Bewusstseinsbildung)

Integration in digitalen Gastebegleiter inkl. Buchungsmaoglichkeit von Produkt und Mobilitat
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4.DIE VIELFALT DES JAUSNENS / DER MORENDE — Osterreichs groRte Vielfalt an Jausen-/Morendenangebote aus

regionaler Erzeugung.

Lebensrdaume Nassfeld-Pressegger See / Lesachtal / Weissensee

NEUES PROGRAMM:

Die Vielfalt des Jausnens / der Morende

Es ist die Urform, des Miteinander Rastens, Verweilens, Pausierens oder einfach miteinander Kommunizierens, vor-
nehmlich bei der Starkung mit guten, oft selbstgemachten Lebensmitteln. Das Jausnen oder wie z.B. im Lesachtal
genannt —die Morende verzehren. Dabei stehen selbstgemachte oder regional bezogene Lebensmittel im Vorder-
grund. Seit Alters her, ist das Jausnen ein willkommener Anlass um miteinander zu kommunizieren, sich auszutau-
schen oder neues zu erfahren. Diese urspringliche, landlich gepragte Form des Essens soll in einem neuen Projekt
in Erinnerung gerufen und an den unterschiedlichsten Platzen ermdglicht werden. Die Vielfalt der Platze und die
Vielfalt der ,Jausenarten”, verabreicht von Gastronomlnnen, Almsennerinnen, Hittenwirtinnen, Gast- und Landwir-
tinnen, machen dieses Projekt einzigartig. Genauso wie die fantasiereich kreierten, vielfaltigen Jausen-Utensilien,
passend zu den Jausenthemen. Dazu gehorten Naturburschenjausen, Vegetarische Jausen, italienische Jausen,
Fischjausen, Bikerjausen, Slow Food Jausen, Karntner Brettljausen, Friggajausen, die Morenden
Jausenpldtzen kommt man mit E-Mobilitdt, mit Rufbussen, mit dem Flo oder dem Schiff, mit dem Bike oder mit
den Wanderschuhen. Naturerlebnis mit Starkung - in seiner urspriinglichsten Form.

uvm. Zu den

ANGEBOT/ERLEBNIS CO2-RELEVANTE VER- | RESONANZ/ ZIELGRUPPEN | SCHULUNG
NETZUNG MIT MOBI-
LITAT BEWUSSTSEIN
Picknicks mit regionalen Produk- Vernetzung mit regio- Almsennerinnen Einheimische,
ten an besonderen Platzen naler E-Mobilitat und Hittenwir- Gaste,
tinnen, Gastwir-
tinnen, Landwir-
tinnen
Karntner Brettljause / Gailtaler CO2-Relevanz: Regio- s.0. s.o. notwendig
Késejause / Lesachtaler Morende nale Produkte, Anreise
/ Vegetarische Jause / Natur-bur- mit E-Mobilitdt, Nut-
schen Jause / Weinjause / Italieni- | zung von Locations,
sche Jause / Fischjause am FloR / die sonst nicht ,be-
Bikerjause / Slow Food Jause .. spielt” werden in na-
turlicher Umgebung

Ziele
°

bensmittel

e Wo?: - Alleinstellung durch Nutzung besonderer Platze, die sonst nicht , bespielt” werden wie.
(Almwiesen in Hittennihe, Schlossgarten, FloR, am See/Teich, Im Griinen, am Waldrand, am

Radweg, in der Ruine, an der Staatsgrenze, ......

e Immer in Kooperation mit Partnerlnnenn wie Gasthauser, Almhutten, Dorfladen, regionalen Pro-

duzentlnnen

Durch die Vielzahl an Jausen-/Morendenangeboten einen weiteren USP in der regionalen Kulina-
rik erzielen — Zurtick zum Ursprung, Wertschatzung der heimischen regional und saisonalen Le-
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e Verknipfung mit gesamter Mobilitdt bzw. E-Mobilitat

e Integration in digitalen Gastebegleiter inkl. Buchungsmaglichkeit von Produkt und Mobilitat

5.ZIELGRUPPEN-/THEMENMOBILITAT — Wander-/Rad-/Ski-/Abenteuerangebote

Lebensrdaume Nassfeld-Pressegger See / Lesachtal / Weissensee

Moglichst vielen Menschen die Moglichkeit zu geben, die Natur mit all ihren Schénheiten und Reizen, egal ob zu
Ful oder mit dem Bike zu erleben und dadurch den Bezug zur Natur, zu den natirlichen Ressourcen zu bekommen
oder nicht zu verlieren, ist ein Ziel der drei Lebensrdaume. Dabei soll nicht in erster Linie ein trainierter Kérper die
Erreichbarkeit bestimmen oder der Riickweg als zu problematisch angesehen werden, sondern die Intention, die
vorgeschlagenen Naturraume und Angebote auch mit weniger Kraftanstrengung erleben zu kénnen. Dazu wurden
in der Region Wander- und Radbusse, Rufbusse und Almtaxis eingesetzt, um Individualverkehr zu vermindern und
einen ressourcenschonenden Riicktransport zu ermdoglichen. Natlirlich erganzt durch den regionalen Linienverkehr,

wie jenen mit der elektrifizierten Gailtalbahn S4 oder den Naturparkbussen.

ANGEBOT/ERLEB- CO2-RELEVANTE RESONANZ/ ZIELGRUPPEN SCHULUNG
NIS VERNETZUNG
MIT MOBILITAT BEWUSSTSEIN
Geflihrte Radbusan- Vernetzung mit Vermieter, Einheimische, Ta- notwendig
gebote (Tagesfahr- regionaler Mobili- | TIB’s, Mobili- ges- und Nachti-
ten — Radbus, ..) tat tatsanbieter gungsgaste
Geflihrte Wander- Vernetzung mit Durch Wander- | s.o. notwendig
programme (Wan- regionaler Mobili- | fiihrer, Guides,
derbus, Almtaxi, ...) tat
Abenteuerangebote Nicht mit Mobili- Durch MA bzw. | s.o. Nicht notwendig
(regionaler Linienbus | tat vernetzt Guides
zu Ausgangspunkten
der Touren
Genusstouren Vernetzung mit Durch Betriebe, | s.o. Durch Betriebsbe-
Car-Sharing-ange- | Vermieter, treuungen
boten TIB's
Ziele
o Verknipfung mit gesamter E-Mobilitat
e Integration in digitalen Gastebegleiter inkl. Buchungsmdglichkeit von Produkt und Mobilitat
e  Erweiterung um neue Angebote — grenziiberschreitend
e Intensivierung der Programmangebote fiir Schulen, Vereine (Ausfliige und/oder Bewusstseinsbil-

dung)
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Tourismusrelevanz: Welche Auswirkungen kann die MalRnahme auf den Tourismus in der Region ha-
ben. Wie sollen diese Auswirkungen an die touristischen Zielgruppen kommuniziert werden?

Durch die Erarbeitung und Durchfiihrung von touristischen Angeboten mit ressourcenschonendem Durchfiihrungs-
konzept (Nachhaltige Produkte, Implementieren des OPNV’s) senken wir nicht nur den CO2-AusstoR wesentlich,
sondern bilden bei Saisonkraften, Einheimischen aber auch Urlaubsgdsten Bewusstsein unseren Lebensraum wert-
zuschéatzen und ein ressourcenschonendes Leben zu fiihren, um zu einem Erhalt unserer Lebensqualitat fir Genera-
tionen nach uns sicherstellen zu kénnen. Weniger ist mehr! Als Anwérter zur nachhaltigsten Tourismusregion Oster-
reichs ist es uns ein Anliegen dem Gast diese Werte auch sichtbar vermitteln zu kénnen (durch Produkte, Angebote,
Wegweiser, ...), damit dieser diese erlebten Werte in der Tourismusregion NLW auch mit nach Hause nimmt, um
auch dort ein wenig bewusster zu leben. In der Modellregion fiir ,,Sanfte Mobilitdt”, im Naturpark Weissensee, ist
bereits splirbar, wie sehr sich die Gasteschicht gewandelt hat und genau aufgrund der nachhaltigen Philoso-
phie/Konzepte diese Tourismusregion immer wieder als Urlaubsdestination wahlt.

MEILENSTEINE UND LEISTUNGSINDIKATOREN

Meilensteine und erwartete Zwischen- und Endergebnisse dieser MaRnahme

1. Analyse IST-Situation.

Erhebung wie die Giste/Interessierten zu den touristischen buchbaren Angeboten anreisen. Nach Implementierung
der MaBnahme nochmalige Analyse, wie sich nun das Verhaltnis der 6ffentlichen Anreise zu den touristisch angebo-
tenen Attraktionen verhalt.

2. Entwicklung der zusatzlichen Informationsmodule “Nachhaltige Tourismusregion - MaBnahmen und Ziele”
“Nachhaltige Erlebnisangebote mit 6ffentlicher, bedarfsorientierter und E-Mobilitdt vernetzen.

Sowie Integration und Prasentation der Angebote im digitalen Gastebegleiter. Hierzu werden auch Startzeitpunkte
von gefiihrten Programmpunkten mit dem OPNV verkniipft, sodass die Méglichkeit besteht, éffentlich anzureisen.
Der digitale Gastebegleiter ist fur Einheimische und Gaste, mit Abbildung der Erlebnisangebote zur leichteren Auffin-
dung und Angebotsbuchung fertiggestellt.

3. Gleichzeitig Vernetzung mit den buchbaren Mobilititsleistungen inkl. Ticketing.
Im Jahr 2022 steht der digitale Gastebegleiter mit buchbaren Mobilitdtsleistungen zur Verfiigung. (Querverweis:
MaRnahme 6: Mobilitatszentrale)

4. Offentliche Vorstellung von vernetzten Angeboten der Reihe ,,Mehrtages-Reiseprogramm®

Bestehende Slow Food Travel Erlebnisbausteine / Mitmachwerkstitten mit Mobilitat vernetzen bzw. erreichbar
machen. Hierzu werden auch Startzeitpunkte von den Programmpunkten mit den Mobilitdtsangeboten verknipft,
sodass die Moglichkeit besteht, 6ffentlich anzureisen.

5. Presseaussendung zur Vorstellung des vernetzten Angebots

Neue, landerlbergreifend vernetzte Angebote mit E-Mobilitat sind sichtbar (z.B. USP durch Gesamtprodukt aller
Lebensraume). Jahrlich werden mind. 2 Newsberichte an nationale und internationale Medien zum Projekt
kommuniziert.
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LEISTUNGSINDIKATOREN

Indikator 1: Steigerung der 6ffentlichen Anreise zu den Erlebnisbausteinen um 50% (wird mit einem Anreisemonito-
ring wahrend des Prozesses festgestellt)

Indikator 2: Reduktion der Individualfahrten zu den Erlebnisbausteinen um 30 % in 3 Jahren.

Indikator 3: 1 Druckwerk (Hinweis je Veranstaltung im Veranstaltungsprogramm der NLW, dass die Anreise und Ab-
reise 6ffentlich moglich ist - verfligbar ab 2022.

Indikator 4: 10 spezielle Packages erarbeiten, die fir den ,,Naturerlebnisgast” im Vorfeld oder vor Ort buchbar sind.
Diese Angebote kdnnen auch von Einheimischen und Kindern (Schulen) genutzt werden und bringen so nicht nur
dem Gast, sondern auch der Bevolkerung vor Ort die nachhaltige Lebensweise bzw. einen bedachten Umgang mit
der Natur naher (Schaffung von Bewusstsein flir naturnahe, CO2-neutrale Erlebnisangebote, -regional erzeugte Pro-
dukte & Schulung der Guides/Naturbotschafter).

Indikator 5: 15 Angebote mit vernetzten Mobilitdtsangeboten erarbeitet

Indikator 6: Buchungszahlen und Anreisedaten im Monitoring-System integriert und ausgewertet

Indikator 7: Digitaler Gastebegleiter mit den zuséatzlichen Modulen und Angeboten ist ab 2022 online
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©KEM E-Carsharing FRED

Genusstouren
Start Kosten der MaBBnahme (EUR) € 44.200,00
Ende
M/VI/JJ 03/2023

Verantwortliche/r der | Autohaus Patterer / Hermagor

MaRnahme
(GF Franz Gerhard Patterer)

Rolle des/der Modellregionsmanager/in bei dieser MaRnahme

e Partnerlnnenakquise und Vernetzung

e Organisation Workshops zur Erarbeitung der Angebote

e Standortentwicklung und Férdereinreichungen (KEM Invest, CLLD, LEADER)

e Verbesserung der Infrastruktur (Ladepoints, Reparaturstationen, Markierungen, ...)
e Kooperation mit Nachbarregionen

e Koordination/Sicherstellung der Querschnittsthemen: MaRnahme 6 ,, Klimafreundliche Anreise” und MaR-
nahme 7: ,Vernetzung nachhaltiger Erlebnisbausteine mit Mobilitdtsgarantie”

INHALT

Inhaltliche Beschreibung der MaBnahme

Interpretation der Ausgangssituation vor Projektumsetzung

Die Region Nassfeld-Lesachtal-Weissensee (NLW) verfligt Gber eine Uberdurchschnittliche Fllle an Attraktionen,
Ausflugszielen, Freizeitdienstleisterinnen und Angeboten. Bei grenziiberscheitender Betrachtung Richtung Italien er-
weitert sich dieses Angebotsspektrum um zahlreiche beliebte Attraktionen und Ausflugsziele. Die hohe Individualitat
der Gaste hinsichtlich ihrer Tagesgestaltung und der damit verbundenen Bewegungsstrome macht es notwendig,
diese Angebotsvielfalt auch abseits des OPNVs — ungebunden von Buslinien bzw. Fahrpldnen —erreichbar zu machen.

E-Car-Sharing-Angebote sind hier eine sehr gute Alternative und bieten fir den Tourismus eine groRe Chance, neue,
zielgruppenorientierte Erlebnisangebote zu entwickeln. E-Mobilitdt wird so nicht nur im Sinne eines Alleinstellungs-
merkmals beworben, sondern wird in die aktive Produktentwicklung und -kommunikation integriert, um attraktive
Angebote abseits des privaten PKWs mit moderner und nachhaltiger Mobilitdt aufzuwerten.

Positiv fur diese aktive Produktentwicklung ist, dass in Ballungsrdumen wie z.B. Wien oder Stuttgart (wichtige
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Quellmaérkte des Karntner Tourismus) der Trend weg vom privaten PKW hin zu Car-Sharing-Angeboten verstarkt zu
beobachten ist.

Kurzbeschreibung des Projektvorhabens

Das FRED E-Car-Sharing der Region wird heute schon von einigen Gasten benutzt, dies soll durch erweiterte Ange-
bote an Ausflugszielen und Verbesserung durch einfaches Routing und spezial Packages unterstitzt, Park und Lade-
moglichkeiten bei Tourismusbetrieben geschaffen werden. Kern des Projekts ist die Region NLW und deren Umge-
bung in Form von E-Mobilitats-Erlebnistouren erlebbar zu machen. Dabei steht die Produktentwicklung von Erleb-
nistouren und Aufbau von wichtiger Infrastruktur im Fokus. FRED — das E-Sharing-Fahrzeug der Region — soll dabei
als Ausflugsinstrument fungieren. Konkret soll das Navigationsgerat von FRED durch die Integration von Erlebnistou-
ren zu einem virtuellen Reiseflihrer aufgewertet werden. Durch eine Vielzahl an verschiedenen Touren sollen den
Gasten die Hot-Spots der Region und auch dariber hinaus mit allen Facetten ndhergebracht werden. Sei es eine
einfache Sightseeingtour oder eine Picknicktour, auf welcher der Picknick-Korb auf dem Weg bei regionalen Produ-
zentlnnen gefillt wird.

Neben vorgefertigten Touren bzw. Routen sollen Individualisten die Route auch selbst zusammenstellen kénnen. Die
E-Mobilitats-Erlebnistouren der Region NLW sollen den Gasten ein Erlebnis bieten, welches Region und E-Mobilitat
unvergesslich verbindet.

8.1 Verwaltungstool: Soft-, und Hardware Kosten

8.2 Kooperationspartnerinnen finden und vernetzen (Betriebe aus der Region) = ,Pool-Losungen”
8.3 Standortentwicklung

8.4 Standorteinrichtung (Markierungen, Radstédnder, Infotafel...)

8.5 Tourenangebote ausarbeiten

ZIELE — METHODIK - RELEVANZ

Darstellung der Ziele der MaRnahme (SMART)

e Essollen spezielle Genusstouren als Komplettpakete in der Region definiert und angeboten werden. Verschie-
dene Mobilitdtsformen (Rad, E-Auto, E-Roller, Schiff, ...) sollen tiber eine effektive Plattform/App buchbar
sein.

e Die bereits vorhandene Buchungs-App ,FRED“ des regionalen E-Carsharings https://fred-fahren.at/vernet-
zungstool/ soll fur diesen Zweck erweitert und ausgebaut werden.
Dieses Tool wird dann von den verschiedenen Betreiberinnen (z.B. Radverleiherinnen) der Region benutzt
und so ein breites Angebot bzw. eine groRRe Flotte (Rdder, E-Autos, Roller...) sichergestellt. Die App ist ein Ver-
waltungstool, und erleichtert den einzelnen Anbieter die Administration, wie Verrechnung Buchung, Verfiig-
barkeit und das ,,Routing”. Es sollen zielgruppenorientierte Erlebnistouren entstehen, die autonom liber das
Handy buchbar sind. Unter Einbeziehung der Slow Food-Betriebe werden auch die authentischen Lebensmit-
tel der Region beworben und transportiert.

e Dieses Tool kann von Tourismusbetrieben, Miet- und Verleihstationen, Gemeinden und Vereinen genutzt
werden.
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Angewandte Methodik im Rahmen der MaBnahme

Fir den Erfolg des Projekts ist die Einbindung von regionalen Ausflugs- und Kooperationspartnern von groRRer Be-
deutung. Denn nur eine gemeinschaftlich getragene Ausrichtung des Projekts wird mittelfristig zum Erfolg des Pro-
dukts fihren. Dabei wird zwischen Ausflugspartnerinnen, Partnerhotels und sonstigen Kooperationspartnerinnen
unterschieden.

Ausflugspartnerinnen zeichnen sich dadurch aus, dass der/die E-Mobilitats-Erlebnistour-Kunde/Kundin im Zuge
seiner Tour verschiedenste Ausflugsziele ansteuert und Vor-Ort Produkte von regionalen Produzentinnen, kulturell
spannende Fiihrungen oder einfache Museumsbesuche geniel§t und entlang einer Tour vorab verschiedene Leis-
tungen in einem vorgefertigten Package erwirbt.

Kooperationshotels bewerben aktiv die E-Mobilitdatstouren auf der Homepage bzw. durch die Mitarbeiterinnen und
fungieren so auch als BotschafterInnen fiir E-Mobilitdt und als Vertriebsdienstleister. Als Gegenleistung ist denk-
bar, dass Nachtigungsgéaste der Kooperationshotels Rabatte auf die Touren erhalten.

Als sonstige Partnerlnnen zdhlen solche, die das Projekt vorrangig mit KommunikationsmafRnahmen unterstitzen.

Um die Aktivitat Ausflugs- und Kooperations-Partnerakquise positiv abschlieBen zu kénnen, bedarf es vor allem
Manpower. Die Arbeitsleistung beinhaltet vorrangig KommunikationsmaRBnahmen zur Partnerinnenakquise.

Methodik:

e Verwaltungstool: Soft-, und Hardware Kosten

o Kooperationspartnerinnen finden und vernetzen (Betriebe aus der Region) = ,,Pool-Lésungen”

e Standortentwicklung unter den Aspekten der Anwenderfreundlichkeit und einfachen Handhabung
o ZeitgemaRe Standortausstattung (Parkplatz-Markierung, Radstdnder, Infotafel...)

e Tourenangebote ausarbeiten und entsprechend aufbereiten

Umfeldanalyse: Wird die geplante MaRnahme bereits in der Region angeboten/erbracht? Wenn ja, wie und
durch wen?

Die geplante MaRRnahme wird in dieser Form in der Region noch nicht praktiziert. Zurzeit ist ein normaler E-Carsha-
ring Verleih mit 7 Elektroautos in der Region prasent, welcher tiber eine Online-Plattform gebucht werden kann.
Jahrlich werden mit den 7 Autos ca. 185.000 km mit dem Carsharing-Modell gefahren.

Betreiber ist: Autohaus Patterer (GF Franz Gerhard Patterer) https://fred-fahren.at/

Durch einen kontinuierlichen Aufbau des FRED E-Car-Sharing Systems (https://fred-fahren.at/) in der Karnischen
Region konnte ein neues Mobilitdtsangebot fiir die Bevolkerung und die Gaste installiert werden. Vor allem Zweit-
autos werden dadurch ersetzt und Familienbudgets so entlastet, es entstehen freiwerdende finanzielle Mittel fir
die regionale Wirtschaft. Ein Schritt zur Selbstversorgung im Sektor Treibstoffe und Verkehr ist gegeben. Durch den
Ausbau der Ladeinfrastruktur und den FRED Standorten im Tal wird die autolose Anreise fiir Touristinnen interes-
santer bzw. die Anreise mit dem E-Auto moglich. Die Betreiber des E-Car-Sharings sind heimische Anbieter und
halten die Wertschépfung somit in der Region und sichern Arbeitsplatze. Die Infrastruktur in den Gemeinden ist
ausgebaut, es gibt gekennzeichnete Parkplatze, FRED Infotafeln und eine FRED- Buchungs-APP., die ein barriere-
freies Buchen vom Handy erméglicht. Eine “FRED” Ladestation wurde bereits in Tarvis als grenziiberschreitende
Kooperation und Ausflugsziel umgesetzt. Das Fred E-Car-Sharing ist im letzten Jahr auch mit neuen Standortpart-
nern in Nachbarregionen expandiert und zeigt Potential sich als kdrntenweites Angebot zu etablieren.

ellregienen
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Tourismusrelevanz: Welche Auswirkungen kann die MaRnahme auf den Tourismus in der Region haben. Wie
sollen diese Auswirkungen an die touristischen Zielgruppen kommuniziert werden?

Durch Einfiihrung der Genusstouren implementieren wir einen weiteren authentischen Baustein zur nachhaltigs-
ten Tourismusregion. Gaste, aber auch Einheimische sollen sich auf die Welt der Elektromobilitat einlassen und
dabei regionale Schmankerln genieRen (Slow Food-Produkte). Durch Einsatz von Elektromobilitdt bleibt das eigene
Auto zu Hause oder in der Unterkunft stehen und produziert dabei keine THG.

MEILENSTEINE UND LEISTUNGSINDIKATOREN

Meilensteine und erwartete Zwischen- und Endergebnisse dieser MaBRnahme

M1: FReD - als Ausflugsinstrument; Produktentwicklung FReD Genusstouren
M1.1: Ausflugs- und Kooperations-Partnerakquise ist abgeschlossen

M1.2: Ausarbeitung E-Mobilitats-Erlebnistouren ist abgeschlossen

M1.3: Technische Umsetzung E-Mobilitats-Erlebnistouren ist abgeschlossen

M2: Standortausstattung sharing-Stationen
M2.1: rdumliche Fixierung der Standorte als sharing-Stationen
M2.2: Technische Abnahme der sharing-Stationen

M3: Informations- und Buchungstool
M3.1: Vorbereitung Entwicklung Informations- und Buchungstool
M3.2: Vorbereitung Schnittstellenmanagement Buchungstool

M4: Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit

M4.1: Pressetexte

M4.2: Pressebetreuung

M4.3: Entwicklung/Gestaltung Produktlayouts & Cl-Vorgaben

LEISTUNGSINDIKATOREN

Indikator 1: 5-8 ausgearbeitete Genusstouren

Indikator 2: Akquise von zumindest 10 Partnerhotels

Indikator 3: Produktion von Werbeflyer

Indikator 4: Vorstellung Produkt bei 50 Vermietern durch Betriebsbetreuungsbesuche.
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Nr.9

gert_perauer

Nachhaltige Region - hier mache ich Urlaub
Start Kosten der MaBnahme (EUR) € 87.440,00
Ende
MM/JJ 01/2021 -
MM/JJ 12/2023
Verantwortliche/r der Tourismusbiiros und NLW GmbH
MaRnahme (GF Christopher Gruber)

Rolle des/der Modellregionsmanager/in bei dieser MaBnahme

e Literaturrecherche

e Recherche von Best-Practise Beispielen

e Koordination mit Tourismusgesellschaft

e Vernetzung Gemeinden und Gemeindeverband mit Tourismusorganisation

e Organisation jahrliches Vernetzungstreffen

e Ausschreibung fiir Leistungserbringung "Begleitung Zertifizierungsprozess"

e Vernetzungsveranstaltung Betriebe mit regionalen Botschaftern

e Qualitatskontrolle

e Unterstiitzung und Erweiterung der Energieerlebnistouren und Lerngarten der erneuerbaren
Energie fiir Gaste und Schulen

e Know-How und Experise zum Thema Klimaschutz

INHALT

Inhaltliche Beschreibung der MaBnahme

BEWUSSTSEINSBILDUNG DURCH RESONANZ

Resonanz aus Kundlnnen-/Géstesicht

Darin verbirgt sich der Wunsch nach der Erfahrung unmittelbarer Beriihrung mit Menschen und Dingen, die auch
im Nachklang bleibenden Eindruck hinterlassen. Reisen wird zum neuen Wert fir die persdnliche Entwicklungsbi-
ografie. ,,Wir sind niemals fertig mit der begegnenden Welt“, meinte dazu auch der Soziologe Hartmut Rosa.
Ebenso verhilt es sich mit dem Lernen. Lebenslanges Lernen wirkt dem generellen Stillstand und der Verhaftung
in alten Mustern entgegen und férdert so, nicht nur die Gesundheit sondern bringt auch neue Denk- und Hand-
lungsweisen im Bezug auf den Umgang mit unserer Natur, dem Lebens- und Wirtschaftsraum hervor.

Dies soll uns bzw. unsere Tourismusanbieterinnen zuriick zum Kerngeschaft fiihren: HOSPITALITY — als freund-
schaftliches Angebot von Lebensqualitdt und gelingenden Beziehungen. Darliber hinaus werden die geplanten
AttraktivierungsmalRnahmen in Bezug auf nachhaltigen Tourismus, zum Erkenntnisgewinn im Bereich Nachhaltig-
keit, Energie- und Umweltschutz des Besuchers/Einheimischen beitragen.

Das bedeutet:

Menschen werden nicht als Kundinnen, sondern als Freundinnen einer Gemeinschaft willkommen geheiBen und
mit partizipativen Ansatzen und neueste Informationstechnologien ein Teil davon.
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e Im Zentrum muss stehen: ,,HOSPITALITY — die Offenheit fiir Begegnung und Austausch und
der Erkenntnisgewinn im Bereich Nachhaltigkeit, Energie und Umweltschutz.

e Diese Art der Einbindung der Besucherlnnen tragt weiter zu einer neuen Form der Lebensquali-
tat bei, gibt sie doch die Antwort auf Vereinsamung, Sprachlosigkeit, bedingungslose Individua-
lisierung, aber auch Globalisierung.

Resonanz — Begegnung zur Bewusstseinshildung

Im Rahmen des Projektes ,,Nachhaltigste Tourismusregion Osterreichs“ sollten folgende Resonanz-MaRnahmen
wesentlich zur Bewusstseinsbildung und gleichzeitig zum Verstandnis der Klimaneutralitdt bzw. zu den vielzahli-
gen MalRnahmen zur Zielerreichung einer CO2-Neutralitat beitragen:

e Persodnliche Begegnung und Wissensvermittlung durch , Slow Food Travel-Produzentinnen” in
Erlebnisworkshops

e Personliche Begegnung und Begleitung (Guiding) von Natur-Erlebnisprogrammen und Themen-
wanderungen

e Ausgewiesene Ruhe-und Wanderzonen mit informativen QR Codes Stationen fiir die Wissens-
vermittlung

e Heranfiihren an die Nutzung alternativer Mobilitatsformen bzw. dem 6ffentlichen Verkehr, um
Individualfahrten von kraftstoffbetriebenen Verkehrsmitteln zu minimieren

=> nachhaltige Aktivitaten und Wissens- und Erkenntisgewinn werden im Green Points System fiir den Gast
sichtbar und mittels Bonussystem belohnt

Dazu sollte in drei Bereichen unterschieden werden:

e Bewusstseinsbildung und Umweltzertifizierungen der Betriebe

e Marketing-/Bewusstseinsbildende MaRnahmen vor Ort / Kundinnenbetreuung

e Marketing-/Bewusstseinsbhildende MaRnahmen inkl. Kaufanreize auf den Herkunftsmarkten der
Kunden

9.1 Umweltzertifizierung fiir Betriebe

Die Betriebe werden unterstiitzt, einen Zertifizierungsprozess zu durchlaufen und ihre Betriebe attraktiver und
nachhaltiger zu fiihren. Dazu wird auf bestehende Q-Ssysteme wie z.B das Osterreichische Umweltzeichen zuriick-
gegriffen. Okologische Lebensmittel von regionalen Anbietern sind in ausgezeichneten Umweltzeichenbetrieben
genauso selbstverstandlich wie der verantwortungsvolle Umgang mit Wasser und Energie. Vom kleinen Privatzim-
mer bis zum groRen Seminar- oder Urlaubshotel wird der Aufenthalt nachhaltig erholsam fiir Gast und Umwelt.

9.2 Entwicklung Kundenbindungssystem (Green-Point System) - ,,Green +CARD*

MIt der “Green +CARD” wird ein Kundenbindungssystem entwickelt, im Rahmen dessen Gaste wie Einheimische,
bei Buchung oder Inanspruchnahme qualifizierter Nachhaltigkeitsangebote (Fiihrungen, Workshops, Nutzung von
offentlichen Mobilitatsleistungen, Verbreitung der Nachhaltigkeitsthemen der Region, Abgabe von Empfehlun-
gen, Wiederbesuch ec. ........) Bonuspunkt sammeln und in weiterer Folge von Vorteilsleistungen, die ebenfalls den
zu entwickelnden Nachhaltigkeitskriterien entsprechen, (siehe auch MalRnahmen 4, 5, 7 und 8.) profitieren kon-
nen.

Eine Einlosung erfolgt Uber das bestehende CARD-System (Feratel) sowie auch via “digitaler Gastebegleiter” -
siehe MalRnahme 7)

Klima- und Energie-Madellregionen

Wir geslalien die Energewerss

147



9.2.1.Schaffung von Kauf-/Buchungsanreizen
Ein Kundenbindungssystem Kunden-Vorteils CARD wird entwickelt und dient als Kommunikationsinstrument zur
Erhéhung der Kundenzufriedenheit — Multiplikator, Schaffung von Benefits fir Wiederkehrer, optional wird diese
Systematik auch fur andere Kundenbindungssysteme nutzbar (z.B. Skifahrer, Biker .....) gemacht.

9.2.2 Sammeln von ,,Green Points“

Der Gast hat die Moglichkeit “Green Points zu sammeln fir z.B. Nutzung 6ffentliche Verkehrsmittel, Nutzung E-
Bikes, Nutzung E-Mobilitat, Teilnahme an regionalen, naturnahen Programmen Nutzung bestimmter Ausflugs-
ziele, Nutzung des digitalen Gastebegleiters, Kunde empfiehlt Kunde, Buchung via regionalem Reservierungssys-
tem, Nutzungsverhalten auf Website (Besuch themenaffiner Sites), Veréffentlichung von Empfehlungen, Kom-
mentaren auf Social Media, Registrierung im digitalen Gastebegleiter

9.2.3 Einlésung von ,,Green Points” / Bonus oder dgl.

Der Gast lukriert ErmafRigung fur z.B Buchungen, Ausrustungsverleih, Verleih von E-Mobilitat, Veranstaltungen,
Ticketkauf ,Mobilitat”, in definierten Lokalen mit regionaler Kiiche, bei Teilnahme von regionalen, naturnahen
Programmen, i autofreier Anreise, Goodie aus dem Merchandising Shop usw.

9.2.4: Schaffung neuer nachhaltiger Angebote im Green Points-System Ausstattung der Info- und Ausflugsziele
fiir das Green Point System

Der Besuch von verschiedenen Ausflugszielen (Naturlehrpfad, Karnische Milchstrasse bringt Green Points (z.B
QR Codes auf den Infotafel...)

9.3 Kommunikation und Marketing

Basierend auf den geplanten MaRRnahmen der Qualitdtsakademie (MaRnahme 5): Bewusstseinsbildung Informati-
onsveranstaltungen, Verbreitung von Infomaterial (analog und digital), periodisch wiederkehrende Veroffentlichun-
gen in Kooperation mit regionalen Medien und Plattformen, Diskussionsrunden in Schulen, Ausbildungsstatten und
bei Gemeindeveranstaltungen hat die Destination die Ernsthaftigkeit eines nachhaltigen Tourismus fiir Einheimi-
sche und Urlaubsgdste bereits seit einigen Jahren und mehrfach unter Beweis gestellt und wird diese ausbauen.
Nunmehr gilt es im Bereich ,Marketing und Bewusstseinsbildung” die zahlreichen MaBnahmen sichtbar, erlebbar
und buchbar zu machen.

ZIELE — METHODIK - RELEVANZ

Darstellung der Ziele der MaBnahme

Qualitatssteigerung: Erhéhung der Anzahl an umweltzertifizierten Betrieben (mind. 30 in drei Jahren), durch per-
sonliche Beratungsgesprache sowie zur Verfligungstellung von Fachleuten, die die Betriebe auf dem Weg zur Um-
weltzertifizierung begleiten. Wir sind die Tourismusregion mit den meisten umweltzertifizierten Betrieben Os-
terreichs und haben 30 Betriebe zertifiziert und im Green Points-System integriert.

Einfihrung eines “Green Points-System“- mit Integration in bestehendes Gastekartensystem, Schaffung eines Kun-
dinnenbindungsinstruments, von Buchungsanreizen, verbesserte Kommunikation und Wissensvermittlung.

Jeder Gast und auch Einheimische soll fiihlen, dass Klimaschutz, Umwelt und Natur in dieser Region fest verankert
ist. Die Menschen tragen dieses Wissen weiter und sammeln Green Points. Bewusstseinsbildung steht im Fokus
durch Wissensvermittlung und Begleitung (Guidings: QR Codes, Infopoints, Selfie-Points, Buchung der Angebote..)
MarketingmaRBnahme flr die Etablierung der NLW als Destination fiir den , Naturerlebnisgast”. Ziel ist auch, den
Blick des Gastes —auch wenn er nicht aus diesem Grund in die Region gekommen ist — flir Nachhaltigkeit im Alltag
zu sensibilisieren.

Hebung der Nachhaltigkeitsqualitdt von Freizeitangeboten fiir Einheimische und Gaste. Dadurch entsteht regio-
nale und Uberregionale Werbung durch Mundpropaganda und und erfolgt eine digitale Verbreitung durch social
media.

Jahrliches Vernetzungsreffen der lokalen Stakeholder, Expertinnen aus Tourismus und Unternehmen als Jour-fix!
(z.B. Fortfiihrung der Workshops zur KEM Tourismus auch in den kommenden Saisonen)
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Angewandte Methodik im Rahmen der MaBnahme

Basierend auf den, in den Vorkapiteln angefiihrten Malnahmen, hat die Destination die Ernsthaftigkeit eines
nachhaltigen Tourismus und Freizeitangebots fir Einheimische und Urlaubsgéaste bereits seit einigen Jahren und
mehrfach unter Beweis gestellt. Nunmehr gilt es im Bereich ,,Marketing und Bewusstseinsbildung” die zahlrei-
chen MaRnahmen sichtbar, erlebbar und buchbar zu machen.

Dazu sollte in zwei Bereichen unterschieden werden:

Marketing-/Bewusstseinsbhildende MaRBnahmen vor Ort / Kundinnenbetreuung:
Steigerung der Nachhaltigkeitsqualitat bei Beherbergungsbetrieben durch Zertifizierungen. Persénliche
Begegnungen und Begleitung, Erlebnisworkshops, Themenfiihrungen, Diskussionsrunden in Schulen. (Siehe
auch Ausbildungsprogramm in MaRBnahme 9)
Marketing-/Bewusstseinsbildende MaRBnahmen inkl. Kaufanreize in den Herkunftsmérkten der Kunden
Erstellung von Drucksorten, sowie Informationsvermittlung auf der landingpage [I Informationsveranstal-
tungen, Vorbereitung von Infomaterial (analog und digital), periodisch wiederkehrende Veroffentlichungen
in Kooperation mit regionalen Medien und Plattformen. AuRerdem soll ein ,Green-Points-System* etabliert
werden, dass auf bestehende Gastekartensysteme und Kundenbindungsinstrumente aufbaut.

9.1 Umweltzertifzierung Betriebe

Recherche Leitbetriebe
Infoveranstaltung

[ ]
[ J
e Beratungen fir die Betriebe
[ J

Begleitung zur Erfullung der Kriterien fir Zertifizierung

9.2 Entwicklung Kundenbindungssystem (Green-Point System) - ,,Green +CARD“

e Vernetzungstreffen

Recherche und Konzepterstellung

Entwicklung Tool “Green Point System

Recherche und Biindelung der Angebote, Leistungen fiir das Sammeln von “Green Points”
Planung, Durchfiihrung, Analyse und Optimierung der Kampagnen in Marketing und Vertrieb
Erstellung Leitfaden/Regeln zur Bonusverteilung/-ermittlung.

Einbindung ins Green-Point-System

9.3 Kommunikation und Marketing
Abstimmung mit den Marketingaktivitdten der Lebensrdume (NLW Tourismus Marketing GmbH)

® In Synergie mit den Marketingmassnahmen - Anschlussbewerbung des Kundenbindungsprogrammes via:

Medienkooperationen - Print

Online-Marketing (SEO, Nachhaltigkeitsplattformen, Slow Food Travel, Newsletter.....)

Social Media-Marketing

Wirtschaftskooperationen mit Partner die im Markenkern ebenfalls “Nachhaltigkeit” verankert haben
Kundenbindungssystem und digitaler Gastebegleiter
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Umfeldanalyse: Wird die geplante MaRnahme bereits in der Region angeboten/erbracht? Wenn ja, wie und
durch wen?

Umweltzertifizierungen : Im Bereich Zertifizierung von Tourismusbetrieben gibt es schon einige Leitbetriebe in
der Region, diese sollen als Best-Practice-Beispiele dienen und weitere Betriebe motiviert werden eine Zertifizie-
rung zu durchlaufen sowie Investitionen im Bereich Nachhaltigkeit/Energieeffizienz zu machen. (siehe Teil 1: S 29
und S 60-62).

Es gibt aktuell kein Bonussystem in der Region mit diesem Schwerpunktthemen und wird neu etabliert. Nachhal-
tige touristische Angebote fiir Erlebnisse und Wissensvermittlung sind bereits etabliert, diese werden vernetzt
und integriert in das Green Point system.

Beispiele fiir Best Practice Beispiele aus der Region die im Green Points-System integriert werden

Verein energie:autark: Energie-Erlebnis Touren und Themenwanderungen, partizipative Workshops fiir Erwach-
sene und Kinder, Weissensee Naturpark-Ranger-Programm, Slow-Food Travel - Genussbotschafterinnen

Durch die bereits in MaBnahme 7 (beispielhaft) bestehenden touristischen Angebote wird das Bewusstsein zu
einer klimafreundlichen/nachhaltigen Tourismusregion bereits geweckt und gelebt. Mit verschiedenen Program-
men wird dem Urlaubs- aber auch dem Tagesgast das Wissen zu naturnahen, CO2-neutralen Erlebnisangeboten,
Bewusstsein fur regional erzeugte Produkte und Nutzung von sanften Mobilitatsformen bzw. 6ffentlichen Ver-
kehrsmitteln vermittelt.

Zur Wissensvermittlung werden Einheimische, die z.B. bereits als Lebensmittelhandwerkerinnen, Naturpark-
Ranger, Wander-, Bike- oder Skiguides Fachwissen weitergeben, zum Thema “Nachhaltigkeit in der Region und
deren MalRnahmen” geschult. Querschnittsthemen zu MaRnahme 6 : Mobilitdtscoach und MaRnahme 5: Haus
der

Nachhaltigkeit (Qualitatsakademie der World of Mountains &amp; Lakes) werden sichergestellt und als Schu-
lungs- und Weiterbildungsangebote zu Mobilitdt mit den Erlebnisbausteinen angeboten. Weiters werden zusatz-
liche

Naturbotschafter ausgebildet, die ihrerseits wiederum als Multiplikatoren und Wissensvermittler fur die
Wohnbevolkerung, Schiilerinnen, Gaste etc. eingesetzt werden. Personen sind bereits via Naturparke Karnten
oder via Tourismusbliiros angestellt oder haben Kooperationsvereinbarungen mit Arbeitsgemeinschaften (z.B.
Slow Food Travel Alpe Adria Karnten).

Bestehende und neue Erlebnisangebote /-bausteine
1. SLOW FOOD TRAVEL — ERLEBNISSE, die bereits bestehen und in MaRnahme 4 weiter ausgebaut werden
2. DIE KARNISCHE MILCHSTRASSE — Wandern & Biken in neuen Dimensionen
3. ENERGIE.AUTARK KOTSCHACH/MAUTHEN — Energie-Erlebnisfiihrungen
4. DIE VIELFALT DES JAUSNENS / DER MORENDE — Osterreichs groRRte Vielfalt an Jausen-/Morendenangebote
aus regionaler Erzeugung.
5. ZIELGRUPPEN-/THEMENMOBILITAT — Wander-/Rad-/Ski-/Abenteuerangebote

Tourismusrelevanz: Welche Auswirkungen kann die MaBnahme auf den Tourismus in der Region haben. Wie
sollen diese Auswirkungen an die touristischen Zielgruppen kommuniziert werden?

Ein Green- Pointssystem ist in der Region noch nicht realisiert. Nachhaltige touristische Angebote und Ziele sind
in der Region vielfach gegeben und sollen eingebunden werden. Aufbauen auf MaBnahme 5 und 7 werden diese
nun vernetzt und verfligbar im Green Points-System. Die Auswirkungen einer moglichst klimafreundlichen Tou-
rismusdestination kann man durch die Vorzeigeregion Weissensee deutlich erkennen. Durch die Mitgliedschaft
der internationalen Mobilitdtskooperation ,Alpine Pearls” spricht man eine Gasteschicht an, welche die nach-
haltigen MaRnahmen in der gesamten Tourismusgemeinde zu schatzen wissen und ihre Urlaubsdestinationsaus-
wahl auch anhand dieser Kriterien treffen. Man ist bestrebt den Urlaubsgast, auch wahrend seines Urlaubes, das
Verstandnis einer nachhaltigen Tourismusphilosophie zu vermitteln — und zwar eine, welche nicht nur auf einem
Projektpapier in der Schublade liegt, sondern eine, die der Gast durchgangig in der gesamten Tourismusregion
erkennen kann.
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Wie bereits eingangs erwdhnt erscheinen attraktive Kundinnen-Vorteils- und Kundinnenbindungsinstrumente
eine geeignete Form, um die Aufmerksamkeit fiir Produkte und Angebote zu generieren sowie Kaufanreize
durch Mehrwertleistungen zu schaffen, Kundinnenzufriedenheit zu erzeugen und somit die Wiederbesuchsab-
sicht zu erh6hen.

MEILENSTEINE UND LEISTUNGSINDIKATOREN

Meilensteine und erwartete Zwischen- und Endergebnisse dieser MaBnahme

Meilensteine:

9.1. Umweltzertifizierung Betriebe:
e Erhebung (Welche Betriebe sind geeignet und wollen Zertifizierungen umsetzen) — Anzahl der Betriebe steht
fest. Ziel ist es nach Abschluss des Projektes zumindest 30 Betriebe im Zertifizierungsprozess zu haben.
® Beratungsangebot fiir Betriebe liegt vor
e Beratungen fir die Betriebe starten
® Betriebe vernetzt mit den ,Botschaftern” und dem Green Points-System

9.2. Kundenbindungssystem “Green Point System” / Green +CARD
e Konzepterstellung fiir Green-Pointssystem abgeschlossen
e Vernetzung mit MaBnahme 5: Schulungsangebot und Weiterbildungen “Naturbotschafter”
e Adaptierung der touristischen Ausflugsziele flr die Integrierung ins Green Point System (Bsp. QR Codes)
e Green - Points-System etabliert

9.3. Kommunikatoin & Marketing
e Integration in die MarketingmaRnahmen der Destination ab 2022
(MarketingmaRBnahmen werden im Rahmen des NLW-Budgets finanziert)

LEISTUNGSINDIKATOREN

Indikator 1: 30 neue Betriebe im Zertifzierungsprozess

Indikator 2: min. 14 neu zertifizierte Betriebe

Indikator 3: Konzept Green Points-System ist erstellt

Indikator 4: 15 Ausflugsziele/Infopoints sind im Green Points-System integriert

Indikator 5: Etablierung der GreenCard am Markt. Mind. 150 Gaste im Kundenbindungsprogramm “Green
Points”

Indikator 6: mind. 60 Medienberichte, resultierend aus den MarketingmalRnahmen
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Klima- und Energie-Madellregionen

Wir geslalien die Energawands

Nr. 10 A MOUNTAINS
S

Onlw.at

Kommunikation Nachhaltige Destination NLW
Start Kosten der MaBnahme (EUR) € 93.120,00
Ende
MM/JJ 01/2021 -
MM/JJ 12/2023
Verantwortliche/r Tourismusbiiros und NLW GmbH
der MaRnahme (GF Markus Brandstitter)

Rolle des/der Modellregionsmanager/in bei dieser MaBnahme

o Vernetzung Gemeinden und Gemeindeverband mit Tourismusorganisation
e Kommunikation der Marke
o Offentlichkeitsarbeit

INHALT

Inhaltliche Beschreibung der MaBnahme

Kommunikation und Integration in den Markenkern

Die laufende konsequente Arbeit an der Nachhaltigkeit mit allen relevanten touristischen Akteurinnen (Gemein-
den, Tourismusbetrieben etc.) ist die Voraussetzung auf dem Weg zur nachhaltigsten Destination in Osterreich.
Ebenso wichtig ist es auch die Strategie, die MaRnahmen und Angebote laufend zu kommunizieren: mit der Be-
volkerung, den Betrieben und vor allem mit dem Gast (den aktuellen und zukiinftigen). Um das glaubhaft zu ma-
chen, soll diese Strategie auch in die Marke NLW konsequent integriert werden. Nachhaltigkeit des touristischen
Produktes soll ein wesentlicher Markenkern werden.

Die Sensibilisierung aller relevanten touristischen Anbieterinnen wie die themenaffine Schulung der Naturbot-
schafterlnnen sowie die Uberzeugungsarbeit mit den Einheimischen der drei Lebensriume, ist die Voraussetzung
zur Zielerreichung ,nachhaltigste Tourismusdestination Osterreichs” zu werden und dies auch nachhaltig sicher-
zustellen.

Es erscheint aber zumindest ebenso wichtig, Strategie, MafRnahmen und Angebote, die nachhaltigkeitsrelevante
Elemente in sich tragen, laufend zu kommunizieren. Sowohl in Richtung der Gaste, als auch zur heimischen Be-
volkerung.

Des Weiteren bedingt diese Zielsetzung und Ausrichtung, die Integration der nachhaltigen Denkweise in die
Marke der NLW ,World of Mountains & Lakes”.

Unter dem Dach von ,World of Mountains & Lakes” gibt es eine Vielzahl an (Erlebnis)Welten wie ,,HIKEWorld”,
,BIKEWorld“, ,,FAMILYWorld“; ,SUNSKIWorld“, , SKIWorld“ ,,OUTDOOR & RELAXWorld“;

In all diesen Welten, werden erlebbare MaBnahmen und Angebote zum Thema ,Nachhaltigkeit” integriert. Hinzu
kommt eine eigene ,NATUREWorld“ als ,,Nachhaltigkeitswelt der NLW“.

Folgende Teilprojekte sind in dieser MaRnahme geplant:
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10.1 Integration der NATURE World in die Markenstrategie der Tourismusregion

Sichtbarmachung (analog und digital) von Vision, Zielen und erlebbaren Angeboten/Produkten in der Tourismus-
region. Grundlage, die Aktivitdten aus den MalRnahmenbereichen 4 bis 9 glaubhaft und marktwirksam zu integ-
rieren bzw. in das touristische Produktportfolio der Destination aufzunehmen, ist die vertiefende Integration des
Nachhaltigkeitsthemas in den Markenkern der NLW ,,World of Mountains & Lakes”. Eine eigene ,NATUREworld“
wird dafiir entwickelt, mit Inhalten ,befillt“ und kommuniziert.

10.2. Erstellung nachhaltigkeitswirksamer und nachhaltig produzierten Werbemitteln

Die aktuellen Werbemitteln werden auf ihre Nachhaltigkeit im Sinne von Auflage / Entsorgung, recyclebarer Pa-
pierqualitat geprift und die Herstellung gegebenenfalls nach verscharften Gesichtspunkten der Klimaneutralitat
produziert, oder aber durch digitale Kommunikationstools ersetzt. Eigene Werbemittel die Ziele, Angebote und
erlebbare Produkte der Destination beinhalten werden erstellt.

10.3. Bespielung von analogen und digitalen Kommunikationskandlen

Die in den MaRnahmenpaketen 4 bis 9 erarbeiteten Angebote, Produkte und Kommunikationstools, werden im
Rahmen eines darauf abgestimmten Marketingplans der NLW kommuniziert. Unter Beriicksichtigung der laufen-
den MarketingmaBnahmen mit dem Ziel Aktivitats- und Budgetsynergien zu niitzen. Dies erfolgt mit folgenden
MaRnahmen:

Online-Marketing, Medienkooperationen, Wirtschaftskooperationen, PR-/Media Relations, Social Media MaR-
nahmen. Kundenempfehlungen ,,Word to Mouth”. Dazu noch abgestimmt auf die Zielgruppen und Herkunfts-
markte.

10.4. Erstellung audiotechnischer Hilfsmittel sowie Hilfsmittel ,spielerisches Lernen” zum Thema Nachhaltig-
keit

Fir die Verbreitung von Inhalten und Botschaften der nachhaltigen Angebote und Ziele, werden Podcasts, Radio-
beitrage und audiovisuelle Hilfsmittel erstellt. Ebenso wie digitale und haptische Anleitungen zu Naturspielen
und Hilfsmittel fiir das Geo-Caching. (Klimapostkarten, Stempelpass ,ich bin kostbar ....“, ,Spielend wandern*
oder dgl. Ziel ist das spielerische Kennenlernen von Flora, Fauna, regionalen Produkten oder geologischen Beson-
derheiten. Dies aber auch zum Verstehen von umweltrelevanten Handlungsweisen und MaBnahmen. Diese Mit-
tel werden in weiterer Folge unter den Einheimischen sowie den Gasten vor Ort verbreitet, aber auch in die Wer-
bemaRnahmen am Markt integriert.

10.5. Evaluierung und Findung von themenaffinen Kooperationspartnern zum Thema Nachhaltigkeit und nach-
haltigen Angeboten

Marktrecherche und Evaluierung von Wirtschaftspartnern, um markenrelevante und zur Destination passende
Wirtschaftskooperationen aufzubauen. Einige wenige Marken aus der Konsumguterbranche, der urlaubsaffinen
Industrie oder weithin strahlenden Marken mit eindeutiger Zuordnung zu nachhaltigem Wirtschaften, sollen fur
Kooperationen gewonnen werden.

ZIELE — METHODIK - RELEVANZ

Darstellung der Ziele der MaBnahme

® Integration von Zielsetzung und Ausrichtung der nachhaltigen Denkweise in die Marke der NLW ,World of
Mountains & Lakes”

e Schaffung einer eigenen ,NATUREWorld“ als ,,Nachhaltigkeitswelt der NLW*, zur Sichtbarmachung von Vi-
sion, Zielen und erlebbaren Angeboten in der Tourismusregion.

e Adaption der digitalen und analogen Kommunikationsmittel, zur Sichtbarmachung von Vision, Zielen und
erlebbaren Angeboten.

o Erstellung digitaler Kommunikationstools: Authentische Audioaufnahmen zum Thema Nachhaltigkeit, audi-
otechnische Unterlegung von Touren — mehrsprachig. Digitaler Pocket Guide, KlimagruRkarten, Stempel-
pass fur Kinder, ,,ich bin kostbar” regionales Spiel (analog und digital)

e Kooperation mit regionalen und internationalen Medien und Onlineplattformen zur Kommunikation von
nachhaltigkeitsrelevanten Angeboten/Produkten.
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Angewandte Methodik im Rahmen der MaBnahme

Evaluierung der Markenstrategie und Definition von nachhaltigkeitsrelevanten Botschaften der Marke.

Kommunikation der nachhaltigskeitsrelevanten Mehrwerte fur den Gast auf nationalen und internationalen Her-
kunftsmarkten (analog und digital).

Entwicklung der Inhalte fir analoge & digitale Kommunikationstools zur aufmerksamkeitsstarken Kommunika-
tion der Botschaften und Angebote

Umfeldanalyse: Wird die geplante MaRnahme bereits in der Region angeboten/erbracht? Wenn ja, wie und
durch wen?

Best Practise Beispiele:

Weissensee — Als Partner der Mobilitatskooperation mit Alpine Pearls werden nachhaltige MobilitatsmaRnahmen
der Region, sowie damit zusammenhangende Urlaubsangebote national und international kommuniziert.

Slow Food Travel — Von Slow Food Travel wurden im Auftrag von Slow Food International die nunmehr weltweit
gultigen Kriterien zur Wissensvermittlung von regionaler Lebensmittelerzeugung, Verarbeitung und Zubereitung
entwickelt. Dabei geht es in erster Linie auch um das Wecken von Verstandnis und die Wissensvermittlung an
Einheimische und Gaste fur das gute, saubere und faire Lebensmittelhandwerk. Eine nationale und internationale
Kommunikation wird bereits umgesetzt.

Tourismusrelevanz: Welche Auswirkungen kann die MaRnahme auf den Tourismus in der Region haben. Wie
sollen diese Auswirkungen an die touristischen Zielgruppen kommuniziert werden?

Die Resonanzsehnsucht

Als immer starker werdender Gegentrend zu Globalisierung und Digitalisierung, dufert sich die wachsende
Sehnsucht nach Verbundenheit und Gemeinschaft und gipfelt im Grundbediirfnis nach Resonanz.

Darin verbirgt sich der Wunsch nach der Erfahrung unmittelbarer Beriihrung mit Menschen und Dingen, die
auch im Nachklang bleibenden Eindruck hinterlassen. Reisen wird zum neuen Wert fiir die persénliche Entwick-
lungsbiografie. Im Zentrum steht , Hospitality”, die Offenheit fiir Begegnung und Austausch. Diese Werte anzu-
bieten und gleichzeitig als erlebbaren Mehrwert fiir Gaste zu kommunizieren wird kinftig nachfrage- und bu-
chungsentscheidend werden. Dies ist in der Kommunikation an die Gaste besonders zu betonen.

MEILENSTEINE UND LEISTUNGSINDIKATOREN

Meilensteine und erwartete Zwischen- und Endergebnisse dieser MaRnahme

10.1. Integration der NATURE World in die Markenstrategie der Tourismusregion
Sichtbarmachung (analog und digital) von Vision, Zielen und erlebbaren Angeboten/Produkten in der Touris-
musregion. (bis Q2 2022)

10.2. Erstellung nachhaltigkeitswirksamer und nachhaltig produzierter Werbemittel
z.B. Magazin); 1: Ausgabe bis Q4 2021, 2. Ausgabe Q4 2022

10.3. Bespielung von analogen und digitalen Kommunikationskandlen (ab Q1 2022)

10.4. Erstellung von audiotechnischen Hilfsmitteln zum Thema Nachhaltigkeit, Klimapostkarten bis Q1 2022);
Stempelpass fir Kinder, ,,ich bin kostbar” regionales Spiel (analog und digital) bis Q1 2023)

10.5. Evaluierung und Findung von themenaffinen Kooperationspartnern zum Thema Nachhaltigkeit und nach-
haltigen Angeboten (bis Q4 2022)

Klima- und Energie-Madellregionen
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LEISTUNGSINDIKATOREN

Indikator 1: Integration der NATURE World in die Markenstrategie der Tourismusregion (analog und digital)
Sichtbarmachung von Vision, Zielen und erlebbaren Angeboten/Produkten in der Tourismusregion. (bis Q2 2022)
Indikator: Sichtbar auf den Webseiten der einzelnen Lebensrdume

Indikator 2: Erstellung nachhaltigkeitswirksamer und nachhaltig produzierten Werbemitteln (z.B. Magazin); 1:
Ausgabe bis Q4 2021, 2. Ausgabe Q4 2022
Indikator: Produktion von je 20.000 Stk. Magazine

Indikator 3: Bespielung von analogen und digitalen Kommunikationskanalen (ab Q1 2022)
Indikator: Belegexemplare und Screenshots von diversen Erscheinungen (Clippingdienste)

Indikator 4: Erstellung von audiotechnischen Hilfsmitteln zum Thema Nachhaltigkeit, Klimapostkarten bis Q1
2022); Stempelpass fiir Kinder, ,,ich bin kostbar” regionales Spiel (analog und digital) bis Q1 2023)
Indikator: Clipping von Audiofiles zu nachhaltigen Produkten

Indikator 5: Evaluierung und Findung von themenaffinen Kooperationspartnern zum Thema Nachhaltigkeit und
nachhaltigen Angeboten (bis Q4 2022)
Indikator: Kooperation mit themenaffinen Marketingpartner
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Teil 3 Weitere Investitionsprojekte

Weitere geplante Investitionen, die nicht in den auf das Projektbudget der 1 Mio. Euro zugreifen, sind an hier
kurz beschrieben. Diese sind auch im Leistungsverzeichnis enthalten.

Projekte klimaaktiv mobil

Leitfaden zu klimaaktiv mobil Férderungen fiir den Tourismus:
https://www.umweltfoerderung.at/fileadmin/user_upload/media/umweltfoerderung/Dokumente_Betriebe/Fahrzeuge__Mobili-
taet_ Verkehr/KA_MOBIL_Leitfaden_Multimodales_Verkehrssystem.pdf
https://www.klimaaktiv.at/mobilitaet/mobilitaetsmanagem/kommunalregional/attraktive-foerderung-fuer-klimafreundliche-mobili-
taetsloesungen.html

Allgemeine Informationen:
https://www.umweltfoerderung.at/betriebe/mobilitaetsmanagement.html

INV4: Ladestationen fiir Genusstouren (MaRRnahme 8)
GemaR der Beschreibung der MalRnahme 8 werden Ladestationen fir die sharing-Stationen bendtigt. Es wird angestrebt,
dass an mind. 10 Standorten Ladestationen fir Elektroautos mit Leistungsanschliissen von mind. 22 kW AC realisiert wer-
den. Je Standort sollen mind. 2 Elektroautos parallel mit 11 kW AC versorgt werden kénnen. Die sharing-Stationen werden
sowohl bei den Partnerbetrieben als auch bei Ausflugszielen installiert werden.

Beispielsweise kbnnen hier schon zwei Teilprojekte / Standorte genannt werden:

e Erlebnisberg Vorhegg bei Liftstation — Ladestation

e Jausenstation Lesachtal - Ladestation mit PV-Versorgung

Die Projekte werden je Standort einzeln einreicht und je Standort wird ein Finanzierungspartner ein solches Investitions-
vorhaben tragen. Das MRM wird die Finanzierungspartner beim Akquirieren der Férderungen zur Seite stehen.

INV5: Mobilbiiro Hermagor - Business Center Mobilitat (MaBnahme 6)

Das Mobilbiro Hermagor arbeitet an der Umsetzung eines Business-Centers, einem Informationsbiro, das alle moglichen
Arten von Mobilitats-Dienstleistungen biindelt und informativ darstellt. Durch die Zusammenfiihrung der regionalen Ver-
kehrsunternehmen in einer Mobilitatszentrale wird der CO2 AusstoR fiir die Alltags- und Gastemobilitat wesentlich redu-
ziert.

Bei den Kosten handelt es sich um mehrheitliche organisatorische MaRnahmen, sowie Betriebskosten zur Inbetriebnahme
der Mobilitatsschnittstelle fur den 6ffentlichen Verkehr.

Trdger ist das Mobilbliro Hermagor, eine bestehende GmbH mit Sitz in Hermagor.

Zielsetzung: Verringerung der THG-Emissionen um 10 % und Steigerung der Fahrgastzahlen im 6ffentlichen Verkehr um
mind. 10%.

INV8: Anschaffung Geschirrmobil und Geschirrdepot (MaRnahme 3)

Die beiden neuen Einrichtungen Geschirrmobil und Geschirrdepot sollen zur Abfallvermeidung in der Region beitragen.
In enger Abstimmung mit dem Abfallverband wird der Betrieb bei der Auswahl des Fahrzeugmodells aber speziell des
Verleihsystems unterstiitzt und begleitet.

Betreffend die Férderbarkeit / umweltrelevanten Mehrkosten aus Sicht des Programms klima:aktiv mobil ist festzuhalten,
dass fiir dieses Vorhaben die Anschaffung des Fahrzeugs und der Ladeinfrastruktur von Bedeutung sein wird. Beim Ge-
schirrmobil wird angestrebt, dass ein Fahrzeug mit elektrischem Antrieb ausgewahlt wird. Entsprechende Ladeinfrastruk-
tur soll mittels KEM-Invest. mitfinanziert werden.
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INV9: Anschaffung des E-Genussmobils und des online-shops (MaBnahme 5)

Das E-Genussmobil soll kiinftig mobil die regionalen Produkte in der Region anbieten und ausliefern. Wesentlich bei der
Anschaffung wird der Fokus auf den elektrischen Antrieb des Klein-LKWs sein, sowie die technischen Anforderungen an
die Ladeinfrastruktur.

Der online-shop wird voraussichtlich eigens zu programmieren sein, wo vorzugsweise auf regionale Kompetenz geachtet
werden wird (-> Angebotseinholung). Vor der Angebotseinholung wird der Betrieb einen Anforderungskatalog fir die
Software aufstellen. Inwieweit der online-shop Auswirkungen auf das Mobilitatsverhalten und —aufkommen haben wird
und Uber das Programm klima:aktiv mobil unterstitzt werden kann, ist gesondert im Detail festzustellen.

Uberblick der 4 Investitionsvorhaben, die iber das Programm klima:aktiv mobil unterstiitzt werden kénnten:

Investitionskosten bendtigte Foderung

Titel
[EUR; Netto] [EUR]

INV4 Ladestationen fir Genusstouren 75.000 30.000

INVS Mobilbiiro I.-I(‘er"magor- Business 100.000 50.000
Center Mobilitat

INV8 Anschaffung E-Geschirrmobil 80.000 40.000
Anschaff E- il

INVS nsc a‘ ung des E-Genussmobils und 95.000 45.000
des online-shops
Summe / Gesamt 350.000 165.000

Weitere Investitionsprojekte

Leitfaden zu klimaaktiv mobil Férderungen fiir den Tourismus:
https://www.umweltfoerderung.at/fileadmin/user_upload/media/umweltfoerderung/Dokumente_Betriebe/

INV1: Teilsanierung von touristischen Einrichtungen (MaRnahme 1)

Ausgehend aus den Energieberatungen sollen mind. 5 (Teil-)Sanierungen touristischer Einrichtungen resultieren. Diese
Sanierungen werden Heizkesseltausch ("Raus aus dem OlI") oder EffizienzmaRnahmen (Leuchtmitteltausch, Pumpen-
tausch), sowie auch umfassende thermische Sanierungen umfassen kénnen.

Wesentliche Akteure und Finanzierungspartner sind die touristischen Betriebe, die mit Hilfe des MRM Projekte konzipie-
ren und fordertechnisch aufbereiten werden.

INV2: Bausteinaktionen PV-Anlagen fiir touristische Betriebe (MaRnahme 2)

Touristische Betriebe werden vom MRM im Rahmen von Beratungen iiber Beteiligungsformen bei der Finanzierung von
Investments in z.B. Photovoltaik-Anlagen informiert. Ziel soll sein, dass sich Gaste an Investments in den touristischen
Betrieben beteiligen, was zur Kundenbindung fihren soll.

Mittels Forderungen sollen die angestrebten PV-Anlagen mitfinanziert werden. Es sollen insgesamt mind. 200 kWp an
Anlagenleistungen auf touristischen Betrieben umgesetzt werden und weitere Projektpartner zu Investments motivieren.
Aus den Erfahrungsberichten der kiinftigen PV-Anlagenbetreibern, die iber Newsletter und Presseberichten in der Region
verbreitet werden, soll insgesamt 1 MWp PV-Anlagen initiiert und in den 3 Jahren realisiert werden.

INV3: Bausteinaktion Vorheggbahn (MaBnahme 2)

Aufbauend auf den Erfolgen der vergangenen Bausteinaktion im Jahr 2017/2018 mdchten die Vorheggbahnen erneut
investieren - dieses Mal mit dem Schwerpunkt, dass der Liftbetrieb liber das gesamte Jahr aufrecht erhalten werden kann.
Die Erlebniswelt Vorhegg soll unter den Aspekten der Energieeffizienz ein Vorzeigebetrieb werden. Aktuell wird bereits
der Liftbetrieb mit ausschlieBlich Erneuerbarer Energie gespeist. Weitere Investments in sommertouristische Infrastruk-
tur stehen an, die unter Berlicksichtigung der Klimaneutralitdt vorgenommen werden sollen.
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Das MRM wird den Betrieb bei der Erstellung des Tourismuskonzeptes fiir einen Ganzjahresbetrieb begleiten und dabei
speziell auf die Themen der Energieeffizienz und Klimavertraglichkeit achten.

INV6: Effizienzsteigerung der Freizeiteinrichtung Aquarena (MaBnahme 1)

Die Freizeiteinrichtung Aquarena in Kétschach-Mauthen ist fir die Gaste (insbesondere bei Schlechtwetter) ein beliebtes
Ausflugsziel in der Region. Zur Steigerung der Attraktivitat soll die Einrichtung umfassend saniert werden. Hierfur steht
die Energieeffizienz der Anlage im Fokus der Planungen.

Die Anlagesanierung soll in engen Zusammenhang mit der Schulung fiir das Personal von Wellness-Anlagen ausgefiihrt
werden (siehe MaRnahme 1.3). Personal der Aquarena wird an der Schulung teilnehmen, um den Wellnessbereich in
Zukunft energiesparsam fuhren zu kénnen. Auf der Aquarena ist bereits eine PV-Anlage installiert, die mit Blrgerkapital
finanziert wurde.

Mogliche MaRnahmen:

Austausch der 4 Hauptumwalzpumpen, diese wiirden Energieeinsparungen im AusmaR von rd. € 8-10 tsd. pro Jahr er-
moglichen. Im Bereich der Warmeriickgewinnung kann durch gezielte Investitionen ebenso eine Verbesserung erzielt
werden. Eine VergroRBerung der PV-Anlage ist ebenfalls in Planung.

Das MRM wird sich wesentlich von Beginn an mit der Erhebung des Status Quo (M1.1) beschéaftigen und in Zusammenar-
beit mit Drittleistern Empfehlungen zur Optimierung erarbeiten.

Trager fur dieses Investitionsvorhaben ist die Aquarena Kétschach-Mauthen Wasser- und Wellnessoase GmbH.

INV7: Sanierung Veranstaltungshalle Hermagor (MaBnahme 1)

Die Veranstaltungshalle in der Stadtgemeinde Hermagor bedarf einer Sanierung. Da mehrheitlich hier touristisch rele-
vante Veranstaltungen stattfinden, soll die Halle dem Zeitgeist entsprechen. Neben der thermischen Sanierung wird auch
auf die zeitgemale Stromversorgung zu achten sein, die auch in Krisenzeiten funktionstauglich sein soll (MaRnahme 1.4).
Erneuerbare Energie und Speichertechnologie (thermisch und elektrisch) sollen entsprechende Versorgungssicherheit ge-
wahrleisten.

Uberblick der 5 Investitionsvorhaben, die iiber weitere Programme unterstiitzt werden kénnten:

Titel Investitionskosten bendtigte Foderung

[EUR; Netto] [EUR]
INV1 Teilsanierung von touristischen Einrichtungen 200.000 95.000
INV2 Bausteinaktionen PV-Anlagen fir touristische Betriebe 170.000 55.000

Bausteinaktion Vorheggbahn - Effizienzsteigerung
INV3 . . . 150.000 75.000
im Ganzjahresbetrieb

INV6 Effizienzsteigerung der Freizeiteinrichtung Aquarena 560.000 280.000
INV7 Sanierung Veranstaltungshalle Hermagor 550.000 260.000
Summe / Gesamt 1.630.000 765.000
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GANTT Diagramm

Dieses Diagramm gibt einen Uberblick zur geplanten Umsetzung der einzelen Teilprojekten in den 10 MaRnahmen.

Zeitplan Leistungsverzeichnis
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