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1. Fact-Sheet zur Klima- und Energie-Modellregion

Facts zur Klima- und Energie-Modellregion

Name der Klima- und
(Offizielle Regionsbezeichnung)

Energiemodellregion  (KEM):

Sterngartl-Gusental

Geschéftszahl der KEM B671829
Tragerorganisation, Rechtsform Verein
Deckt sich die Abgrenzung und Bezeichnung der KEM mit einem | ja

bereits etablierten Regionsbegriff (j/n)?

Falls ja, bitte Regionsbezeichnung anfliihren:

Regionalverein Sterngartl, Regionalverein Gusental

Facts zur Klima- und Energie-Modellregion:
- Anzahl der Gemeinden:
- Anzahl der Einwohner/innen:

- geografische Beschreibung (max. 400 Zeichen)

17
47.462

Die Region befindet sich im politischen Bezirk Urfahr-Umgebung
und reicht im Stiden von der Stadtgrenze der Landeshauptstadt
Linz bis in den Norden an die Grenze zur Tschechischen Repub-
lik.

Website der Klima- und Energie-Modellregion:

http://kem.Sterngartl-Gusental-leader.at/

Blro des MRM:
- Adresse

- Offnungszeiten

Ringstralle 77, 4190 Bad Leonfelden
Mo-Fr 8:00-12:00

Modellregions-Manager/in (MRM)
Name:

e-mail:

Telefon:

Qualifikation, Referenzen, Tatigkeitsprofil des/r Modellregions-
Manager/in:

Wochenarbeitszeit (in Stunden als MRM):

Dienstgeber des/r Modellregions-Manager/in:

Simon Klambauer
kem@Sterngartl-Gusental.at
0664 437 47 66

Energieberater, zertifizierter PV Planer und e-Mobilitatstrainer

20

Helios Sonnenstrom GmbH

Startdatum der KEM Aktivitaten der aktuellen Phase (TT.MM.JJ):

01.04.2017

Name des/der KEM-QM Berater/in: (sofern gegebenen)

Klimablindnis 06



2. Ziele der Klima- und Energie-Modellregion

Wie fiir alle KEMs gilt auch fir die Region Sterngartl-Gusental Sterngartl-Gusental die 100%ige Versorgung mit er-
neuerbarer Energie und die Beschrankung der Erderwarmung auf maximal 1,5°Celsius als Gibergeordnetes Ziel. Alle
Anstrengungen und Arbeit der Kima- und Energiemodellregion zielen auf die Erreichung dieser Ziele ab.

Die KEM Sterngartl-Gusental besteht aus 17 Gberwiegend kleinen (< 2.000 Einwohner) und landlich gepragten Ge-
meinden, in denen rund 47.000 Menschen leben. Die Altersstruktur liegt im Muhlviertler Schnitt, wobei sich im Ver-
gleich zu Oberosterreich zeigt, dass die Bevdlkerung in der KEM etwas jlinger als im Bundesland insgesamt ist. Die
KEM verfugt Gber eigene Schulzentren zum Abschluss der mittleren Reife, allerdings ohne Schwerpunkt im Bereich
Energie/ Okologie. Die N3he zur Linzer Johannes Kepler Universitit ermdglicht aber, dass die Region in genannten
Bereichen Ausbildungen bzw. Zusatzausbildungen erhalten kann. Im Vergleich zum Muhlviertel wird die KEM Stern-
gartl-Gusental unterdurchschnittlich landwirtschaftlich genutzt. In der KEM gibt es ca. 1.700 Arbeitsstatten, in denen
knapp 10.000 Beschaftigte tatig sind. Beinahe drei Viertel der Betriebe sind Kleinunternehmen mit bis zu 4 unselbst-
standig Beschaftigten. In nur vier Betrieben arbeiten mehr als 200 Beschaftigte. Die Wirtschaftsbereiche mit den
meisten Arbeitnehmer/inne/n sind die Sachgiitererzeugung, der Handel, das Bauwesen und das Beherbergungs- und
Gaststattenwesen. Der Tourismus spielt fir die KEM Sterngartl-Gusental im Vergleich zum restlichen Mihlviertel
eine bedeutende Rolle, da beinahe 90 % der gesamten Nachtigungen des Bezirks Urfahr-Umgebung hier getatigt
werden.

Aufgrund dieser Struktur wurden fiir die laufende KEM Periode folgende 10 Arbeitspakete festgelegt, die selbstver-
standlich auch auf den Erfahrungen der bisherigen KEM-Phasen basieren.

AP1: Offentlichkeitsarbeit

AP2: Ressourcenschonung/Lebensstil

AP3: kommunales Energiemanagement
AP4: Betriebe in der KEM

AP5: e-Mobilitat

AP6: nachhaltige Mobilitat (Offi, Rad, FuR...)
AP7: Schulen in der KEM

AP8: Heizwerkoffensive

AP9: Energie & Tourismus

AP10: Management und Netzwerk

Uber diese Breite an MaRnahmen gelingt es in der KEM den Klimaschutz zu stirken und in allen Sektoren Fortschrit-
te zu erzielen.



3. Eingebundene Akteursgruppen

Auf kommunaler Ebene konnte die erfolgreiche Einfihrung einer ,KEM TaskForce die Zusammenarbeit mit den Bir-
germeisterlnnen und Gemeindeamtern deutlich effizienter gestaltet und verbessert werden. Inbegriffen sind natir-
lich auch Umweltausschisse, Sachbearbeiter der Energiemanagements der kommunalen Geb&ude, Blrger als Exper-
ten in KEM- Arbeitsgruppen sowie Blrger als Mitarbeiter in Klimablndnis-Arbeitskreisen.

Auf Wirtschaftsebene steht die KEM in regelmiRigem Austausch mit der Regionalstelle der WKO, dem GUUTE-
Verein und der Betriebe Beratung vom Klimabundnis.

Im Bereich der NGOs besteht stindiger Austausch mit dem Klimabiindnis, dem Bodenbliindnis, der Fairtrade-
Initiative, dem AntiAtom-Komitee, Atomstopp

Die zustandigen Eirichtungen des Landes OO (Klimarettung, Energiesparverband, Regionalmanagement) sind tlw.
standig und tlw. Projektbezogen miteingebunden.

Die Bildungseirichtungen der Region sind standige Zielgruppe und Kooperationspartner

Verstarkt wurde die Zusammenarbeit mit den FoodCoops und Direktvermarktern der Region, sowie dem Bezirksab-
fallverband.

Auch mit der LEADER Region Sterngartl-Gusental Sterngartl-Gusentalgeht die Abwicklung der KEM Hand in Hand.
Verstarkt wurde die Zusammenarbeit mit der Landwirtschaftskammer 06
Der Biomasseverband ist wichtiger Partner flir den Sektor Bioenergie

Und nicht zuletzt ist die Bevolkerung mit allen Haushalten die wichtigste Zielgruppe



4.

Aktivitatenbericht

MalRnahme Nummer:

1

Titel der MaRnahme:

Offentlichkeitsarbeit

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MaRBnahme:
(max. 10 Scitze)

Begleitende Offentlichkeitsarbeit zu allen KEM Aktivitdten. Bewerbung der Veranstaltungen
und Aktionen.

Gezielte Bewusstseinsbildung fiir Arbeitspakete; Unter dem Motto ,tu Gutes und sprich dar-
Uber” informieren und den Informationsstand tber KEM Themen der Bevélkerung verbessern.
Forder-informationen aus dem Bereich Umwelt und Energie verbreiten. Als regelmaRiges In-
formations-tool fiir das KEM Netzwerk wird ein monatlicher Newsletter ausgeschickt. In Medi-
enkooperationen werden gezielt Infokampagnen zu KEM-Themen durchgefiihrt und auch die
Erfolge der KEM dargestellt.

geplante Meilensteine und
bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:

(kurze prdagnante Auflistung)

Der Newsletter wurde erfolgreich eingefiihrt und erschien bzw. erschient regelmaRig; Bis zur
ersten Erscheinung aufgrund von Ermittlung Softwareldsung jedoch 4 Monate vergangen. Seit
dem monatlicher Newsletter abgesehen vom Sommerloch bei Gemeinden, Firmen und Priva-
ten. In diesem Zeitraum wenig Reaktion und somit wenig Wirkung gibt. Daflir ab 2019 Newslet-
ter Spezial-Themen geplant und in Vorbereitungt. Der Messeauftritt bei der GUUTE-Messe war
ein Erfolg; Kooperation mit den Medien funktioniert gut; Energieseite aufgrund der unter-
schiedlichen ErscheinungsregelmaRigkeit der Gemeindezeitungen schwierig, aber dafiir immer
sehr gute Anlassbezogene Kooperation und Berichte Giber Klimaschutzaktivitdten.

Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:
(max. 0,5 Seiten)

Fiir die Aussendungen der KEM konnte ein Corporate Design entwickelt werden, dass eine gute
Wiedererkennbarkeit garantiert. Durch den KEM Manager werden auch Homepage und Face-
book immer am aktuellen Stand gehalten; Der Messeauftritt bei den GUUTE Tagen machte es
flr die Besucher méglich die KEM ,,anzugreifen”.

ERFULLUNG DER LEISTUNGS-
INDIKATOR(EN) DER MAR-
NAHMEN ENTSPRECHEND

EINREICHFORMULAR

Alle angestrebten MaRnahmen werden erfiillt und die Offentlichkeitsarbeit ist stetiger Begleiter
der Arbeit des KEM Managers. Hausbauseminar gerade in Durchfiihrung; Info in Gemeindezei-
tungen erscheinen regelmaRig, bereits 9 Einschlagige Infoveranstaltungen durchgefiihrt

MaRnahme Nummer:

2

Titel der MaRnahme:

Lebensstil und Ressourcenschonung

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MalBnahme:
(max. 10 Séitze)

Infokampagne fiir einen nachhaltigeren Lebenstil ,,Gutes Leben ist einfach” ,Weniger ist mehr”
um das Thema allgemein stirker in die Offentlichkeit zu bringen.

Vernetzung der bestehenden initiativen (Kirchschlager Speis, netswerk, OTELO,...) durch Aufbau
eines Arbeitskreises. Erarbeitung und Durchfiihrung gezielter Werbung fiir das vorhandene An-
gebot. Ausweitung des Angebots. RegelmaRiger Austausch und Identifikation von Schnittstellen




mit der Bioregion Miihlviertel. Organisation einer Themenfilmwoche in Kooperation mit dem
Kino Bad Leonfelden ( nach Vorbild Badener Klimafilmtage). Kleiner Infoveranstaltungen in
einzelnen Gemeinden nach Aktualitat und Bedarf.

geplante Meilensteine und
bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:

(kurze prégnante Auflistung)

Arbeitskreis im Lebensstil KEM Netzwerk gebildet; 100% erledigt

Grof3e Infokampagne in Form einer Sammelpassaktion ,,Freunde der Erde” durchgefiihrt. Betei-
ligung von Gemeinden, Betrieben, Institutionen und der gesamten Bevélkerung. (s. Best prac-
tise Bsp)

Aktion mit ClimateStar 2018 ausgezeichnet.

Steigerung und Bewerbung des regionalen Angebotes erreicht. Eine Neue Foodcoop in der
Region;

1 Filmabend ,the green lie“, einer mit Diskussion im Rahmen des Fest fiir die Zukunft
Aufnahme ,the green lie” ins Kinoprogramm Kino Bad Leonfelden. Filmwoche 100% erledigt
2xDurchfihrung Fest flr die Zukunft mit RepairCafe, FairFashion, regionalen Anbietern u.
Schulstationsbetrieb;

Einflihrung von wiederverwendbaren Obstsackerl aus Holzfaser tiber FDE-Sammelpassakion

Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:
(max. 0,5 Seiten)

Filmwoche mit mehreren Filmen und Diskussionsabenden an einem Ort schwierig. Daher Auf-
teilung auf zwei Events. Bei pasenden Filmen Wiederholung geplant.

Lebenstil Kampagne Freunde der Erde schlug groBe Wellen. Aufwendige Vorbereitung und
Umsetzung aber toller Erfolg (Climate Star) und tolle Breitenwirkung

ERFULLUNG DER LEISTUNGS-
INDIKATOR(EN) DER MAR-
NAHMEN ENTSPRECHEND

EINREICHFORMULAR

Aufbau des Arbeitskreises erfolgt, Informationsveranstaltungen durchgefiihrt, groBe Infokam-
pagne Uber Freunde der Erde-Sammelpassaktion durchgefiihrt; Organisation durchgehende
Filmwoche gestaltet sich schwierig, bisher einzelne Filmabende durchgefiihrt.

MalRnahme Nummer:

3

Titel der MaRnahme:

Kommunales Energiemanagement

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MaRnahme:
(max. 10 Scitze)

Kommunale Energieverbrauchsdaten fir die Verbesserung der Energieverbrauchsituation nut-
zen. Gemeinden Uber Férderungen informieren und bei Energieprojekten unterstiitzen. Aus-
stehende Gemeinden zur Umsetzung von EGEM (Energiespargemeindenprogramm des Landes)
motivieren. Etablierung eines kommunalen Energiebeauftragten/Gemeinde, der auch den
Lehrgang absolviert.

geplante Meilensteine und
bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:

(kurze pragnante Auflistung)

Neue Energiebuchhaltungslosung in Kooperation mit dem Energieversorger in Vorbereitung
50%erledigt.

Jahrliche Energieverbrauchserhebung tiber den KEM Manager; 50 %erledigt

Zusammenfihren und Analyse der Daten tiber den KEM Manager; laufender Prozess 50% erle-
digt

Erfolgreiche Etablierung von KEM Task-Force bestehend aus Gemeindemitarbeitern u. politi-
schen Verantwortlichen.

Vorbereitung, Férdereinreichung und Projektbegleitung von Umsetzungsprojekten bei Gemein-
degebduden. (GEP Land 06; KEM Invest; Umweltférderung;...)

EGEM in zwei weiteren Gemeinden umgesetzt.




Klimabiindnis Gemeindeenergieberatung in die Region gebracht.

Engerwitzdorf Vorzeigeprojekt ,,Kommunales Energieleitsystem* in Umsetzung

Sanierung VS Reichenau erfolgt.

KEm Invest Anlagen auf VS Bad Leonfelden; ASZ Bad Leonfelden; 2 Kindergarten in Engerwitz-
dorf; 3 PV Anlagen in Gallneukirchen iiber PV Kindergarten Land OO realisiert; PV Kindergarten
Oberneukirchen; PV Biirgerbeteiligungsanlage auf Bauhof Engerwitzdorf umgesetzt,

PV Burgerbeteiligung auf VS Reichenau in Planung; PV KEM-Invest Schule Altenberg in Planung;
Ladestation Vorderweissenbach umgesetzt;

Zwei Beschaffungsaktionen angeboten (Solare Straenleuchten; Mini PV Kraftwerk) Nachfrage
maRig

Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:
(max. 0,5 Seiten)

Neuer Drive im Thema Energiebuchhaltung durch Engagement vom Energieversorger in der
Region; Gemeinden willig; einfache Bedienung vorraussetzung; Chance auf Einsparung deutli-
cher vermittelt;

Mustersanierung VS Waxenberg beinahe fertig; gute Resonanz von Schiilerinnen, Eltern Lehre-
rinnen und Gemeinde; Umsetzung langwierig Klimafondsexkursion war zu Gast;

Ausbildung der Gemeindemitarbeiter zum Energiebeauftragten teilweise schon vorhanden.
Fortbildung vom Rest aufgrund fehlendem regionalem Angebot (Energiesparverband;
Klimabiindnis) noch nicht erfolgt.

ERFULLUNG DER LEISTUNGS-
INDIKATOR(EN) DER MAR-
NAHMEN ENTSPRECHEND

EINREICHFORMULAR

Gemeinsame Energiebuchhandlung in Arbeit; Energiedatenanalyse derzeit iber KEM Manager;
Ziel in Zukunft direkt bei Gemeinde; Schulung der Mitarbeiterlnnen und Umweltgemeindera-
tinnen bei entsprechendem Angebot.

Beschaffungsaktionen brachten maRige Nachfrage

MalRnahme Nummer:

4

Titel der MaRnahme:

Betriebe in der KEM

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MalBnahme:
(max. 10 Scitze)

Durchfiihrung einer groRen Informationsveranstaltung fiir Betriebe zur Aufklarung tiber Mog-
lich-keiten mit KPC und Land OG0 ev. in Kooperation mit benachbarten KEMs. RegelmaRige
Motivation aktivam Thema dran zu bleiben. Weitere Betriebe zur Teilnahme an der regionalen
Okoenergiebranche motivieren.

geplante Meilensteine und
bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:

(kurze pragnante Auflistung)

Mebhr Betriebe in Okoenergiebranche:

Zusammenfiihrung der Strukturen GUUTE, Klimabiindnis u. Okoenergiebranchenbetreibe zur
Vereinfachung und besserem Verstandnis. 14 neue Klimabiindnisbetriebe/Okoenergiebetriebe
gewonnen

Klimabiindnis Betriebsberatungen liber Brief an alle Wirtschaftstreibenden beworben und
Anzahl der KlimabUindnisbetriebe gesteigert.

Betriebliche eMobilitatsberatungen durchgefiihrt die tw. auch zum Ankauf von EFahrzeugen
geflihrt haben.

KEM-Stand auf den GUUTE-Tagen

RegelmaRige Teilnahme bei den regionalen Unternehmerfriihstiicken

Viele teilnehmende Betreibe bei der Freunde der Erde Sammelpassaktion

Laufende MaRBnahme 70% Umsetzung




Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:
(max. 0,5 Seiten)

Betriebliche Information lauft gut; gute Kooperation mit Regionalstelle WKO und GUUTE Ver-
ein; Infoveranstaltung schon mehrfach geplant, aber nie Experten der KPC bekommen. Wir
bleiben dran!

Teilnahme an Unternehmerfrihstiicken ermoglicht auch direkten Kontakt und Motivation zu
Energieprojekten, bzw. Klimablindnisbeitritt und Férdermaglichkeitsklarung.

Teilnahmen von knapp 200 Betreiben an der Sammelpassaktion toller Erfolg

ERFULLUNG DER LEISTUNGS-
INDIKATOR(EN) DER MAR-
NAHMEN ENTSPRECHEND

EINREICHFORMULAR

15 Klimabiindis Betreibsberatungen durchgefiihrt

5 e mobilberatungen durch KEM Manager

23 PV Beratungen durch KEM Manager

Infoveranstaltungsangebot vom ESV-06 gut beworben

Eigene Info VA aufgrund der standigen Absage der KPC-Experten noch nicht umgesetzt

MalRnahme Nummer:

5

Titel der MaRnahme:

Elektromobilitat

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MalRnahme:
(max. 10 Sditze)

In Kooperation mit den Autohdusern sollen die Biirgerinnen die Moglichkeit haben, e-Autos
kos-tengtinstig eine Woche lang zu testen. Nach Moglichkeit alle am Markt erhaltlichen Model-
le. Dies soll der Bevolkerung die Scheu nehmen.

Parallel dazu werden die Gemeinden motiviert, 6ffentliche Ladestationen zu errichten und das
,MuhlFerd|“Ecarsharing Modell umzusetzen.

Gezielte Information von Betrieben {iber die Vorteile der e-Mobilitat durch Informationsmate-
rial und Informationsveranstaltungen.

geplante Meilensteine und
bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:

(kurze pragnante Auflistung)

Steigerung eAuto Anteil in der Region

Steigerung Anzahl Gemeinden mit CarSharing; zwei weitere MuehlFerd| Standort realisiert
(Zwettl und Bad Leonfelden)

Infoveranstaltung eMobilitat f. Betriebe noch ausstandig, dzt. gezielte Einzelberatungen von
interessierten Betrieben.

eTestwochen erfolgreich umgesetzt; eAutos jeweils eine Woche in 20 Haushalten. Somit auch
ganzes Umfeld der Testerlnnen erreicht. Sicher deutlich mehr als 50 Personen. Erfiillung 100%
3 Neue eladestationen in Gemeinden wurden errichtet. 3 weitere in Planung. Somit aktuell 9
Gemeinden mit eAuto-geeigneten Ladestationen. Zielerreichung 90%

Mehrfach Kontakt mit Wohnungsgenossenschaften und Bautragern zwecks Umsetzung von
eCarsharing in Gemeinschaftswohnanlagen; noch keine Umsetzung.

Durchfiihrung zweier eBike Fahrsicherheitstrainings.

Teilnahme mit zwei Fahrschulen und den regionalen MuehlFerd IStandorten am Projekt , e-
Youth” der Ausschreibung eMobilitat in der Praxis in Kooeration mit dem Energiebezirk
Freistadt




Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:
(max. 0,5 Seiten)

Umsetzung verlauft Plangemal3; Hoher Umsetzungsgrad; eTestwochen waren binnen kirzester
Zeit ausgebucht; Fahrzeuge fur so langen Zeitraum zu bekommen mit viel Verhandlung und
etwas Gliick verbunden. Abwicklung Zeitaufwendig wegen der viele Ubergaben.

Betriebe, die Auf eFahrzeuge umriisten kommen auch nach und nach dazu.

ERFULLUNG DER LEISTUNGS-
INDIKATOR(EN) DER MAR-
NAHMEN ENTSPRECHEND

EINREICHFORMULAR

5 Gemeinden haben Carsharing; Steigerung der Zahl aufgrund der aktuellen Férdersituation
schwierig. eMobilitatsinfo-VA fiir Betreibe schon in Planung; Testwochen erfolgreich umgesetzt;
Ladesatationsquote schon praktisch erfullt

MaRnahme Nummer:

6

Titel der MaRnahme:

Umweltfreundliche Mobilitat im landlichen Raum

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MaRnahme:
(max. 10 Sditze)

Diese MalRnahme ist in drei Teile unterteilt: Zum einen die Verbesserung der Zubringersituation
zum o6ffentlichen Verkehr. Anhand einer Gemeinde wird die Moglichkeit der Nutzung einer App
zur Koordination von ,Dorfbussen” versucht. Die Idee zur App entstammt einem Maturaprojekt
und wird tiber die KEM zur Einsatzreifegebracht.

Fir die konventionellen Fahrzeuge werden in den KEM Gemeinden regelmaRige Spritspartrai-
nings organisiert.

Uber eine Infokampagne wird das Radeln im Alltag beworben. Gleichzeitig wird an begleitenden
MaRnahmen zur Atraktivierung des Radverkehrs gearbeitet.

geplante Meilensteine und
bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:

(kurze prdagnante Auflistung)

Entwicklung Dorfbussystem gestartet, aber aufgrund hoher Kosten und unterschiedlicher Vor-
raussetzungen noch kein geeignetes Ergebnis; ,public move“ — Leitprojektantrag nicht geneh-
migt; => Mallnahmendnderung

Tw. Nutzung der eCarsaharing Autos fiir ,,Dorfbus-Zwecke” in der Praxis. Dorfbusprojekte gene-
rell unter Beobachtung der Wirtschaftskammer Transportinnung. In einer Gemeinde sogar bis
zur Klagsdrohung. Projekt zurtickgezogen.

Trotz Ausdiinnung des Angebotes von Buslinien Steigerung der Offinutzer. Laufender Prozess
Umsetzung 50%

Radinfokampagne erfolgreich durchgefiihrt. 100% Umsetzung

Einzelne InfrastruktmaBnahmen in Gemeinden umgesetzt (Radstander; Fahhradstreifen; 30er
Zonen im Ort) Laufender Prozess; Umsetzung 50%

Spritspartrainings angeboten aber wenig Nachfrage; Schwenk auf kombinierte Mobilitatsnach-
mittage mit Elektro und Spritsparen.

Erweiterung des AST-Taxi Angebots um eine weitere Gemeinde in der Region

Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:
(max. 0,5 Seiten)

Breite Infokampagne RadIn im Alltag in allen Gemeindeblattern

Durchfiihrung Radtag im Gusental

Spritspartraining und Mobilitdtsnachmittag angeboten; wenig Interesse fir Training, viel beim
Mobilitatsnachmittag; Zuklnftig eher Kombinationsangebote

Spritsparen wird in Kombination mit anderen Aktivitaten wie ,eMobilitat” oder ,Fahrsicher-
heit” mitverpackt. ,Spritsaprwettbewerb ,Schlag den Birgermeister” sorgte fiir regen Zulauf
Neuauflage der KEM Radkarte geplant




ERFULLUNG DER LEISTUNGS-
INDIKATOR(EN) DER MAR-
NAHMEN ENTSPRECHEND

EINREICHFORMULAR

Bis auf Spritspartraining gute Annahme des Angebotes und Umsetzung wie geplant.

MaRnahme Nummer:

7

Titel der MaRnahme:

Schulen in der KEM

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MaRRnahme:
(max. 10 Sditze)

Die Schwerpunkte der KEM werden neben der allgemeinen Offentlichkeitsarbeit auch speziell
fur die Schulen aufbereitet und einzelne Aktivitdten speziell in den Schulen gesetzt.

geplante Meilensteine und
bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:

(kurze prégnante Auflistung)

Erfolgreiche Teilnahme am Klimaschulenprojekt 2016/17 und 2017/18; Einmal drei einmal vier
Schulen dabei;Einreichung f. 2018/19 aufgrund der FDE-Sammelpassaktion nicht gemacht; fir
2019/20 Einreichung schon in Vorbereitung.

Nebenher einzelne Aktionstage (Solarkochen, Mobilitatswoche,....) durchgefihrt. Bisher 8 Akti-
onen Umgesetzt. 80% erledigt aber durchaus Ubererfiillung gewiinscht.

KEM-Kinderbuch wird nach wie vor den dritten Klassen der regionalen Volkschulen zur Verfi-
gung gestellt. Gute Aufnahme in den Schulen und Verwendung im Unterricht.

Drei neue Klimabiindnisschulen gewonnen.

Flachendeckende Kooperation bei der FDE-Sammelpassaktion.

Workshopvormittage fiir Schulklassen im Rahmen der Feste fiir die Zukunft. Jeweils ca. 150
Schilerlnnen mit Wissen zu Klimaschutz und Energie bespielt

Energieschwerpunkt bei der Kinderferienbetreuung in Oberneukirchen gesetzt

Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:
(max. 0,5 Seiten)

KEM Angebot wir von den Schulen gut angenommen; Ausgezeichnete Umsetzung des Klima-
schulenprojektes 2017/2018;

ERFULLUNG DER LEISTUNGS-
INDIKATOR(EN) DER MAR-
NAHMEN ENTSPRECHEND

EINREICHFORMULAR

Bekanntheit der KEM durchdringt alle Bildungseinrichtungen; auch die Kindergarten;
RegelmaRige Aktivitaten im Klimaschutzbereich von ,Flurreinigungsaktion” StraBenmalen un-
terschiedlichste Aktivitdten. Hoher Umsetzungsgrad. 80%erfullt

MaRnahme Nummer:

8

Titel der MaRnahme:

Heizwerkoffenisive

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MalBnahme:
(max. 10 Sditze)

Nach einer Bestandsaufnahme sollen die Potentiale der regionalen Heizwerke zur Effizienzstei-
gerung, ev. Stromerzeugung und Nutzung der Dachflachen fir PV Anlage festgestellt werden.
Uber eine Exkursion zu Best-Praxis Beispielen zu Heizwerkbetreiber kénnen sich die Betreiber
aus der Praxis informieren und werden zur Umsetzung zu Hause motiviert.

Die KEM unterstiitzt bei Fordereinreichungen und Projektabwicklung.

geplante Meilensteine und

Bestandserhebung durch MRM durchgefiihrt; Erhebungsgrad 90%




bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:
(kurze prégnante Auflistung)

Teilnahme der regionalen Nahwarmebetreiber am Workshop ,,Nahwarmesysteme nachhaltig
(um)gestalten” im Rahmen des Forums Econogy in Linz organisiert; wurde leider abgesagt.
Exkursion mit den Heizwerkbetreibern in Planung.

PV Anlagen auf acht der 10 moglichen Heizwerken tiber KEM Invest oder OeMAG umgesetzt.
Solarthermie schwierigeres Thema

Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:
(max. 0,5 Seiten)

Bestandserhebung (ibe MRM in Kooperation mit Betreibern unkompliziert;

PV Umsetzung fast flaichendeckend; nur mehr zwei der Moglichen Dacher ohne PV.

Erster geplanter Info Workshop wegen externen Einfliissen (Absage durch den VA) leider nicht
zustande gekommen

Exkursion in Planung; findet 2019 statt

Zwei weitere PV-Anlagen in Planung

Solarthermie aufgrund des Flachenbedarfes und der deutlich komplizierteren Einbindung ins
Nahwarmenetz ein schwierigeres Thema

ERFULLUNG DER LEISTUNGS-
INDIKATOR(EN) DER MAR-
NAHMEN ENTSPRECHEND

EINREICHFORMULAR

Umsetzung laut Plan im Antrag Erflllung 70% Exkursion noch ausstandig.

Malnahme Nummer:

9

Titel der MaBnahme:

Energie und Tourismus

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MaRnahme:
(max. 10 Sditze)

Bewusstseinsbildung fiir Gaste und Bewohnerlnnen durch Besichtigungsmaglichkeit von ,,Ener-
gieattraktionen” und Motivation zur Nachahmung

Entwicklung dreier Pakete, die jeweils einen Themenbereich fir einen Exkursionstag in der
Region bedienen

- Biomasse

- Windkraft

- PV und Speicher

Entwicklung eines Mischangebotes fiir einen Tag aus den drei Themenbereichen. Bewerbung in
der Region fiir Ausfliige von Schulen, Vereinen, anderen Institutionen aber auch fiir Gaste von
auswarts.

geplante Meilensteine und
bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:

(kurze pragnante Auflistung)

Exkursions- Besuchsziele sind definiert und Kontaktpersonen fiir Terminmanagement und Fih-
rungen stehen zur Verfligung

Packages und Bewerbung mit Tourismusverbdnden in Arbeit; Tourismusverbande sind aktuell in
Umbruch wegen neuer Landesvorgaben. Fertigstellung gegen Ende der KEM-Periode zu erwar-
ten Umsetzungsgrad 60%

Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:
(max. 0,5 Seiten)

Recherche geeigneter Exkursionsziele (Windpark Sternwind; BHKW+PV Kldranlage Gusental;
Trinkwasserkraftwerk Altenberg; Biogaserzeugung u. Einspeisung Engerwitzdorf; Windpark
Schenkenfelden; Biogasanlage Reichenthal; Mustersanierung VS Waxenberg,.....)

Wegen Neuordnung der Tourismusverbande in O6 viel Unruhe und ,andere Sorgen” beim
Tourismus. Gemeinsame Bewerbung und Angebot der Packages erst gegen Ende der Periode zu




erwarten

ERFULLUNG DER LEISTUNGS-
INDIKATOR(EN) DER MAR-
NAHMEN ENTSPRECHEND

EINREICHFORMULAR

Alles bisher machbare erfiillt. Umsetzungsgrad 60%

MaRnahme Nummer:

10

Titel der MaRnahme:

KEM Management und Netzwerk

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MaRRnahme:
(max. 10 Sdtze)

Nicht zu unterschatzen ist der Zeitaufwand der seitens des Modellregionsmanagementes zur
Programm Abwicklung. Diese MaRnahmen umfassen alle diese Aufgaben.

geplante Meilensteine und
bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:

(kurze prdagnante Auflistung)

Erfolgreiche Berichtslegung

Vorbereitung und Abwicklung KEM QM mit QM Partner 45%erledigt

Vorbereitung Durchfiihrung von vier Netzwerktreffen pro Jahr; laufender Prozess. 50% erledigt
Vorbereitung Durchfiihrung von sechs Leitteam-Treffen. laufender Prozess. 50% erledigt

Ausweitung des Netzwerkes durch Griindung neuer Energiegruppen in Gemeinden. Aus den
zwei neuen EGEM Gemeidnen sind zwei neue kommunale Arbeitskreise dazu gekommen
Fortbildung des KEM Managers auf nationalen KEM-Schulungstreffen. Teilnahme an allen 5
bisherigen KEM Schulungen.

Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:
(max. 0,5 Seiten)

RegemaRigkeit der Netzwerktreffen ist beibehalten

Austausch mit Leitteam funktioniert reibungslos

Einrichtung KEM Taskforce zur Umsetzung der Ausgearbeiteten Projekte groRer Fortschritt in
gemeinsamer Arbeit

Berichtslegung aufgrund der Projektdichte mit leichter Verzogerung

KEM QM lauft begleitend und gibt wertvollen Aufschluss

RegelmaRige Teilnahme an Schulungstreffen und Beitrage fir Marktplatz, Gruppenmoderation
u.A.

ERFULLUNG DER LEISTUNGS-
INDIKATOR(EN) DER MAR-
NAHMEN ENTSPRECHEND

EINREICHFORMULAR

Alle Bereiche sind gut Bearbeitet und laufen It. Plan wahrend der Umsetzung.
Netzwerkt funktioniert und konnte Projektspezifisch aber auch insgesamt etwas erweitert
werden.




5. Best Practice Beispiel der Umsetzung

Projekttitel: FREUNDE DER ERDE Sammelpassaktion
Modellregion oder beteiligte Gemeinde/n: KEM Sterngartl-GusentalSterngartl-Gusental

Bundesland: 00

Projektkurzbeschreibung

Uber eine Sammelpassaktion wurde bei der gesamten Regionsbevdlkerung Bewusstsein geschaffen, dass jetzt etwas gegen den
Klimawandel getan werden muss und jede/r Einzelne mit seinem Lebensstil etwas zum Schutz unseres Planeten beitragen kann

Projektkategorie: Offentlichkeitsarbeit und Bewusstseinsbildung

Ansprechperson

Name: Simon Klambauer

E-Mail: kem@Sterngartl-Gusental.at

Tel.: 0664 437 47 66

Weblink: Modellregion oder betreffende Gemeinde:
http://kem.Sterngartl-Gusental-leader.at/

Personliches Statement des Modellregions-Manager

Dank der guten Zusammenarbeit mit der Nachbarregion Urfahr-West, dem Projektteam, dem KEM Netzwerk, den Gemeinden,
der ortlichen Bildungseinrichtungen, dem Bezirksabfallverband und der regionalen Wirtschaft konnte mit dieser Sammelpassakti-
on wirklich die gesamte Bevolkerung des Bezirke Urfahr-Umgebung erreicht werden. Das positive Echo und die Auszeichnung mit
dem Climate Star 2018 gibt Riickenwind fiir neue Ideen und Projekte.

Inhaltliche Information zum Projekt:

Projektinhalt und Ziel:

Im Zeitraum vom 18. Marz bis zum 18. Mai 2018 erhielt man bei teilnehmenden Betrieben, Gasthéfen und Direktvermarktern der
Region fiir jeden Einkauf ein Pickerl

- flr den Kauf von regionalen, biologischen bzw. fair gehandelten Produkten,
- fur den Einkauf mit mitgebrachter Tasche/mitgebrachtem Korb, oder
- fur klimafreundliches Unterwegssein (zu FuB, mit dem Rad, E-Auto, Fahrgemeinschaften, Offis,....)

in allen Altstoffsammelzentren der Region gab es ein Pickerl fir die Riickgabe getrennter Wertstoffen




in den teilnehmenden Schulen und Kindergarten der Region fiir klimafreundliches Unterwegsein am Schul- bzw. Kindergartenweg
bei teilnehmenden Vereinen, Institutionen und Gruppierungen fir klimafreundliches Unterwegssein

(bei Zusammenkinften, Trainings, Proben, Gruppenstunden, Versammlungen, Sitzungen,....)

Die vollen Sammelpdsse waren am Gemeindeamt abzugeben. Fiir jeden VOLLEN SAMMELPASS wartete ein Mehrweg- Obst- und
Gemisenetz, sowie ein FREUNDE DER ERDE-Armband als kleines Dankeschon. Alle abgegebenen Sammelpdsse nahmen dariber
hinaus an einer Verlosung toller Warenpreise teil.

Neben der Anzahl der offentlichen Auftritte und Berichterstattung unter dem Namen FREUNDE DER ERDE war die Anzahl der
abgegebenen Sammelpasse ein perfekter Indikator. Mit knapp 3.000 abgegebenen Sammelpassen wurden die Erwartungen weit
Ubertroffen. Durch die Ausgabe der Sammelpésse iber die Bildungseinrichtungen, Gemeinden und Regionalmedien wurden mit
Sicherheit praktisch alle Haushalte der Region erreicht. Die Ausgabe von wiederverwendbaren, waschbaren Obstnetzen fiir jeden
Sammelpass trug direkt zur Vermeidung von Plastikabfall bei. 4.000 Stk. dieser Obstnetzte einer Grazer Firma konnten so in Um-
lauf gebracht werden.

Ablauf des Projekts:

Projektbeginn war im Herbst. Es wurde ein Arbeitskreis gegriindet und ein Kernteam aufgebaut. Der Projektrahmen wurde abge-
steckt und die Zielgruppen definiert. Ausfiihrliche Vorbereitung von Informationsblattern mit den wichtigsten Infos und Kontakt
mit den notwendigen Stakeholdern waren die nachsten Schritte. Parallel wurden auch immer das gesamte KEM-Netzwerk und
die Gemeinden am laufenden gehalten. Anfang 2018 erfolgte dann das Layout und der Druck der Materialien, sowie die Bestel-
lung der giveaways. Vor Aktionsstart war die koordinierte, breite und zeitlich eingetaktete Offentlichkeitsarbeit noch zu erledi-
gen, und ein dementsprechendes Briefing aller Beteiligten sowie die Verteilung der Materialien durchzufiihren. Wahrend der
Aktionszeit von Marz bis Mai 2018 stand der MRM als Begleitung und fiir auftauchende Fragen zur Verfligung. Bei den GUUTE-
Tagen (Regionalmesse) konnte die Aktion Offentlichkeitswirksam beendet werden und die Preistrager wurden gezogen.

Den Abschluss machte die Nachberichterstattung. Die erfolgreiche Einreichung beim Climate Star 2018 machte es maglich, dass
das Projekt im Herbst 2018 noch einmal in aller Munde war.

Angabe bzw. Abschatzung der Kosten und Einsparungen in EUR:

Gesamtprojektkosten ca. € 15.000

Finanzierung tiber KEM und Landesférderungen

Nachweisbare CO,-Einsparung in Tonnen:

Direkter Nachweis der CO2-Einsparung schwierig. Durch das breit gestreut Austeilen der Sammelpdsse, die zum CO2 sparen
motivierten und informierten aber sicher dementsprechende Wirkung vorhanden.

Projekterfolge (Auszeichnungen)/ Riickschldge in der Umsetzung:

Schwierig war die Information zur Projektdurchfiihrung an alle Teilnehmerinnen (Betriebe, Gemeinden, Bildungseinrichtungen,
Vereine, Institutionen,...) zu bringen. Die Aufnahme des Projektes in der Bevolkerung war dulerst positiv

Nachhaltige/langfristige Perspektiven und Anregungen:

Der Aufgebaute Arbeitskreis steht fur weiter ,,Schandtaten” dieser Art parat und steigert die Wirkung und Umsetzungsstarke der
KEM fir weitere Projekte.

Motivationsfaktoren:

Die Motivation ist eigentlich in dem afrikanischen Sprichwort, das auf den Sammelpassen aufgedruckt war, zu finden:

»Wenn viele kleine Leute an vielen kleinen Orten viele kleine Dinge tun, kdnnen sie das Gesicht der Welt verandern”

Projektrelevante Webadresse:

http://kem.Sterngartl-Gusental-leader.at/seite/12845-FREUNDE_DER_ERDE_Sammelpassaktion



http://kem.sterngartl-gusental-leader.at/seite/12845-FREUNDE_DER_ERDE_Sammelpassaktion

