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1. Fact-Sheet zur Klima- und Energie-Modellregion

Facts zur Klima- und Energie-Modellregion

Name der Klima- und
(Offizielle Regionsbezeichnung)

Energiemodellregion  (KEM):

Energieregion Joglland West

Geschéftszahl der KEM

B771955

Tragerorganisation, Rechtsform

Marktgemeinde Birkfeld Betriebs GmbH

Deckt sich die Abgrenzung und Bezeichnung der KEM mit einem | n
bereits etablierten Regionsbegriff (j/n)?

Falls ja, bitte Regionsbezeichnung anfiihren: i

Facts zur Klima- und Energie-Modellregion:

- Anzahl der Gemeinden: 6

- Anzahl der Einwohner/innen: 10.369

- geografische Beschreibung (max. 400 Zeichen)

Nordoststeiermark (Bezirk Weiz), forst- und grinwirtschaftlich
gepragte Bergregion; hohes Potenzial an schiitzenswerten Land-
schaftsformen und Biodiversitdten; gepflegte Kulturlandschaft,
vielen nattrlichen landschaftlichen Besonderheiten, z.B. Orch-
ideenwiesen und Hochmooren; mehr als die Halfte der Flache ist
bewaldet (Waldanteil steigt weiterhin an); hiigeliges Bergland
mit bis zu knapp 1.800 m Seehohe; unberiihrte und unver-
brauchte Landschaft;

Website der Klima- und Energie-Modellregion:

https://www.kemjogllandwest.at/

Biiro des MRM:
- Adresse

- Offnungszeiten

Hauptplatz 4, 8190 Birkfeld
Donnerstag von 8.00 bis 12.00 Uhr
jeden 1. Freitag im Monat von 10.00 bis 12.00 Uhr

sowie nach telefonischer Vereinbarung

Modellregions-Manager/in (MRM)
Name:

e-mail:

Telefon:

Qualifikation, Referenzen, Tatigkeitsprofil des/r Modellregions-
Manager/in:

Richard Romirer-Maierhofer
richard.romirer@reiterer-scherling.at
0664 / 139 30 40

e Lehre als Elektroinstallateur und Werkmeister bei der
Energie Steiermark

e Unternehmensberater fiir Energie und Organisation
e  Zertifizierung als European Energy Manager
e  Zertifizierter Fachtrainer

e Energieberater der Wirtschaftsinitiative Nachhaltigkeit
des Landes Steiermark

e Energieberater fir KMU’s und Landwirtschaft gemaR
§17 EEffG eingetragener Energieauditor (Gebdude,
Prozesse)

e  Projektleiter Reiterer & Scherling GmbH - Ingenieur-
und Unternehmensberatungsbiiro



Wochenarbeitszeit (in Stunden als MRM): 20

Dienstgeber des/r Modellregions-Manager/in: Reiterer & Scherling GmbH

Startdatum der KEM Aktivitdten der aktuellen Phase (TT.MM.JJ): | 01.10.2018

Name des/der KEM-QM Berater/in: (sofern gegebenen) Ing. Mag. Alfred Konig




2.

Ziele der Klima- und Energie-Modellregion

Beschreibung der Ziele, die im Rahmen des Umsetzungskonzepts festgelegt wurden: Mittelfristige Ziele der KEM

Durch das Projekt soll in der KEM Joglland West der Grundstein fiir eine nachhaltige Verdanderung bzw. positive Entwicklung
gesetzt werden. Fir die Region bedeutet dies:

Die verfiigbaren Human- und Energieressourcen sollen ausgeschdpft werden. Uber das KEM-Projekt soll nachhaltig die
Abwanderungsrate reduziert werden.

Umfassende Einsparpotentiale sollen ausgeschopft werden. Bestehende Leit- und Gewerbebetriebe sollen Gber KEM-
Aktivitaten regionale Wertschépfung generieren und neue qualifizierte ,,Green Jobs“ sollen entstehen.

F & E und Innovation soll in den Starkefeldern Biomasse (TANNO) sowie Engineering zu neuen KEM-relevanten Produkt-
und Dienstleistungsinnovationen fiihren, welche auch tberregional genutzt werden kénnen.

Kooperationen sollen nachhaltig innerhalb der Region sowie zu anderen KEM und externen Akteuren aufgebaut wer-
den.

Fur die heimischen Schulen sollen KEM-Aktivitaten fester Bestandteil ihres Handelns und des Lehrplans werden.

Die lokale Wirtschafsplattform soll hinsichtlich KEM-Aktivitaten weiterentwickelt und gebiindelt werden, damit das An-
gebot der Wirtschaftsbetriebe, und das Angebot der Lehr und Arbeitsplatze im Energie- und Umweltbereich sichtbarer
wird.

Es sollen Wertschopfungspartnerschaften zwischen Bildungseinrichtungen, Betrieben, Landwirtschaft und Forschungs-
einrichtungen im Energie- und Umweltbereich zur Vermittlung und Starkung der regionalen Kompetenzen aufgebaut
werden.

Ein ,Netzwerk fiir regionale Produkte” aus der Landwirtschaft soll die Vermarktung und den Verkauf stitzen. Die Wert-
schopfung fur regionale Produkte aus der Landwirtschaft soll daher gesteigert werden.

Eine Beteiligungsstruktur in der Region soll sich bewahren und Zustimmung finden.

In den Vereinen, den Gemeinden, der Wirtschaft und der Gesellschaft konnte die KEM-Philosophie verankert werden.
Ein Kaufkraftabfluss aus den Gemeinden kann minimiert werden.

Attraktive Umwelt- und Energieangebote sollen in den Gemeinden etabliert werden.

Wohnen im Ortskern ist attraktiv (Revitalisierung leerstehender Gebdude und zukunftsorientierte Nutzungskonzepte
sollen liber zielgruppenorientierte Entwicklungskonzepte erstellt werden).

Erneuerung, Weiterentwicklung und Erhaltung der dorflichen Strukturen und der landlich gepragten Orte gelingt im
Einklang von Umwelt- und Energiestrategien.

Es gibt Gemeindekooperationen hinsichtlich energie- und mobilitatsoptimierter Raumentwicklung, Ansiedelungspolitik,
Regionalentwicklung und weitere kommunale Agenden sind erfolgt.

Die Orte besitzen einen belebten Ortskern mit Nahversorgern und Einzelhandel.
Das KEM-Projekt wirkt anziehend und forciert die Biirgerinnenbeteiligung.

Jugendliche sind in KEM-relevanten Projektsteuerungsfunktion aktiv eingebunden. Dariiber hinaus sollen verbesserte
Lebens- und Beschaftigungsperspektiven fir Jugendliche durch geschaffene KEM-Strukturen zur Unterstitzung und Ko-
operationen gegeben sein.

Berufsbegleitende Aus- und Weiterbildungsangebote im Energie- und Umweltbereich sind geschaffen. Alternativen zum
fossil betriebenen motorisierten Individualverkehr zeigen Erfolg.

Die Mobilitat soll zunehmend nachhaltiger werden.

Im Neubaubereich wird hauptséachlich regionales Holz sowie ein hoher Energiestandard forciert (unter 20 kWh/(m?*a)
Heizwarmebedarf)

Beschreibung der Ziele, die im Rahmen des Umsetzungskonzepts festgelegt wurden: Ziele der aktuellen Weiterfithrungsphase

Energieeffizienz-Offensive fiir Private
o 100 beratene Haushalte hinsichtlich Energiespar-Moglichkeiten beim eigenen Heim

o Mindestens 7.000 erreichte Personen



o Mindestens 6 Informationsaussendungen zum Energiesparen in Haushalten
Durchfiihren von Energiewanderungen

o 3 durchgefiihrte Themenwandertage

o Mindestens 1300 beteiligte Personen

o Mindestens 6 Aussendungen / Informationen zur MaRnahme verteilt / verbreitet.
Okostrom: Informationsvermittlung, Beratung, Umstellung

o 6 Informationsaussendungen hinsichtlich Okostrom durchgefiihrt

o 60 Individualberatungen hinsichtlich Okostrom durchgefiihrt

o Mindestens 7000 Personen hinsichtlich Okostrominformationen erreicht
Reduktion des Energieeinsatzes in der Landwirtschaft

o Bei 60 landwirtschaftlichen Betriebe EnergieeffizienzmalRnahme eingeleitet

o Mindestens 200 Landwirte mit dieser MaBnahme erreicht

o 6 Informationsaussendungen hinsichtlich EnergieeffizienzmaBnahmen in der Landwirtschaft
Einflihrung nachhaltiger Tragetaschen und Verpackungsmaterialien in der KEM

o Mindestens 1.000 Alternativen zu Kunststoff-Tragetaschen umgesetzt / verteilt

o Mindestens 6 Informationsaussendungen zur Vermeidung von Kunststoff-Tragetaschen

o Mindestens 10 beteiligte Unternehmen

o Mindestens 7.000 Personen mit dieser MaRnahme erreicht.
Entwickeln und umsetzen eines regionalen E-Mobility-Konzeptes

o 3 durchgefiihrte Testtage fur Elektrofahrzeuge

o Ladeinfrastruktur fiir Elektromobilitat umgesetzt

o 9 Informationsvermittlungen zur E-Mobilitat
MaRnahmen zur Erh6hung der Photovoltaik-Eigenstromnutzung

o Bei 60 PV-Anlagen wurde die Direktnutzung erhoht

o Mind. 6 Informationsaussetzung zur Erhéhung der PV-Direktnutzung

o Mind. 1300 Personen mit dieser MalRnahme erreicht.
Klimaschutz-Subventionen: Informationsvermittlung, Beratung, Abwicklung

o 6 aktualisierte Ubersichten {iber potentielle fiir die KEM relevante Energie-, Umwelt- und Mobilititsférderun-
gen

o 7.000 erreichte Personen

o 60 durchgefiihrte Forderberatungen bzw. Unterstlitzungen bei Férdereinreichungen
Einflihrung nachhaltiger und 6kologischer DdmmmaRnahmen

o Mindestens 50 beratene Personen

o Mindestens 10 involvierte Unternehmen

o Mindestens 6 Informationsaussendungen zu OkologiemaRnahmen im Ddmm- und Baubereich

o Mindestens 7000 Personen erreicht
Durchfiihren von betrieblichen Energieberatungen

o Mindestens 40 Betriebe beraten

o Mindestens 150 Betriebe mit dieser MaRnahme erreicht

Organisation und Abwicklung von Einkaufsaktionen oder Sammelkdufen fiir nachhaltige Energietechnologien, Produkte
der Effizienzsteigerung sowie von umweltfreundlichen Mobilitatslosungen

o 6 Einkaufsgemeinschaften / aktionen



o Mindestens 1300 Personen mit dieser MaRnahme erreicht
o Mindestens 10 lokale Betriebe mit dieser MalRnahme eingebunden.
—  Klimaschutz im Schulwesen
o Mindestens 400 Schiilerinnen in diese MalRnahme einbezogen.
o Mindestens 6 Informationsaussendungen bzw. Berichterstattungen zu Klimaschutz in Schulen
o Mindestens 3 Themenwochen durchgefiihrt
—  Umristen der kommunalen StraBenbeleuchtung auf LED
o Mindestens 200 weitere Lichtpunkte umgeriistet
o Alle 7 Gemeinden in die MalRnahme einbezogen
o Mindestens 3 Informationsveranstaltungen fiir die Gemeinden
—  Schwerpunktaktion hinsichtlich des Umstieges von Heizdl auf Alternativen
o Mind. 40 umgestiegene Verbraucher von Ol auf Alternativen
o Mind. 6 Informationsaussetzungen fiir den Umstieg von Ol auf Alternativen

o Mindestens 7.000 erreichte Personen

Spezifische Situation der Klima- und Energie-Modellregion

Durch eine erfolgreiche Zusammenarbeit in verschiedensten regionalen Umwelt- und Energiebereichen, durch die Entwicklung
der gemeinsamen Starken, die Dynamisierung der natirlichen Talente und Ressourcen und die Umsetzung gemeinsamer regiona-
ler Klimaschutzvisionen vor Ort wird die gemeinsame Gestaltung der Umwelt- und Energiezukunft ermdoglicht. Das starkt die
Regionalwirtschaft, schafft Arbeitsplatze, steigert die Lebensqualitdt und ermoglicht lokale KlimaschutzmalRnahmen. In der Regi-
on Joglland West soll daher regionale Kooperation gelebt werden. Die Gemeinden der Region Joglland West wollen daher mit
dem KEM-Programm ein auf die Region ausgelagertes ,,Umweltreferat” etablieren.

Themenschwerpunkte, die fiir die Aktivitaten in der KEM aus den Zielen und der spezifischen Situation abgeleitet wurden
Die KEM Joglland West fokussiert im Zuge der geplanten Weiterfihrungsphase auf folgende MalRnahmen:

—  Die Region Joglland West setzt auf regionale Starken und die Vernetzung sowie Kooperationen dieser zur Etablierung
der KEM.

— Joglland West mochte durch das KEM-Projekt die Sicherung der lebenswerten Region und den Erhalt der Bewoh-
ner/innen und Arbeitnehmer/innen schaffen. Speziell zielen 3 Aktionsfelder darauf ab:

o  Wertschopfung durch KEM-Aktivitaten
= Land- und Forstwirtschaft durch Ausschopfung der KEM-Potenziale starken
=  Tourismus mit KEM-relevanten MaRnahmen
= Wirtschaft, Gewerbe, KMU, EPU durch KEM sichern
= Energieproduktion und Energieeinsparung
o Natdrliche Ressourcen durch KEM nutzen
= Natur- und Okosysteme erhalten
= Handwerk im KEM-Bereich
o Lebensqualitdt und Gemeinwohl durch KEM steigern
= Dienstleistungen im KEM-Bererich
= Nahversorgung durch KEM-Aktivitdaten
=  Regionales Lernen und Beteiligungskultur durch KEM

— Die Strategie setzt in allen Aktionsfeldern auf Starkung und Entwicklung von Netzwerken und Kooperationen mit be-
sonderem KEM-Bezug. Die Erfahrungen der letzten Jahre haben gezeigt, dass besonders Kooperationsprojekte, die viele
Menschen, Vereine oder Betriebe miteinbezogen hatten, in ihrer Umsetzung und Wahrnehmung nachhaltige Erfolge



verzeichnen konnten. Dieser Beteiligungs- und Vernetzungsgedanke ist ein wichtiger Ansatz fir die geplante, zukinftige
KEM-Ausrichtung.

Durch die Forcierung gemeinsamer und kombinierter KEM-Strategien unterschiedlicher Sparten und Akteure kann die
KEM-Prasenz und somit die Innen- und AuRenwahrnehmung positiv verstarkt werden.

Vernetzung und Zusammenarbeit in und tiber die KEM-Plattform hinaus soll zwischen den KEM-involvierten, regionalen
Akteuren den Wissensaustausch und Know-how-Transfer unterstitzen.

Durch das Verbinden und Koordinieren regionaler Umwelt- und Energieaktivitdten sollen alle KEM-Angebote sichtbar
gemacht und besser auf den regionalen Bedarf hin abgestimmt werden. Eine KEM-Beteiligung soll fir alle Bevolke-
rungsgruppen moglich und attraktiv sein. Die Bedurfnisse Jugendlicher, Jungfamilien und Seniorlnnen sollen in allen ge-
planten KEM-MaRnahmen mitbedacht werden.



3. Eingebundene Akteursgruppen

Beschreiben Sie, welche Akteursgruppen an den Aktivitaten der KEM generell und in der aktuellen Phase beteiligt sind.

Dieses Projekt folgt einen Bottom-up-Ansatz, welcher samtliche relevanten, regionalen Stakeholder in das Projekt integriert.
Daher werden Gemeinden, Unternehmen bzw. Leitbetriebe, Intermedidren, Interessensgruppen und Experten sowie der vernet-
zende Leaderverein LAG Kraftspendedorfer Joglland in das Projekt einbezogen.

Die Marktgemeinde Birkfeld Betriebs GmbH, als Vertreter der groRten Gemeinde und regionales Zentrum der Region, tritt als
Trager der KEM auf. Die Marktgemeinde Birkfeld Betriebs GmbH ist 100 % Besitz der Marktgemeinde Birkfeld und daher 6ffentli-
cher Trager im Sinne des KEM-Programmes. Die Marktgemeinde Birkfeld Betriebs GmbH verpflichtet sich in ihrer Unterneh-
mensausrichtung dem nachhaltigen Wirtschaften und daher den KEM-Projektzielen. Auch die beteiligten Gemeinden verpflichten
sich den Zielen der Klima- und Energiemodellregion.

Zusatzlich ist auch der Leaderverein |G Kraftspendedorfer Joglland wesentlich in das Projekt eingebunden. Der gemeinnitzige
Verein fungiert als wichtiger Vernetzer und Begleiter des Projektes und transferiert Know-how in das Projekt bzw. die Modellre-
gion.

Die Gemeinden dienen als weiterer wichtiger Angelpunkt der Vernetzung und der Tragfahigkeit des Projektes, fihren und integ-
rieren das Projekt auch in andere Bereiche und dienen als wichtige Kommunikations- und Informationsquelle zwischen dem
Aktionsteam und der Bevolkerung.

Die involvierten Unternehmens- und Verbandspartner stehen beratend und unterstitzend zur Seite, unterstiitzen bei der Evalu-
ierung der Projektergebnisse und sind daher maligeblich bei der Umsetzung eingebunden.

Zusatzlich stehen dem Projektteam unterschiedliche lokale Medienvertreter zur Seite.

Das Konsortium wird durch eine Steuerungsgruppe / einen Beirat vervollstindigt. Diese Gruppe besteht neben der KEM-
Managerin aus 6 Gemeindevertretern der Region sowie dem Geschéftsfihrer der Birkfeld Betriebs GmbH. Samtliche Ergebnisse
missen von diesem Beirat genehmigt werden. Der Beirat vertritt daneben auch die Anliegen der Bevdlkerung und kann Uberar-
beitungsschleifen anordnen, falls die Ergebnisse nicht entsprechen. Auch steht diese Gruppe dem Projekt laufend als beratende
Stabstelle zur Seite steht.

Welche neuen Akteure konnten in die Bereiche ,Energie / Klimaschutz” integriert werden?

Wie aus den oben angefiihrten, umfassenden Informationen abgeleitet werden kann, sind bereits viele wesentliche Akteursgrup-
pen in das Projekt involviert worden. Folgende weitere Akteure konnten jedoch fiir die aktuelle Phase noch gewonnen werden:

- Schulen: Weitere Lehrer, Direktoren und Eltern
- Mobilitatsexperten: Insbesondere fiir den Rufsammeltaxi-Bereich
-  Betreiber von Biirgerbeteiligungsanlagen

- Weitere Stakeholder aus der Region



4.

4.a

Aktivitatenbericht

Darstellung des Umsetzungsstandes der MaRnahmen

MaRnahme Nummer:

1

Titel der MaBnahme:

Energieeffizienz-Offensive fur Private

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MaRnahme:
(max. 10 Séitze)

Ausarbeiten und Aufbereiten von Tipps und Best-Practice-Beispielen zum Energiesparen in
Haushalten; Durchfiihren eine Informationskampagne zum Energiesparen in Haushalten;
Durchfiihren von Individualberatungen zum Energiesparen in Haushalten; Spezifische Informa-
tionen zum richtigen Heizen vermitteln; Einbeziehung der regionalen Installateure und Hei-
zungstechniker; Kombi-Angebot zusammen mit dem Pumpentausch etablieren; Durchfiihren
des hydraulischen Abgleichs in Bestandsgebauden

Folgende Ziele sollen erreicht werden:

1. Private bzw. Haushalte sollen unterstiitzt werden, dass sie ihren Energiebedarf redu-
zieren
Es sollen Tipps und Best-Practice-Beispiele zum Energiesparen aufbereitet werden.
Es soll eine Informationskampagne zum Energiesparen durchgefiihrt werden.
Es sollen Individualberatungen zum Energiesparen angeboten werden.

Eal

geplante Meilensteine und
bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:

(kurze prégnante Auflistung)

M1.1: Informationskampagne zum Energiesparen in Haushalten gestartet: Erreicht.

— M1.2: Mindestens 100 Haushalte hinsichtlich Energiespar-Moglichkeiten beim eige-
nen Heim beraten: Zu 74 % erreicht.

—  E1.1: Aufbereitete Tipps und Best-Practice-Beispiele zum Energiesparen in Haushal-
ten: Erreicht.

—  E1.2: Informierte und sensibilisierte Haushalte bzw. Bevolkerung hinsichtlich Energie-
sparen in Haushalten: Teilweise bereits erreicht und wird bis zum Projektende noch
weiter intensiviert.

— E1.3: Mindestens 100 beratene Haushalte hinsichtlich Energiespar-Moglichkeiten

beim eigenen Heim: Zu 74 % erreicht.

Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:
(max. 0,5 Seiten)

— In einem Schritt erfolgte eine Ausarbeitung und Aufbereitung von Informationen,
Tipps und Best-Practice-Beispielen zum Energiesparen in Haushalten.

—  Danach wurden jeweils Informationskampagnen zum Energiesparen in Haushalten
durchgefiihrt. Diese laufende Verbreitung von Informationen erfolgte liber samtliche
KEM-Kanile (Informationsstander bei jeder Gemeinde, Auflegen von Informationen
bei KEM- und regionalen Veranstaltungen, Weitergabe von Informationen nach Bera-
tungen und verschiedenen einschldgigen Gesprachen, Facebook, Website, E-Mail).

—  Flankierende wurde ein Angebot zur Durchfiihrung des hydraulischen Abgleichs in
Kooperation mit lokalen Betrieben erarbeitet und verteilt.

—  SchlieRlich erfolgten zahlreiche Individualberatungen zum Energiesparen in Haushal-
ten.

ERFULLUNG DER LEISTUNGS-
INDIKATOR(EN) DER MAR-
NAHMEN ENTSPRECHEND

EINREICHFORMULAR

— Von gen geplanten 100 zu beratenden Haushalten hinsichtlich Energiespar-
Moglichkeiten beim eigenen Heim wurden bislang 74 beraten.

— Die geplanten 7.000 zu erreichenden Personen wurden bereits erzielt.

— Von 6 geplanten Informationsaussendungen zum Energiesparen in Haushalten wur-
den bereits 3 durchgefiihrt.

Malnahme Nummer:

2

Titel der MaBnahme:

Durchfiihren von Energiewanderungen

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MalRnahme:
(max. 10 Sditze)

Themenwandertage zu verschiedenen Themen werden durchgefiihrt werden, wobei die kon-
kreten Themen erst identifiziert werden. Mogliche beispielhafte Themen: Windpark (Pretul,
Ratten, ...), Photovoltaik-Schauanlagen, Heizwerkbesichtigungen, Lehrpfade, ,,Der Weg des
Holzes”. Diese Themenwandertage werden entsprechend aufbereitet, damit die Bewusstseins-
bildung und Informationsvermittlung unterstitzt wird. Die fachliche Leitung obliegt dem MRM
bzw. der KEM.

Folgende Ziele sollen erreicht werden:
—  Zielgruppengerechte Themenwandertage fir die Bevolkerung sollen durchgefiihrt
werden.
—  KEM-relevanten Themen sollen aufbereitet und fiir die Wandertage prasentiert wer-
den




— Eine begleitende Berichterstattung zur MaRnahme soll erfolgen.

geplante Meilensteine und
bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:

(kurze préignante Auflistung)

—  M2.1: Themenwanderwege durchgefiihrt: 1 von 3 durchgefiihrt.

—  M2.2: Informationsvermittlung der Themenwanderwege erfolgt: Zu 1/3 bereits er-
fallt.

—  E2.1:Vermittlung von Praxisinformationen: Zu 1/3 bereits erfuillt.
—  E2.2: Begeisterung und Bewusstseinsbildung fiir alle KEM-Bewohnerinnen: Zu 1/3 be-
reits erfillt.

Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:
(max. 0,5 Seiten)

— Ineinem ersten Schritt erfolgte eine Abklarung der Rahmenbedingungen und Festle-
gen der Themen fur die Wanderwege, wobei vielschichtige Themen festgelegt wur-
den (z. B. Energiesparen, Erneuerbare, Mobilitat, Bewusstseinsbildung etc.)

—  Danach wurden die KEM-relevanten Themen aufbereitet.

—  SchlieBlich erfolgte dann die Durchfiihrung. Der erste Themenwanderweg fand im Ok-
tober 2019 in Birkfeld statt. Treffpunkt war ein zentraler Busbahnhof in Birkfeld, von
wo aus die Technikklasse des Polytechnischen Lehrgangs Birkfeld mit interessierten
Einwohnern die Wanderung begann. Nach ca. zehnminitigem FuBmarsch wurde die
erste Station, das Wasserkraft E-Werk Edelsee erreicht. Es erfolgte eine Besichtigung
und Erklarung der Funktion des E-Werkes. Vom Wasserkraftwerk fiihrte die Wande-
rung dann zu einem Sonnenhaus der Region. Die Besonderheit an diesem Haus ist je-
ne, dass es zu 95% mit thermischer Solarenergie beheizt wird. Als Warmeabgabesys-
tem ist eine Betonkernaktivierung eingebaut, die zugleich als Speicher dient. Zusatz-
lich ist die Fundamentplatte als Warmespeicher ausgefiihrt. Um die gleiche Warme-
menge in einem Warmwasserspeicher zu halten, misste dieser ein Volumen von ca.
15.000 Litern haben. Die jahrliche CO2-Einsparung betragt rund 4,5 Tonnen gegen-
Uber einer Olheizung. So erfolgte die Erkldrung der Funktion der Solarkollektoren so-
wie der Heizung. Das Gebdude wurde zusétzlich mit einer Wohnraumliiftung ausge-
stattet. Das Gebdude kann im Winter ca. eine Woche ohne Sonne auskommen und
nur aus dem Betonspeicher geheizt werden. Vom Son-nenhaus fuhrte die Wanderung
dann zu einer Hackgutanlage. Diese wurde 2013 errichtet und versorgt einen ortli-
chen Gewerbe-betrieb und weitere vier Einfamilienhduser mit Warme. Das Hackgut
wird von regionalen Landwirten geliefert. Die jahrliche Einsparung von Heizol liegt bei
rund 25.000 Litern, was einer jahrlichen CO2-Einsparung von 84 t entspricht.

Zum Zeitpunkt der Zwischenberichtslegung wurde bereits der zweite fiir 20. April ge-
plant (aufgrund der Coronakrise musste dieser aber verschoben werden).

— Im Anschluss erfolgte eine begleitende Berichtserstattung der MaRnahme.

ERFULLUNG DER LEISTUNGS-
INDIKATOR(EN) DER MAR-
NAHMEN ENTSPRECHEND

EINREICHFORMULAR

— 3 durchgefuihrte Themenwandertage: 1 Themenwandertag wurde bereits durchge-
flhrt und ein weiterer wurde bereits geplant, doch musste diese wegen der
Coronakrise verschoben werden.

— Von den geplanten 1.300 zu beteiligenden Personen konnten bisher ca. 300 erreicht
werden.

— Von 6 geplanten wurden 3 Aussendungen / Informationen zur MaRnahme bislang ver-
teilt / verbreitet.

MaRnahme Nummer:

3

Titel der MaBnahme:

Okostrom: Informationsvermittlung, Beratung, Umstellung

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MalRnahme:
(max. 10 Sditze)

Mit dem Begriff Okostrom wird elektrische Energie bezeichnet, die aus erneuerbaren Energie-
quellen hergestellt wird. Dies geschieht in Abgrenzung zu konventionell erzeugtem Strom aus
Kernkraft, Kohle und Erddl. Diese Geschéftspraktik betreiben die meisten Stromanbieter. Viele
Angebote dienen dem Greenwashing des Angebots oder sollen zum Stromanbieterwechsel
verleiten. Mit Hilfe eines verpflichtenden Handels werden mit sogenannten Herkunftsnachwei-
sen Okostromprodukte legitimiert. Diese Nachweise weisen nach, dass Strom, der irgendwo in
Eu-ropa aus erneuerbaren Quellen in das Stromnetz eingespeist wird, statistisch dahin verscho-
ben wird, wo Okostrom nachgefragt wird. Diesen Nachweisen fehlt jedoch nachweislich eine
for-dernde Wirkung auf die Energiewende. So erstellte Okostromprodukte weichen fast voll-
standig oder in jeglicher Hinsicht von den Kaufmotiven ab, weshalb Verbraucher Okostrom
nachfragen. Bei vielen vermeintlichen Okostromprodukten handelt es sich also de facto um
Graustrom, der in Okostrom umetikettiert wurde.

Inhalt: Erarbeitung von aussagekriftigen Informationen iiber einen tatsichlichen Okostrombe-
zug (Vorteile, Kriterien, e-control-Tarifrechner etc.); Durchfiihren von Informationsvermittlun-
gen hinsichtlich Okostrom; Durchfiihren von Individualberatungen hinsichtlich Okostrom; Un-
terstiitzung bei der Umstellung auf Okostrom.




Folgende Ziele sollen erreicht werden: Ziel dieser MaRnahme ist es daher, dass mind. 60 Um-
stellungen auf Okostrom erfolgen sollen, wobei private, 6ffentliche und gewerbliche Verbrau-
cher adressiert werden sollen. Besonders wichtig dabei ist die Information darliber, welcher
Strom tatsachlich Okostrom ist. Es soll daher auch in diesem Bereich eine Bewusstseinsbildung
erfolgen.

geplante Meilensteine und
bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:

(kurze prégnante Auflistung)

—  MB3.1: Mindestens 6 Informationsaussendungen hinsichtlich Okostrom durchgefiihrt:
Zu 1/3 bereits erreicht.

—  MB3.3: Mindestens 60 Individualberatungen hinsichtlich Okostrom durchgefiihrt: Zum
Zeitpunkt der Zwischenberichtslegung konnten 34 Beratungen durchgefiihrt werden.

—  E3.1:Informierte Biirger/innen {iber Okostrom: Bereits erfiillt.

—  E3.2:Beseitigte Vorurteile tiber den Okostrombezug: Bereits erfillt.

Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:
(max. 0,5 Seiten)

—  Zu Beginn dieser MaRnahme erfolgte die Erarbeitung von aussagekréaftigen Informati-
onen {iber einen tatsdchlichen Okostrombezug: Vorteile, Kriterien, e-control-
Tarifrechner etc.

—  Danach wurde eine Informationsvermittiungen hinsichtlich Okostrom durchgefiihrt.

—  Flankierend erfolgten Individualberatungen hinsichtlich Okostrom.

—  SchlieBlich erfolgte auch eine laufende Unterstitzung hinsichtlich der Umstellung auf
Okostrom.

ERFULLUNG DER LEISTUNGS-
INDIKATOR(EN) DER MAR-
NAHMEN ENTSPRECHEND

EINREICHFORMULAR

—  Onin Summe 6 geplanten Informationsaussendungen hinsichtlich Okostrom wurden
bislang 2 durchgefihrt.

—  Von in Summe 60 geplanten Individualberatungen hinsichtlich Okostrom wurden bis-
lang 34 durchgefihrt.

—  Die geplanten 7.000 zu erreichenden Personen hinsichtlich Okostrominformationen
wurden bereits erzielt.

MaRnahme Nummer:

4

Titel der MaBnahme:

Reduktion des Energieeinsatzes in der Landwirtschaft

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MaRRnahme:
(max. 10 Sdtze)

Die groRRte Ressource liegt in der effizienten Nutzung jedweder Energie. Die Steigerung der
Energieeffizienz erspart uns nicht nur klimagefahrdende Treibhausgasemissionen und Energie-
kosten, sie macht uns auch unabhangiger von importierten und klimaschadlichen Brennstoffen.
In der KEM sind viele Arbeitsplatze durch einen land- und forstwirtschaftlichen Betrieb gege-
ben. Moderne landwirtschaftliche Produktionsstatten sind von Energie abhangig. Gerade die
schrittweise Umsetzung dringend notwendiger EffizienzmaBnahmen verheiRt ein enormes
Einsparpotenzial in dieser Branche.

Inhalt: Erarbeitung des typischen Einsparpotentials in der fiir die KEM relevanten Landwirt-
schaft bzw. deren Zweige, Broschiiren erstellen und Informationsvermittlungen fiir den effizien-
ten Einsatz von Energie in der Landwirtschaft durchfiihren, Workshops mit Landwirten fir
EnergieeffizienzmalRnahmen durchfiihren, Individualberatungen fiir die Landwirtschaften
durchfihren.

Folgende Ziele sollen erreicht werden: Durch diese Malnahme sollen moglichst viele land- und
forstwirtschaftliche Betriebe motiviert werden, ihren Kenntnisstand zum Themenkomplex
Energie zu erweitern und erste Schritte zur Umsetzung von MalBnahmen in die Wege zu leiten.
Diese MaRnahme soll in Einklang mit der vom Klimafonds geférderten Beratung im landwirt-
schaftlichen Bereich erfolgen. Zur Umsetzung dieser EffizienzmalRnahme fir die Land- und
Forstwirtschaft werden KEM-eigene Energieexperten mit fachspezifischem Wissen in diesen
beiden Wirtschaftszweigen herangezogen. Im Rahmen der MaRnahme wird Hilfestellung fiir die
Analyse des Energieeinsatzes geboten, es werden die wichtigsten Einsparungspotenziale lokali-
siert und effektive UmsetzungsmaRBnahmen zur Senkung ihres betrieblichen Energiebedarfs
vorgeschlagen. Ziel dieser MaBnahme ist es, dass 20 landwirtschaftliche Betriebe Energieeffi-
zienzmaRnahme einleiten sollen. Die lokalen Betriebe sollen dazu von der KEM gréBtmdgliche
Unterstltzung bekommen.

geplante Meilensteine und
bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:

(kurze pragnante Auflistung)

—  M4.1: Beratung fir EffizienzsteigerungsmaRBnahmen in der Landwirtschaft durchge-
fUhrt: Zu 50 % bereits erfillt.

—  E4.1:Informierte Landwirte: Zu 50 % bereits erfillt.

—  EA4.2: Bei 60 landwirtschaftlichen Betriebe EnergieeffizienzmaRnahme eingeleitet: Zu
1/3 bereits erfillt.

—  E4.3: Unterstiitzung fur Landwirten hinsichtlich Effizienzsteigerungsmoglichkeiten:
Bereits zu 1/3 erfullt.

Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:

—  Zu Beginn dieser MaRnahme erfolgte die Erarbeitung des typischen Einsparpotentials
in der KEM-relevanten Landwirtschaft. Die KEM-relevanten Einsparpotentiale sind




(max. 0,5 Seiten)

beispielsweise Kraftstoffverbrauch, Milchkiihlung (Abwarmenutzung), Stallliftung,
Beleuchtung, Umwalzpumpen, Heizungsoptimierung, thermische Sanierung uvm.

—  Danach wurden verfligbare Broschiiren im KEM-Design aufbereitet und es erfolgte
damit nun eine Informationsvermittlung fir den effizienten Einsatz von Energie in der
Landwirtschaft.

—  SchlieBlich wurden Landwirten fir die Umsetzung von Energieeffizienzmafnahmen
unterstitzt.

—  Flankierend wurden Individualberatungen fiir die Landwirtschaften durchgefihrt.

ERFULLUNG DER LEISTUNGS-
INDIKATOR(EN) DER MAR-
NAHMEN ENTSPRECHEND

EINREICHFORMULAR

— Von den geplanten 60 konnten bereits bei 20 landwirtschaftlichen Betriebe Energieef-
fizienzmalRnahme eingeleitet werden.

—  Es konnten von den geplanten 200 bereits 100 Landwirte mit dieser MalRnahme er-
reicht werden.

— Von 6 geplanten Informationsaussendungen hinsichtlich EnergieeffizienzmalRnahmen
in der Landwirtschaft wurden bereits 3 durchgefiihrt.

MaRnahme Nummer:

5

Titel der MaBnahme:

Einfihrung nachhaltiger Tragetaschen und Verpackungsmaterialien in der KEM

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MalRnahme:
(max. 10 Sdtze)

Die EU will den Verbrauch von Kunststoff-Tragetaschen einddmmen und tberlegt neue Richtli-
nien, die den Landern selbststandige Verbote erlauben. Jeder Europaer verbraucht pro Jahr
rund 200 Kunststoff-Tragetaschen, etwa 90 Prozent davon sind leichte Einwegsacke, und vor
allem diese sind der EU zunehmend ein Dorn im Auge. Derzeit verbieten die EU-Richtlinien
jedoch den Landern ein selbststandiges Kunststoff-Tragetaschen-Verbot. Daher ist hierbei ein
Bottom-up-Ansatz im Sinne der KEM-Initiative notwendig. Es sollen daher alle Lebensmittelket-
ten und alle Unternehmen der KEM adressiert werden, die eine Kundenfrequenz haben. Somit
missen alle regionalen Unternehmen (ber die Vorteile der Verwendung von Papiertiiten und
Jutesackchen informiert werden. Parallel missen diese Unternehmen davon tUberzeugt werden,
dass Uiber diese MaRnahme eine besondere WerbemaRRnahme setzen kénnen, indem sie mit
geringen Kosten Unternehmenslogos auf den Sackchen geben und diese dadurch sponsern.
Somit soll im Rahmen der MaRnahme die Organisation des Sponsorings und des Bedruckens
der Sackchen erfolgen. Diese sollen dann entsprechend verteilt werden. Bei den Nahversorgern
sollen MaRnahmen gesetzt werden, damit es zukiinftig keine Kunststoff-Tragetaschen mehr
gibt und nur mehr Papier oder Alternativen gibt (mit Ausnahme bei lebensmittelhygienisch
bedingten Produkten).

Diese MaRnahme muss auch von Informationsvermittlung und Bewusstseinsbildung flankiert
werden. Daher sollen Vortrage, Aussendungen, Presseartikel aber auch etwaige relevante
Vorzeigefilme (z. B. Plastik Planet) verwendet bzw. durchgefiihrt werden.

Folgende Ziele sollen erreicht werden:

Das Bewusstsein fiir die Schadlichkeit von Kunststoff-Tragetaschen wéchst in Osterreich immer
weiter. In mehreren Gemeinden wurden bereits kreative Initiativen gestartet. Ziel ist die Ver-
meidung von Kunststoff-Tragetaschen in der KEM. Im Kampf gegen die Kunststoff-Tragetaschen
gibt es zwei relevante Aspekte. Zum einen sind es die Konsumenten, die erreicht werden mis-
sen, und zum anderen sind es die Verkaufer, welche oft ganz eigene Richtlinien haben und
ausschlieBlich eigene Sackerl mit eigenem Logo verwenden diirfen. Um die Anzahl der Kunst-
stoff-Tragetaschen innerhalb der KEM zu reduzieren bedarf es aber auch der Mitarbeit von
Geschaften und der regionalen Wirtschaft. Somit soll Giber die Zusammenarbeit mit den o6rtli-
chen Unternehmen hierbei ein Schulterschluss fiir eine Kunststoff-Tragetaschenfreie KEM
geschaffen werden. Uber die &rtlichen Nahversorger sollen die beliebten Jutetaschen oder
Papiersackchen verwendet werden, welche (iber mit Logos der 6rtlichen Wirtschaft bedruckt
und dadurch gesponsert werden. Uber eine Verteilaktion sollen diese an die Bevélkerung liber-
geben werden. Dabei soll eine medienwirksame Aktion unterstiitzen.

geplante Meilensteine und
bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:

(kurze pragnante Auflistung)

—  M5.1: Verteilaktion von Kunststoff-Tragetaschen-Alternativen gestartet: Erfillt.

—  E5.1: Uberzeugte regionale Wirtschaft iber Kunststoff-Tragetaschen-Alternativen: Er-
zielt.

—  E5.2: Bewusstseinsbildung in der KEM {ber die Vermeidung von Kunststoff-
Tragetaschen bzw. der Einfiihrung nachhaltiger Tragetaschen und Verpackungsmate-
rialien: Zu 50 % erfillt.

Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:
(max. 0,5 Seiten)

—  Der erste Schritt dieser MaBnahme war die Ansprache von allen lokalen Unterneh-
men mit Kundenfrequenz. Von geschatzt mehr als 30 fiir diese MaBnahme relevanten
Unternehmen mit Kundenfrequenz wurden 20 angesprochen und von diesen haben
10 Unternehmen an der Aktion teilgenommen.




— Dann erfolgte die Organisation der Anschaffung von Juttesackchen. In Summe wurden
einige tausend Jutesdckchen angeschafft. Zum einen wurden Jutesdckchen Uber die
Gemeinden gesponsert. Zum anderen wurden Jutesdckchen tiber den LEADER-Verein
angeschafft, wobei hier die Vorbereitung und Abwicklung unter mafigeblicher KEM-
Beteiligung erfolgte.

—  Der nachste Schritt war die Organisation der Verteilaktion. Die Verteilung erfolgte
Uber die Schulen, Gemeinden (z. B. beim Austragen des Gemeindekalenders) und Un-
ternehmen (z. B. Tragetauschbaum).

—  SchlieRlich erfolgten eine flankierende Informationsvermittlung und Offentlichkeits-
arbeit hinsichtlich einer Einflihrung nachhaltiger Tragetaschen und Verpackungsmate-
rialien. Diese laufende Verbreitung von Informationen erfolgte tiber simtliche KEM-
Kanéle (Informationsstander bei jeder Gemeinde, Auflegen von Informationen bei
KEM- und regionalen Veranstaltungen, Weitergabe von Informationen nach Beratun-
gen und verschiedenen einschlagigen Gesprachen, Facebook, Website, E-Mail).

ERFULLUNG DER LEISTUNGS-
INDIKATOR(EN) DER MAR-
NAHMEN ENTSPRECHEND

EINREICHFORMULAR

—  Bezlglich der Umsetzung und Verteilung waren 1.000 Alternativen zu Kunststoff-
Tragetaschen geplanten, wobei ca. 4.000 erfullt wurden, da nicht nur ein jeder Haus-
halt, sondern auch dariber hinaus viele Alternativen verteilt wurden.

— Von den geplanten 6 Informationsaussendungen zur Vermeidung von Kunststoff-
Tragetaschen wurden 3 durchgefiihrt.

—  Bislang haben sich alle 10 geplanten Unternehmen an der MafRnahme beteiligt.

—  Die geplanten 7.000 Personen wurden mit dieser MalRnahme erreicht.

MaRnahme Nummer:

6

Titel der MaBnahme:

Entwickeln und umsetzen eines regionalen E-Mobility-Konzeptes

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MalRnahme:
(max. 10 Sdtze)

Aufbau einer E-Mobility-Ladeinfrastruktur

Inhalt dieses Tasks ist der Aufbau einer E-Mobility-Ladeinfrastruktur (6ffentliche und private
bzw. fur zu Hause). Dazu bedarf es einer Einbindung aller Stakeholder in der Region. Diese sind
Gemeindeverantwortliche, Gastronomen, Hotelbetriebe, E-Mobility-Handler und —Werkstatten.
Es soll evaluiert werden, wo diese Ladeinfrastruktur notwendig ist und wie sie errichtet werden
kénnte.

Erarbeitung und Einfiihrung eines Konzeptes fiir die E-Mobility-Implementierung mit tiberregi-
onalem Bezug

In diesem Task soll ein Konzept erarbeitet und auch umgesetzt werden, welches die E-Mobility-
Implementierung in der KEM vorsieht. Dabei bedarf es der Festlegung, wer flr E-Mobility gut
geeignet ist, es soll festgestellt werden, wo Ankniipfungspunkte zu anderen Regionen bestehen
und wie das Konzept in der Region beworben und auch umgesetzt werden kann.

E-Mobilitys Gber den Tourismus unterstiitzen

Der Tourismus kann oftmals ein Grund fir das Einfiihren innovativer und neuartiger Technolo-
gien sein. Es ist daher geplant, dass daher (iber den Tourismus eine Unterstlitzung der E-
Mobility-Einflihrung erfolgen soll. Dazu bedarf es einer Kontaktaufnahme mit allen interessier-
ten Tourismusbetrieben. Es soll festgestellt werden, wer ein Interesse an E-Mobility hat. In
weiterer Folge soll festgelegt werden, ob Interesse an einer gemeinsamen Anschaffung von E-
Mobility-Fahrzeugen besteht, damit gleich ein groReres Potential adressiert werden kann.

Schwerpunktaktionen zur Férderung von E-Mobility durchfiihren

Damit E-Mobility in der Region eine entsprechende Akzeptanz erfahren, sollen begleitende,
forderliche MaBnahmen zur Férderung von E-Mobility durchgefiihrt werden. Beispielsweise
bedarf es einer entsprechenden Informationsvermittlung, Kontaktaufnahme mit Vereinen und
Unternehmen sowie der laufenden Bewerbung von E-Mobility in der Region. Auch kénnten E-
Mobility-(Kauf)aktionstage in der Region angeboten werden.

Testfahrten fir E-Mobility organisieren

Uber das Testfahren von Elektrofahrzeugen kénnte dieser Bereich wesentlich unterstiitzt wer-
den. Es soll daher idealerweise als Side-Event zu einer regionalen Veranstaltung (z. B. Kraft-
spendekirtag) eine Testmoglichkeit erfolgen. Zusatzlich wird diese MaRnahme durch eine medi-
ale Unterstltzung begleitet. Es soll daher eine regionale Berichterstattung erfolgen und es soll
in den Gemeindenachrichten ein Artikel Giber diese MalRnahme ausgesendet werden. Durch
diese MalRnahme erfolgt eine ideale Ergdnzung zu den vorhergehenden Tasks.




Folgende Ziele sollen erreicht werden:
1. Eine E-Mobility-Ladeinfrastruktur soll vorhanden.
2. Eine E-Mobility-Kompatibilitat ist gegeben.
3. Ein Uberregional anknlpfendes Konzept zur Einflihrung von E-Mobility soll erarbeitet
werden.
4. E-Mobility sollen Gber den Tourismus unterstitzt werden.
5. Schwerpunktaktionen zur Férderung von E-Mobility sollen durchgefiihrt werden.
6. Testfahren fur E-Mobility soll erfolgen

geplante Meilensteine und
bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:

(kurze prégnante Auflistung)

—  E6.1: Informierte Stakeholder zur Einfiihrung von E-Mobility: ca. zu 50 % erfillt.

—  E6.2: Feststellung des Bedarfs und der Moglichkeiten zur Einfiihrung von E-Mobility:
Erfullt.

—  E6.3: Verbreitung der Akzeptanz von E-Mobility: Uberwiegend erzielt.

—  E6.4: Durchgefiihrte Kaufférderung fir E-Mobility: Wurde bereits erzielt bzw. durch-
gefihrt.

—  E6.5: Durchgefiihrte Schwerpunktaktionen zur Férderung von E-Mobility: Wurden be-
reits Uberwiegend durchgefiihrt, wobei diese auch in der zweiten Projekthalfte weiter
gefuhrt werden.

Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:
(max. 0,5 Seiten)

—  Seit MaRnahmenstart erfolgt die Organisation einer E-Mobility-Ladeinfrastruktur,
wobei nicht nur auf 6ffentliche Ladestellen, sondern auch auf ein Laden fiir zu Hause
gesetzt wird. Die angedachte E-Mobility-Ladeinfrastruktur soll dabei auch die privaten
Ladestellen einschlieRen.

—  Dazu erfolgte auch eine Abstimmung mit lokalen Stakeholdern hinsichtlich der Unter-
stutzung von E-Mobility Gber den Tourismus. Eine Unterstitzung erfolgt somit nun
Uiber den Tourismusverband und auch vom LEADER-Verein.

—  Flankierend erfolgten die Organisation und die Durchfiihrung einer Kaufaktionsmog-
lichkeit flr E-Bikes.

—  SchlieBlich wurden Schwerpunktaktionen zur Forderung von E-Mobility durchgefiihrt
(z. B. Eroffnung des Radweges in Koglhof mit E-Bikes, Mythen- und Fakten-Berichte,
Gero2 Zero, Exkursion, Beratungen etc.).

—  Auch erfolgte die Organisation von Testfahrten fiir Elektromobilitat. Es wurden Test-
fahrten bei den Birkfelder Markttagen sowie von Einzelpersonen (z. B. fir ein Test-
monat) durchgeflhrt. Im April 2020 war urspriinglich auch eine Testfahrt angelagert
an eine KEM-Veranstaltung geplant, wobei diese aufgrund der Covid-19-Krise abge-
sagt wurde.

—  Eine mediale Begleitung und Aussendung in den Gemeindenachrichten wurde schliel3-
lich auch durchgefiihrt.

ERFULLUNG DER LEISTUNGS-
INDIKATOR(EN) DER MAR-
NAHMEN ENTSPRECHEND

EINREICHFORMULAR

— 3 durchgefiihrte Testtage fiir Elektrofahrzeuge: 2 wurden bisher durchgefiihrt.
—  Ladeinfrastruktur fir Elektromobilitdt umgesetzt: Zu 1/3 erfullt
— 9 Informationsvermittlungen zur E-Mobilitadt: 4 wurden bisher durchgefiihrt.

MaRnahme Nummer:

7

Titel der MaBnahme:

Malnahmen zur Erhéhung der Photovoltaik-Eigenstromnutzung

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MalRnahme:
(max. 10 Sditze)

Photovoltaik leistet in Osterreich einen noch geringen Beitrag zur Stromproduktion, obwohl das
Potenzial sehr grofR ist. In den letzten Jahren hat die Férderpolitik den Ausbau jedoch wesent-
lich vorangetrieben. Technologieverbesserungen und sinkende Systemkosten haben dazu ge-
fuhrt, dass in Osterreich GRID PARITY fiir PV bereits erreicht wurde. Sinkende Fordertarife einer
Netzeinspeisung bieten daher stark abnehmende wirtschaftliche Anreize. Hinzu kommt die
teure (dezentrale) Stromspeicherung. Demnach ist es wirtschaftlich und energiepolitisch sinn-
voll, dass der PV-Ausbau in Osterreich liber eine héhere Direktnutzung erfolgt zumal dadurch
Netzproblematiken vermieden werden. Die sinnvolle Anlagenauslegung ist jedoch eine neue
Zielsetzung (Erhohung der Direktnutzungsquote vor der Maximierung der Jahresstromproduk-
tion oder der Férdersumme).

Noch zogern jedoch viele Anlagen-Besitzer ihre PV-Eigenstromnutzung zu erhéhen. Die haufigs-
ten Griinde sind mangelndes Wissen (iber die praktische Umsetzung und die Beflirchtung, dass
das Verbrauchsverhalten grundlegend umgestellt werden muss. Solche Bedenken sind nur zum
Teil begriindet und kénnten mithilfe eines intelligenten Energie-Managementsystems entkraf-
tet werden. Dies erfolgt durch das gezielte und intelligente Regeln und Abstimmen von wenigen
Verbrauchern auf die PV-Erzeugung. Uber Funk- oder Powerline-Verbindungen kénnte somit
ohne aufwendige Installationsarbeiten ein einfaches ,,Demand Side bzw. Energie-Management”
herbeigefiihrt werden, wobei diese Funktionalitdt bereits von vielen herkdmmlichen PV-




Dataloggern ermoglicht wird. Diese kostenglinstigen Komponenten vergleichen die PV-
Erzeugung mit dem Verbrauch und kénnen ausgewahlte Verbraucher ein- und ausschalten bzw.
sogar deren Leistungsaufnahme minimieren. Besonders interessant sind hierbei Verbraucher,
bei welchen eine Warme und Stromgekoppelte Verbindung besteht und diese auch noch tiber
eine Speicherfunktion verfligen (z. B. Gebdudesubstanz bei intelligent angesteuerten Warme-
pumpen, Warmwasserboiler bei E-Patronen, Verlagerung der Kiihlintervalle bei Tiefkihltruhen
oder Kiihlschrénken insbesondere durch Vorkiihlung, Waschetrockner etc.). Vormals tiberdi-
mensionierte PV-Anlagen kdnnten somit zum einen wirtschaftlicher betrieben werden und
gleichzeitig werden netzschidliche Uberschiisse vermieden.

Inhalt: Ansprache und Information der regionalen Lieferantinnen/Planerinnen fiir PV-Anlagen
und Energiemanagementsysteme, Durchfiihrung von Informationsvermittlung und Bewusst-
seinsbildung flr zukiinftige und aktuelle PV-Betreiberlnnen, Organisation und Durchfiihrung
von Beratungen fir zukinftige und aktuelle PV-Betreiberlnnen, Entwickeln von speziellen An-
geboten und Bereitstellung kostengiinstiger Expertinnendienstleistungen fur Individual-
Lésungen bzw. —Beratungen zusammen mit den regionalen Lieferantinnen / Planerinnen.

Folgende Ziele sollen erreicht werden: Priméres Ziel der MaRBnahme ist es, bei 60 bestehenden
Photovoltaikanlagen die Direktnutzungsquote zu erhéht. Dazu sollen malRgeschneiderte PV-
Anlagendimensionierung zur Erhéhung der Direktnutzungsquote (anstelle einer Maximierung
der Jahresstromproduktion oder des Forderabsolutbetrages) unterstiitzen werden. Auch sollen
MaRnahmen zur nachtraglichen Installation eines Energiemanagement-Systems eingeleitet
werden.

geplante Meilensteine und
bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:

(kurze prégnante Auflistung)

—  M7.1: Beratungsoffensive fur zukinftige und aktuelle PV-Betreiberinnen durchge-
flhrt: Bereits Uberwiegend erfiillt.

—  E7.1:Informierte Bevolkerung fur die Erhéhung der PV-Direktnutzung: Bereits ca. zu
50 % erfiillt.

—  E7.2: Durchgefiihrte Beratungen: Bereits Uberwiegend erfiillt.

—  E7.3: Angebote und Dienstleistungen zur Erhéhung der PV-Direktnutzung: In Ausar-
beitung.

—  E7.4: 60 PV-Anlagen mit erhdhter Direktnutzung: Zu 2/3 erfullt.

Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:
(max. 0,5 Seiten)

— In einem ersten Schritt wurden regionale Lieferantinnen/Planerinnen fiir PV-Anlagen
und Energiemanagementsysteme in die MaRnahme zur Unterstlitzung einbezogen. Es
konnten 6 Lieferantinnen/Planerinnen fiir PV einbezogen werden.

—  Danach wurden Informationen verteilt und eine Bewusstseinsbildung fiir zukinftige
und aktuelle PV-Betreiberlnnen durchgeflhrt. Diese laufende Verbreitung von Infor-
mationen erfolgte tiber samtliche KEM-Kanale (Informationsstander bei jeder Ge-
meinde, Auflegen von Informationen bei KEM- und regionalen Veranstaltungen, Wei-
tergabe von Informationen nach Beratungen und verschiedenen einschlagigen Ge-
sprachen, Facebook, Website, E-Mail).

—  Eserfolgten Beratungen flr zukiinftige und aktuelle PV-Betreiberlnnen.

— Auch wird gerade an speziellen Angeboten fiir kostenglinstige Expertinnendienstleis-
tungen hinsichtlich Individual-Losungen bzw. —Beratungen gearbeitet. Es wird in der
zweiten Projekthalfte auch ein Einbezug von Stromspeichern erfolgen.

ERFULLUNG DER LEISTUNGS-
INDIKATOR(EN) DER MAR-
NAHMEN ENTSPRECHEND

EINREICHFORMULAR

— Von den geplanten 60 wurde bei 40 PV-Anlagen bereits die Direktnutzung erhoht.

— Von den geplanten 6 Informationsaussetzung zur Erhéhung der PV-Direktnutzung
wurden 2 durchgefihrt.

— Die angedachten 1.300 Personen wurden bereits mit dieser MaRnahme erreicht.

Malnahme Nummer:

8

Titel der MaBnahme:

Klimaschutz-Subventionen: Informationsvermittlung, Beratung, Abwicklung

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MalRnahme:
(max. 10 Sditze)

Osterreich ist ein Staat, welcher besonders auf finanzielle Férderungen setzt. Es gibt daher
zahlreiche Férdergeber und Forderkriterien. Es gibt unterschiedliche Finanzierungsinstrumente
sowie umfassende Serviceleistungen. Und es gibt auch unterschiedliche Forderleitfaden fur
verschiedene Zielgruppen. Ein Forderkompass konnte die wichtigsten Férderangebote und
Forderinstrumente beleuchten. Damit dieser ,,Forderdschungel” fiir die KEM hinsichtlich Ener-
gie-, Umwelt- und Mobilitatsforderungen insbesondere fiir Haushalte, Landwirtschaften und
Betriebe aufgebrochen werden kann, soll 2 mal jahrlich ein Forderkompass erstellt und verbrei-
tet werden.

Weiters sollen folgende Fragen beantwortet werden: Wie finanziere ich mein Vorhaben? Wel-
che Forderungen und Fordergeber gibt es? Welche Projekte werden gefordert? Wie bereitet
man sich auf ein Fordergesprach idealerweise vor? Ist das Projekt innovativ und/oder ist es




umweltrelevant? Welche Prozesse und/oder Abldufe werden durch das Projekt verbessert?
Welche Investitionen sind zu tatigen, mit welchen Folgekosten ist zu rechnen und wie hoch ist
der Finanzbedarf? Wie soll das Projekt finanziert werden? Wann wird geférdert? Uvm.

Bei allen Forderfragen soll der MRM der erste Ansprechpartner sein und bei Finanzierungs- und
Fordersprechtagen zur Seite stehen. Wesentliche Fordervoraussetzungen sind eine gute Pla-
nung und der daraus abgeleitete Finanzbedarf fiir ein Projekt. Auch hierbei soll unterstitzt
werden, wobei nicht nur finanzielle Férderungen (Subventionen) angedacht werden sollen.

Inhalt: Analyse der fiir die KEM relevanter Subventionen; zielgruppengerechte Aufbereitung
relevanter Energie-, Umwelt- und Mobilitatsforderungen fiir Haushalte, Landwirtschaften und
Betriebe; Bereitstellung und Verbreitung eines Uberblickes tiber mdgliche Subventionen (2x
jahrlich); Durchfiihren von Subventionsberatungen und Fordersprechtagen durch den MRM;
Unterstltzung bei der Foérderplanung bzw. -abwicklung.

Folgende Ziele sollen erreicht werden:

1. Samtliche fur die KEM relevanten Energie-, Umwelt- und Mobilitatssubventionen flr
Haushalte, Landwirtschaften und Betriebe sollen jahrlich 2-mal aufbereitet und allen
bzw. den Zielgruppen vermittelt werden.

2. Samtliche Forderfragen soll durch den MRM als ersten Ansprechpartner abgewickelt
werden.

3. Der MRM soll bei Finanzierungs- und Fordersprechtagen den Zielgruppen zur Seite
stehen

4. Der MRM soll bei der Planung und den daraus abgeleiteten Finanzbedarf bzw. bei der
Abwicklung unterstiitzen

geplante Meilensteine und
bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:

(kurze prégnante Auflistung)

—  MS8.1: Erster Férderkompass erstellt: Erfillt.

—  E8.1:Samtliche fur die KEM relevanten Energie-, Umwelt- und Mobilitatsférderungen
sind fur Haushalte, Landwirtschaften und Betriebe den Zielgruppen vermittelt: Zu 50
% erfillt.

—  ES8.2: Beantwortete Forderfragen durch den MRM als ersten Ansprechpartner: Zu 50
% erfullt.

—  E8.3: Abgehaltene Finanzierungs- und Fordersprechtagen durch den MRM: Zu 50 %
bereits erfiillt.

—  E8.4: Unterstiitzung bei der Planung und den daraus abgeleiteten Finanzbedarf durch
den MRM: Zu 50 % bereits erfullt.

Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:
(max. 0,5 Seiten)

—  Eserfolgte zu Beginn dieser MaRnahme eine Analyse der flr die KEM relevanten For-
derlandkarte, wobei diese Analyse ca. alle 6 Monate wiederholt bzw. aktualisiert
wird.

— Danach erfolgte eine zielgruppengerechte Aufbereitung relevanter Energie-, Umwelt-
und Mobilitatsférderungen fiir Haushalte, Landwirtschaften und Betriebe, wobei auch
diese Aufbereitung ca. alle 6 Monate wiederholt wurde und wird.

—  Eserfolgte im nachsten Schritt die Bereitstellung und die Verbreitung des Forderkom-
passes (2x jahrlich). Diese laufende Verbreitung erfolgte Gber samtliche KEM-Kanéle
(Informationsstander bei jeder Gemeinde, Auflegen von Informationen bei KEM- und
regionalen Veranstaltungen, Weitergabe nach Beratungen und verschiedenen ein-
schlagigen Gesprachen, Website, E-Mail).

—  Flankierend wurden Férderberatungen und Foérdersprechtage durchgefihrt.

— Auch erfolgte eine Unterstltzung bei der Forderplanung.

ERFULLUNG DER LEISTUNGS-
INDIKATOR(EN) DER MAR-
NAHMEN ENTSPRECHEND

EINREICHFORMULAR

—  Bisher wurden von den 6 geplanten Ubersichten {iber potentielle fiir die KEM relevan-
te Energie-, Umwelt- und Mobilitatsforderungen 3 erstellt.

—  Es konnten bereits die geplanten 7.000 Personen mit dieser MaRBnahme erreicht wer-
den.

— Von den geplanten 60 durchzufiihrenden Forderberatungen bzw. Unterstiitzungen
bei Fordereinreichungen wurden 49 bereits durchgefiihrt.

Malnahme Nummer:

9

Titel der MaBnahme:

Einflihrung nachhaltiger und 6kologischer DdmmmaRnahmen

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MalRnahme:
(max. 10 Sditze)

Warmedammung tragt nicht nur zum Klimaschutz bei, sondern ausreichende Ddmmung von
Gebauden hilft wesentlich die jahrlichen Heizkosten zu senken. Dazu ist es erforderlich, dass
Gebdude gut (das heillt mit entsprechender Starke) gedammt sind.

In der Region soll im Baubereich die Verwendung 6kologischer und nachhaltiger Dammstoffe
unterstitzt werden. So kdnnte ein Vorzeigeobjekt mit diesen Produkten geddammt werden und




so der Bevolkerung ein Einblick gegeben werden. Dartiber hinaus soll ein Informationsabend
beziiglich dieses Themas abgehalten werden.

In einem ersten Schritt sollen Best-Practice-Beispielen zum Themenbereich 6kologische und
nachhaltige Dadmmmaterialien im Baubereich aufbereitet werden. Diese MalRnahme zielt auf
eine Reduktion des Energiebedarfs im Gebaudebereich ab, wobei gleichzeitig ein besonderer
Fokus auf die zu verwendenden Materialien gelegt wird. Die Einsparung soll sowohl durch
Einsparungen im Bereich der Warmeversorgung als auch im Bereich der Stromversorgung statt-
finden. Dazu werden bestehende Best-Practice-Beispiele erarbeitet und auch deren Kosten
dargestellt, wodurch die technische und wirtschaftliche Machbarkeit ermdglicht wird.

Im néchsten Schritt sollen Nachhaltigkeits- und OkologiemaRnahmen bzgl. der Verwendung im
Baubereich durch Einbezug der lokalen Wirtschaftsexperten erfolgen. Energieeffizientes Dam-
men und Bauen im Bereich befasst sich mit dem Entwerfen, Planen und Erstellen von energie-
sparenden und somit ressourcenschonenden Gebauden. Der Planungs- und Bauausfiihrungs-
prozess ist dabei auf Energieeffizienz ausgerichtet. Energieeffizientes und 6kologisches Bauen —
Neubau oder Bauen im Bestand — folgt den Planungsgrundsatzen Thermische Gebaudehiille
optimieren, erprobte effiziente Heizungs- und Anlagentechnik auswahlen und den Einsatz
erneuerbarer Energien berticksichtigen. Bei allen Vorteilen moderner Bau- und Anlagentechnik
gilt ein besonderes Augenmerk der Vermeidung moglicher Bauschaden. Kaltebriicken und ein
fehlerhafter Luftwechsel bergen eine ernstzunehmende Gefahr von temperaturbedingtem
Kondenswasser und damit verbundenem Schimmelbefall. Eine fachgerechte, professionelle
Planung und Umsetzung technischer und thermischer Baudetails ist unabdingbar. Daher erfolgt
die Umsetzung dieses Tasks in enger Zusammenarbeit mit den lokalen Wirtschaftsexperten in
diesem Bereich.

SchlieRlich sollen auch Informationsveranstaltungen zum Themenbereich 6kologisches und
nachhaltiges Dammen durchgefiihrt werden: Informationsvermittlung beziiglich der Vorteile
und des Einsatzes von sinnvollen Dammstoffen werden im Rahmen dieses Tasks durchgefuhrt.
Dabei wird die Verwendung 6kologischer und nachhaltiger Dammstoffe bei der Sanierung zu
Vorzeigezwecken prasentiert. Die Bevolkerung wird durch Informationsveranstaltungen und
Beratungen auf mogliche Einsparungen hingewiesen.

SchlieRlich erfolgt auch die Organisation und Durchfiihren eines Fachtages zum Themenbereich
okologisches und nachhaltiges Dammen. Experten konnen durch die Energieregion Oststeier-
mark (= GroRregion der gedachten KEM) eingebunden werden. Durch diesen Fachtag kann die
KEM-Bevolkerung zur Projektteilnahme mobilisiert werden. Im Rahmen dieses Fachtages kon-
nen verschiedene Themen aufgegriffen, Fachthemen mit Experten und insbesondere involvier-
ten Betrieben behandelt, der Nutzen fiir eine Realisierung des jeweiligen Themas dargelegt
werden. Der Einbezug der Energieregion Oststeiermark garantiert die Beteiligung von Experten.

Folgende Ziele sollen erreicht werden:

1. Essoll die Verwendung 6kologischer und nachhaltiger Dammstoffe im Baubereich un-
terstutzt werden.

2. Sinnvolle DammmaRnahmen durch Verwendung der 6kologischen und nachhaltigen
Materialen sollen aufgezeigt werden.

3. Ein Bewusstsein fiir 6kologisches und nachhaltiges Dammen soll bei Neubau und bei
alten Bestandsobjekten geschaffen werden.

4. Hilfestellungen bei 6kologischen Bauansatzen sollen erfolgen.

5. Schwerpunktbezogene Informationsvermittlungen sollen durchgefiihrt werden

geplante Meilensteine und
bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:

(kurze pragnante Auflistung)

—  M9.1: OkologiemaRnahmen im Ddmm- und Baubereich aufgezeigt: Erfiillt.

—  E9.1: Informierte Bevolkerung zum Themenbereich 6kologisches und nachhaltiges
Dammen / Bauen: Zu 50 % bereits erfiillt.

—  E9.2: Durchgefiihrter Fachtag zum Themenbereich 6kologisches und nachhaltiges
Dammen / Bauen: Bereits durchgefiihrt, wobei ein weiterer noch geplant ist.

—  E9.3: Sensibilisierte Bevolkerung zum Themenbereich 6kologisches und nachhaltiges
Dammen / Bauen: Erfillt.

—  E9.4: Aufbereitetes Material und Best-Practice-Beispiele zum Themenbereich 6kologi-
sches und nachhaltiges Dammen / Bauen: Erzielt.

—  E9.5: Kontaktdaten fiir lokale Wirtschaftsexperten zum Themenbereich 6kologisches
und nachhaltiges Ddmmen / Bauen, damit die Umsetzung direkt unterstitzt werden
kann: Zu 70 % erfillt.

Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:
(max. 0,5 Seiten)

—  Der erste Schritt der MalRnahme war das Aufbereiten von Best-Practice-Beispielen fir
okologische und nachhaltige Dammstoffe im Baubereich. Dazu wurden Informations-
blatter aufbereitet.

—  Durch persénliche Gesprache, Unterstiitzung und Beratungen erfolgte im nachsten
Schritt sdas Aufzeigen von sinnvollen Ddmmmafnahmen im Baubereich.




—  SchlieBlich wurden Informationsveranstaltungen fiir 6kologische und nachhaltige
Dammmaterialien organisiert und durchgefiihrt: Eine Informationsveranstaltung wur-
de fur 6kologische und nachhaltige Dammmaterialiens im April 2019 im alten Ge-
meindeamt von Waisenegg durchgefiihrt. Eine weitere Veranstaltung war urspriing-
lich im Marz 2020 geplant, doch diese wurde aufgrund der Covid-19-Sitution verscho-
ben.

—  SchlieBlich wurde auch ein Fachtag fur 6kologische und nachhaltige Dammmaterialien
durchgefiihrt: Dieser Fachtag wurde gemeinsam mit der regional aktiven Baustoff-
handels-firma (Lagerhaus) umgesetzt. Weitere Firmen haben sich an diesem Tag nicht
beteiligt. Beim Fachtag wurden Informationen, Beratungen und Musterlésungen an-
schaulich vorgestellt. Es konnten ca. 100 Teilnehmer verzeichnet werden.

ERFULLUNG DER LEISTUNGS-
INDIKATOR(EN) DER MAR-
NAHMEN ENTSPRECHEND

EINREICHFORMULAR

—  Mindestens 50 beratene Personen: Es wurden aktuell 30 Personen beraten.

—  Von den geplanten 10 Unternehmen wurden bislang 7 in diese MaRnahme involviert.

—  Eswurden bislang 3 von 6 geplanten Informationsaussendungen zu OkologiemaR-
nahmen im Damm- und Baubereich durchgefiihrt.

—  Es konnten alle 7.000 Personen bereits erreicht werden.

MaRnahme Nummer:

10

Titel der MaBnahme:

Durchfiihren von betrieblichen Energieberatungen

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MalRnahme:
(max. 10 Sdtze)

Ziel der Initiative ist es, die KEM-Betriebe bei der Blindelung ihres 6kologischen Erfolges zu
unterstitzen. All das steht unter dem Fokus der Verantwortung fir Natur und Gesellschaft.
Inhalt dieser MaRnahme ist eine flexible Beratungsleistung fiir alle KEM-BetriebsgrofRen und
KEM-Branchen in der Region und damit umfassende Méglichkeiten zur Steigerung ihres um-
welt- und energiebezogenen Geschéftserfolgs. Das beginnt beim Aufzeigen von einfach und
schnell umsetzbaren MaRRnahmen im Umweltbereich (Stichwort Energiesparen) und geht bis
zur Erstellung von langfristig wirksamen nachhaltigen Unternehmensleitbildern und Firmenkon-
zepten, welche die KEM-Philosophie verankern. Unterstiitzt werden die Unternehmen der
KEM-Region von lokalen Energie- und Umweltexperten, welche sie auf dem Weg dorthin be-
gleiten.

Ein wesentlicher Erfolgsfaktor ist hierbei, wie die Betriebe bzw. Verantwortlichkeiten motiviert
werden, dass sie sich beraten lassen bzw. zu Veranstaltungen zu kommen. Hierbei setzt das
Projekt auf vielfaltige Initiativen.

Inhalt: Aufbereitung interessanter betrieblicher (geférderter) Beratungsleistungen fiir Klima-
schutz, Mobilitat, Erneuerbare und Energieeffizienz; Durchfiihren von einschlagigen Informati-
onsveranstaltungen und —vermittlungen hinsichtlich betrieblichem Klimaschutz, betrieblicher
Mobilitat sowie der Integration Erneuerbare und EnergieeffizienzmaRnahmen; Durchfiihren
einer laufenden betrieblichen Individualberatung; Durchfiihren einer laufenden Berichterstat-
tung und Offentlichkeitsarbeit;

Folgende Ziele sollen erreicht werden:

1. Dielokalen KEM-Betriebe sollen dabei unterstiitzt werden, dass sie Nachhaltigkeit
und Umweltaspekte in ihre Unternehmensphilosophie (z. B. im Leitbild) aufnehmen.

2. Interessierte KEM-Betriebe sollen hinsichtlich nachhaltiger Energie- und Klimaschutz-
maflnahmen unterstitzt werden.

3. Essoll eine laufende Informationsvermittlung und Beratungsleistung fir interessierte
Betriebe hinsichtlich Energieeffizienz, nachhaltiger betrieblicher Mobilitat und In-
tegration von Erneuerbaren erfolgen.

4. Essoll eine flankierende Offentlichkeitsarbeit durchgefiihrt werden.

geplante Meilensteine und
bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:

(kurze pragnante Auflistung)

— M10.1: Erste Informationsveranstaltung hinsichtlich betrieblichem Klimaschutz, be-
trieblicher Mobilitdt sowie der Integration Erneuerbare und Energieeffizienzmali-
nahmen durchgefihrt: Erzielt.

—  M10.2: Erste betriebliche Beratungswelle durchgefiihrt: Erzielt.

— M10.3: Mindestens 40 Betriebe beraten: Zu 75 % erfillt.

Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:
(max. 0,5 Seiten)

—  Zum Start der MaRnahme erfolgte eine Aufbereitung interessanter betrieblicher (ge-
forderter) Beratungsleistungen fiir Klimaschutz, Mobilitat, Erneuerbare und Energie-
effizienz.

—  Danach erfolgte die Durchfiihrung von einschldgigen Informationsveranstaltungen
und —vermittlungen hinsichtlich betrieblichem Klimaschutz, betrieblicher Mobilitat
sowie der Integration Erneuerbare und Energieeffizienzmalnahmen: Es wurden bis-
lang zwei Informationsveranstaltungen durchgefiihrt (jeweils angelagert an Sitzungen




von Wirtschaftstreibenden des Birkfelder Entwicklungsférderungsverein und bei der
Joglland-Wirtschaft). Es erfolgte auch eine Informationsvermittlung wiederum tber
die KEM-Kandle (Informationsstander bei jeder Gemeinde, Auflegen von Informatio-
nen bei KEM- und regionalen Veranstaltungen, Weitergabe von Informationen nach
Beratungen und verschiedenen einschlagigen Gesprachen, Website, E-Mail).

—  SchlieBlich wurden laufend betriebliche Individualberatung durchgefihrt.

—  Flankierend erfolgten eine laufende Berichterstattung und Offentlichkeitsarbeit.

ERFULLUNG DER LEISTUNGS-
INDIKATOR(EN) DER MAR-
NAHMEN ENTSPRECHEND

EINREICHFORMULAR

—  Von den geplanten 40 Betrieben wurden bereits 30 beraten.
—  Es konnten bereits alle 150 geplanten Betriebe mit dieser MaRnahme erreicht wer-
den.

MaRnahme Nummer:

11

Titel der MaBnahme:

Organisation und Abwicklung von Einkaufsaktionen oder Sammelkdufen fiir nachhaltige Ener-
gietechnologien, Produkte der Effizienzsteigerung sowie von umweltfreundlichen Mobilitats|o-
sungen

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MalRnahme:
(max. 10 Séitze)

Seit vielen Jahren bemiihen sich verschiedene KEMS uns um Einkaufsgemeinschaften. Einkaufs-
gemeinschaften boomen daher gerade, weil sie einen groBen Umwelteffekt mit sich bringen
und gleichzeitig eine besondere Breitenwirkung haben zumal viele Personen gleichzeitig er-
reicht werden kdnnen. Auch fordern sie gleichzeitig die regionale Wirtschaft. Auch wenn durch
den Einkauf groRerer Mengen eingekauft werden konnen, soll dabei der Bezug stets tiber die
regionalen Betriebe und nicht tber einen aulRen stehenden GroRhandler erfolgen. Wichtig
dabei ist, dass nicht nur auf den Preis geachtet wird, sondern dass eine gute Qualitat verkauft
wird, welche auch transparent dargestellt wird. Somit ist auf ein gutes Preis-Leistungsverhaltnis
zu achten. Das Angebot muss hierbei besonders einfach und vergleichbar aufgebaut sein. Es
sollen auch nur wenige Produktvarianten ermoglicht werden (sofern relevant). In der KEM
sollen daher zusammen mit den lokalen Betrieben der Region mindestens 6 Einkaufsgemein-
schaften fur nachhaltige und effiziente Technologien durchgefiihrt werden (mit Ausnahme fur
PV, da diese MaRRnahme bereits durchgefiihrt wurde). So kénnten Einkaufsgemeinschaften oder
-aktionen fur Pellets, Energiespeicher, E-Fahrzeuge, Dimmmaterialien der obersten Geschoss-
decke, LED, effiziente E-Gerate etc. durchgefiihrt werden.

Inhalt: Ansprache und Information an relevante lokale Betriebe fur Einkaufsgemeinschaften,
Unterstltzung der Betriebe bei der Erstellung guter Angebote fiir Einkaufsgemeinschaften,
Durchfiihren von Beratungen fiir Einkaufsgemeinschaften zusammen mit den involvierten
Betrieben, Organisation der Einkaufsgemeinschaften.

Folgende Ziele sollen erreicht werden: Ziel ist die Griindung von mindestens 6 Einkaufsgemein-
schaften fiir Private und Betriebe hinsichtlich nachhaltiger Technologien. Allgemein kénnen bei
Grindung einer Einkaufsgemeinschaft durch den gemeinschaftlichen Einkauf und eine etwaige
gemeinsame Errichtung groRere Stlickzahlen und Leistungen gekauft werden, wodurch wesent-
lich niedrigere Preise fiir hochwertige Komponenten erzielt werden kénnen, als wenn die Pro-
dukte einzeln gekauft werden. So soll im Projekt eine Einkaufsgemeinschaft sowohl fiir Betriebe
als auch fir private Interessenten zu einem wesentlich billigeren Preis eingekauft werden. Auch
soll in Zusammenarbeit mit den KEM-regionalen Firmen kostenglinstige Montagearbeiten
unterstitzt werden. Wesentlich fiir diese MaBnahme ist daher der Einbezug der regionalen
Wirtschaftsbetriebe.

geplante Meilensteine und
bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:

(kurze pragnante Auflistung)

—  M11.1: Erste Einkaufsgemeinschaft / -aktion erfolgreich durchgefihrt: Erzielt.
—  E11.1: Starkung der heimischen Wirtschaft: Erzielt.

—  E11.2: 6 Einkaufsgemeinschaften / -aktionen: Zu 50 % erfiillt.

— E11.3: Einbezogene Wirtschaftstreibende: Zu 70 % erflllt.

Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:
(max. 0,5 Seiten)

—  Der erste Schritt dieser MalRnahme war stets die Ansprache relevanter lokaler Betrie-
be fiur Einkaufsgemeinschaften / -aktionen. Es konnten mehr als 50 Betriebe erreicht
werden und es haben sich bislang 7 Betriebe an der Aktion beteiligt. Die Betriebe sind
im Bereich Energietragerhandel, HKLS, Elektrotechnik, Fahrzeuge und Baustoffe/Bau
tatig.

—  Danach erfolgte die Erstellung guter Angebote fiir Einkaufsgemeinschaften / -
aktionen, wobei bereits 3 Einkaufsaktionen durchgefiihrt werden konnten.

—  SchlieRlich wurden auch Beratungen fir die Einkaufsgemeinschaften / -aktionen
durchgefiihrt. Die Beratungen wurde ausschlieflich fir Endkunden durchgefiihrt und
war stets auf die Einkaufsgemeinschaften bzw. deren Produkte (Qualitat, Liefermoda-
litaten, Herkunft, Preis, Umweltrelevanz etc.) bezogen.




— Im Anschluss erfolgte die Organisation der Einkaufsgemeinschaften / -aktionen: Es
wurden Einkaufsaktionen fiir folgende Produkte durchgefiihrt: Pellets, LED, Haushalt-
selektrogerate.

ERFULLUNG DER LEISTUNGS-
INDIKATOR(EN) DER MAR-
NAHMEN ENTSPRECHEND

EINREICHFORMULAR

— 6 Einkaufsgemeinschaften / aktionen: Zu 50 % erfullt.
—  Mindestens 1.300 Personen mit dieser MaRnahme erreicht: Erfullt.
— Mindestens 10 lokale Betriebe mit dieser MaRBnahme eingebunden: Zu 70 % erfillt.

MaRnahme Nummer:

12

Titel der MaBnahme:

Klimaschutz im Schulwesen

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MaRnahme:
(max. 10 Séitze)

In der Region gibt es viele Schulen. Schiller bekommen im Rahmen dieser MaRnahme wichtige
Informationen zu den Themen Energiesparen, Klimaschutz, Mobilitdt und nachhaltige Energie-
trager. Sie erhalten Gber die KEM-Managerin eine sinnvolle und umfassende Einfiihrung in
diese Themenbereiche.

Parallel werden Exkursionen und Vortrage / Workshops zu verschiedenen Themen unter KEM-
Betreuung initiiert.

Auch erfolgt mit Unterstiitzung der KEM ein Einbezug von Klimaschutzinhalten in den Unter-
richt. So werden innerhalb des Physikunterrichtes Klimaschutzinhalte experimentell eingebaut.
Begleitend zu dieser MaRnahme sollen regelmaRige Treffen mit dem KEM-Projektteam stattfin-
den und mindestens einmal pro Jahr eine Prasentation der KEM-Erfahrungen und KEM-
Ergebnisse in den Schulen durchgefiihrt werden.

Folgende Ziele sollen erreicht werden:

1. Die Schulen /Lehrer und Kinder sowie Eltern sollen laufend in das Projekt einbezogen
werden, um bereits in einem jungen Alter Bewusstsein fiir das Thema Energie und
Klimaschutz zu schaffen.

2. Essollen unterschiedliche MaRnahmen z.B. Lehrinhalte, Vortrage, Exkursionen, The-
menwochen etc. mit den Kindern bzw. Schilerlnnen durchgefiihrt werden.

3. Den Kindern sollen die Themen Energie, Energieeffizienz und der damit in Zusam-
menhang stehende Begriff Nachhaltigkeit ndhergebracht werden.

4. Essoll die Schaffung von Bewusstsein fiir klimaschutz- und energierelevante Themen
und das Generieren von Verstandnis fir die Wichtigkeit dieser Bereiche ermdglicht
werden.

geplante Meilensteine und
bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:

(kurze prdgnante Auflistung)

—  M12.1: Mindestens 3 Themenwochen an den Schulen durchgefiihrt: Zu 2/3 erfiillt.

—  E12.2: Bewusstseinsbildung bei den Schilerinnen: Teilweise bereits erfiillt.

—  E12.3: Motivation MaBnahmen auch in den eigenen Familien und Haushalten fortzu-
flihren: Teilweise bereits erfillt.

Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:
(max. 0,5 Seiten)

—  Eserfolgte im Rahmen dieser MaRRnahme eine laufende Informationsvermittlung in
den Schulen hinsichtlich Klimaschutz, Energieeffizienz, Erneuerbare Energietrager und
nachhaltige Mobilitat forcieren (zur Bewusstseinsbildung).

—  Danach wurden Exkursionen, Vortrage und Workshops durchgefiihrt. Die Themen-
schwerpunkte waren allgemeiner Klimaschutz, effiziente Trink- und Brauchwas-
sernutzung, nachhaltige und erneuerbare Warmeversorgung, Energieeinsparungen
fiir zu Hause, Splirbarmachung von verschiedenen nachhaltigen Energietragern bzw.
generell erneuerbare Energiequellen.

—  Exkursionsziele waren die regionale Trinkwasserversorgungsanlage, das regionale
Hackgutheizwerk und die neuen kommunalen LED-StralRenbeleuchtungen.

—  Eserfolgte laufend der Einbau relevanter Inhalte in den Unterricht, wobei hier umfas-
send unterstitzt wurde. Es erfolgten dazu Treffen mit den Direktionen und den Leh-
rerlnnen. Flankierend wurden Inhalte Gber E-Mail und personliche Gesprache an die
Direktionen/Lehrerinnen vermittelt. Der MRM hat somit die Inhalte geliefert und die
Umsetzung erfolgte durch die Schulen.

—  Auch wurden regelmafig KEM-Projekttreffen samt Prasentation der KEM-Ergebnisse
in den Schulen durchgefiihrt. Die KEM-Projekttreffen haben halbjahrlich stattgefun-
den.

ERFULLUNG DER LEISTUNGS-
INDIKATOR(EN) DER MAR-
NAHMEN ENTSPRECHEND

EINREICHFORMULAR

— Von gen geplanten 400 Schilerlnnen wurden bislang 100 in diese MaRnahme einbe-
zogen.

— Vondenin Summe 6 geplanten Informationsaussendungen bzw. Berichterstattungen
zu Klimaschutz in Schulen wurden bislang 3 durchgefiihrt.

—  Eswurden von den in Summe geplanten 3 Themenwochen bereits 2 durchgefiihrt.




MaRnahme Nummer:

13

Titel der MaRnahme:

Umristen der kommunalen StraRenbeleuchtung auf LED

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MaRnahme:
(max. 10 Séitze)

a)

b)

c)

Informationsvermittlung an Gemeinden Uber den Einsatz von energieeffizienten Be-
leuchtungstechnologien: Es wurden bereits Informationen zum Tausch der StralRen-
beleuchtung in einigen Gemeinden vermittelt. Jedoch ist dieser Bereich hinsichtlich
Technologieentwicklung und Férderungen sehr dynamisch. Daher erfolgt zu Beginn
dieses Arbeitspaketes eine Vorbereitung und Durchfiihrung von Informationsveran-
staltungen fur Burgermeister, Gemeinderate und —bedienstete, damit der aktuelle
Technologiefortschritt bzw. -weiterentwicklungen sowie Férdermoglichkeiten allen
relevanten Akteuren bekannt ist. Dazu werden ggf. Anbieter von effizienten Leuch-
mittel eingeladen, damit sie die unterschiedlichen Herangehensweisen, Konzepte und
Technologien sowie Hersteller prasentieren kénnen.

Durch gezielte Informationsvermittlung werden somit den Gemeinden die aktuellen
Vorteile der Nutzung von energieeffizienten Leuchtkdrpern veranschaulicht. Dabei
sollen besonders Vergleiche zwischen herkdmmlichen Leuchtkérpern und LEDs das Ef-
fizienzsteigerungs-potenzial anschaulich vermitteln.

Unterstitzung der Gemeinden beim Umstieg auf energieeffizienten Beleuchtungs-
technologien: Damit die Gemeinden beim Umstieg auf energieeffiziente Beleuch-
tungs-technologien unterstitz werden, soll eine Aufbereitung von neuesten Techno-
logien, Herstellern und Anwendungsmaglichkeiten (inkl. der Vor- und Nachteile) er-
folgen.

Neben der Erarbeitung der Umsetzungsschritte, der Sondierung der Angebote und
Auswahl der Lieferanten soll eine Festlegung der Verantwortlichkeiten erfolgen. Auch
soll eine Analyse der Férderungsmaglichkeiten fir die Gemeinden durchgefiihrt wer-
den. Danach werden die einzelnen Umsetzungsschritte festgelegt.

Unterstitzung beim tatsachlichen Austausch der Leuchtmittel: SchlieRlich erfolgt auch
eine Unterstiitzung beim tatsichlichen Leuchtmitteltausch. Dabei wird eine Uberwa-
chung des Installationsprozesses durchgefiihrt und am Ende ist die Durchfiihrung ei-
ner Wirkungskontrolle geplant. Dadurch kann kontrolliert werden, ob die versproche-
nen Benchmarks und Vorgaben der Lieferanten auch tatsachlich eingehalten werden.
Samtliche Erkenntnisse aus den Tasks dieser MaRnahme sollen allen KEM-Gemeinden
zuganglich gemacht werden, damit etwaige Schlussfolgerungen und Verbesserungs-
moglichkeiten allen Involvierten zu Gute kommt.

Folgende Ziele sollen erreicht werden:

1.

Die Gemeinden sollen Uber den Einsatz von energieeffizienten Beleuchtungstechno-
logien und den damit verbundenen Einsparungspotenzialen weiter informiert wer-
den.

Die Gemeinden sollen fiir den Umstieg auf energieeffiziente Beleuchtungsmittel wei-
ter unterstitzt werden.

Weitere mindestens 200 Lichtpunkte sollen in der Projektregion bis zum Projektende
auf eine energieeffiziente Stralenbeleuchtung umgeriistet werden.

geplante Meilensteine und
bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:

(kurze pragnante Auflistung)

M13.1: Mindestens 200 weitere Lichtpunkte sollen umgeristet werden: Erfillt.
E13.1: Informierte Gemeinde-Verantwortliche und —Bedienstete: Erfillt.

E13.2: Aktualisierter Status quo Uber den aktuellen Bestand an Leuchtmittel: Erfillt.
E13.3: Aktualisierte Kenntnis iber die verschiedenen Technologien, deren Vor- und
Nachteile sowie Anwendungsmoglichkeiten: Erfillt.

E13.4: Aktualisierte Kenntnis tiber Férdermoglichkeiten: Erfillt.

E13.5: Erkenntnisgewinn aus der Umsetzung fir die anderen Gemeinden: Teilweise
erfillt.

Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:
(max. 0,5 Seiten)

Zu Beginn erfolgte die Organisation und Durchfiihrung von Informationsvermittiungen
an die Gemeinden.

Danach wurden verschiedene Lieferanten angesprochen. Es erfolgte die Einholung
von Informationen und Angeboten. Danach erfolgte auf Basis verschiedener Kriterien
die Auswahl der Lieferanten.

SchlieBlich erfolgte auch die Analyse von moglichen Fordermoglichkeiten.

Auch wurde bei der Installation unterstitzt.

Mit der Durchfiihrung einer Wirkungskontrolle nach der Installation wurde bereits
begonnen, wobei hierbei erst in der zweiten Projekthalfte reprasentative Ergebnisse
vorliegen werden.

SchlieBlich wird dann auch ein Riickspielen von Erkenntnissen an alle involvierten
Gemeinden erfolgen.




ERFULLUNG DER LEISTUNGS-
INDIKATOR(EN) DER MAR-
NAHMEN ENTSPRECHEND

EINREICHFORMULAR

— Mindestens 200 weitere Lichtpunkte umgeristet: Erfillt.
— Alle 6 Gemeinden in die MaRnahme einbezogen: Erfiillt.
— Mindestens 3 Informationsveranstaltungen fiir die Gemeinden: Erfllt.

MaRnahme Nummer:

14

Titel der MaBnahme:

Schwerpunktaktion hinsichtlich des Umstieges von Heizél auf Alternativen

Kurzbeschreibung und Zielset-
zung der MaRnahme:
(max. 10 Séitze)

Nachdem in der KEM nach wie vor viele Olheizungen in Betrieb sind und diese Technologie
neben dem Verkehrsbereich die meisten Emissionen verursacht, sollen explizit fir die Umstel-
lung von Olheizungen auf Alternativen besondere Schwerpunkte gesetzt werden. Es bedarf
somit der umfassenden Informationsvermittlung, damit die bestehenden Vorurteile beseitigt
und die Vorteile sichtbar gemacht werden. Dariiber hinaus braucht es einen Schulterschluss mit
den lokalen Installateuren, Rauchfangkehrern und Kesselvertreter, damit diese bevorzugt Al-
ternativen zu Olheizungen anbieten.

Dabei erzielt man bei der richtigen Geratewahl im Zuge des Umstiegs auf eine moderne, Alter-
nativheizung (z. B. Pellets) jahrlich nicht nur umfassende CO2-Reduktionen, sondern bis iber 50
Prozent an Brennstoffkostenvorteilen. Die richtige Wahl der neuen Heizungsanlage ist dabei
von entscheidender Bedeutung, denn viele Heizungen arbeiten im Ein/Aus-Betrieb mit gerin-
gem Jahresnutzungsgrad und verbrauchen so mehr Brennstoff, wodurch auch der ECO2-
Einspareffekt geringer ist. Auch Kombianlagen mit hohen Schamottmassen, groBen Wasser-
mengen, Pufferspeichern und héheren Abgasverlusten sind effizienten Spezialanlagen meist
deutlich unterlegen. Es macht auch Sinn, sich Wartungskosten, Verschleifteilkosten (zehn
Jahre) und Stundensétze vor dem Verkauf bestatigen zu lassen. Heizungen, welche in der glei-
chen Bauform zumindest sieben bis zehn Jahre lang gebaut werden, bringen weitere Sicherheit.
Weitere Fragen, welche geklart werden sollen: Handelt es sich um einen hochwertigen Spezial-
kessel (geringe Schamottmasse, geringe Wassermenge, vollautomatische Warmetauscher-
Reinigung, niedertemperaturfdhig, extrem modulierend - hoher Jahresnutzungsgrad)? Sparsa-
me Niedertemperaturbauweise (passt sich Kesseltemperatur der benétigten Vorlauftemperatur
an)? Geringer Verbrauch durch hohe Leistungsanpassung (wie kann die Flamme in der Praxis
der AuRentemperatur angepasst werden - wird die Leistungsanpassung in der Steuerung ange-
zeigt - gibt es eine Wirkungsgradanzeige)? Pufferspeicher erforderlich (héhere Anschaffungs-
kosten, Bereitschaftsverlust)? Wartungskosten, Stundensatz, VerschleiRteile (wie oft, wie teuer,
...)? Wann wurde das konkrete Gerat bei einer Priifanstalt fir den Markt zugelassen (Erfah-
rung)? Maochte man wirklich taglich handisch Stlickholz heizen oder eher eine hocheffiziente
Spezial-Pelletheizung (oder evtl. Kombination mit Scheitholz-Kaminofen im Wohnraum)?

Folgende Ziele sollen erreicht werden:

Ziel dieser MalRnahme ist es daher, dass in Zusammenarbeit mit den regionalen Installateuren
und Rauchfangkehrern Olkesselalternativen forciert werden, damit der Umstieg rascher von-
stattengehen kann. Uber diese MaRnahme sollen daher mind. 40 Haushalte vom Heizdl auf
Alternativen umsteigen, welche sonst nicht diese Alternativen gewahlt hatten.

geplante Meilensteine und
bisherige Erreichung der Mei-
lensteine:

(kurze pragnante Auflistung)

—  M14.1: Informationskampagne fiir den Umstieg der Olheizungen auf Alternativen ge-
startet: Erfillt.

—  E14.1: Sensibilisierte Bevolkerung hinsichtlich des Umstiegs von Olheizungen: Uber-
wiegend erfllt.

—  E14.2: Mind. 40 umgestiegene Verbraucher von Ol auf Alternativen: Zu 95 % erfiillt.

—  E14.3: Einbezogene und sensibilisierte Wirtschaftspartner: Erfillt.

— E14.4: Regionale Wertschopfung durch den Heizdlumstieg unterstitzt: Erfillt.

Beschreibung der bisherigen
Umsetzung:
(max. 0,5 Seiten)

—  Der erste Schritt dieser MaBnahme war die Ansprache der regionalen Installateure,
Rauchfangkehrer und Kesselvertreter. Es erfolgte ein Einbezug dieser Akteure in die
MaRnahme, damit sie bei Beratungen sowie Informationsvermittlungen unterstiitzen.

—  Im néachsten Schritt wurde eine regionale Informationskampagne fiir den Tausch alter
Olheizungen erarbeitet und durchgefiihrt.

—  Eserfolgte auch eine Direktansprache der Verbraucher/innen und Vortrage im Zu-
sammenhang mit dem Umstieg von Heizdl auf Alternativen zur Motivation der Ver-
braucher.

—  SchlieRlich erfolgte eine individuelle Beratung fiir den Umstieg von Olheizungen. Dazu
wurde gemeinsam mit den involvierten Projektpartnern eine individuelle Beratung an
Endkunden durchgefiihrt. Inhalt der Beratung war eine auf die individuellen Bedirf-
nisse abgestimmte Heizungsanlage, die Hilfe bei der Auswahl der geeigneten Energie-
trager (Pellets, Hackgut, Stiickholz, Warmepumpe inkl. kombiniert mit solarer Nut-




zung), die Hilfe bei der Angebotsauswahl sowie die Unterstiitzung bei Férderansu-
chen.
ERFULLUNG DER LEISTUNGS- —  Vonden geplanten 40 umgestiegene Verbraucher von Ol auf Alternativen konnten
INDIKATOR(EN) DER MAR- bereits 38 erzielt werden.
NAHMEN ENTSPRECHEND —  Eswurden von den geplanten 6 Informationsaussetzungen fiir den Umstieg von Ol auf
EINREICHFORMULAR Alternativen bereits 4 durchgefihrt.
—  Die angedachten 7.000 zu erreichenden Personen wurden erfillt.




5. Best Practice Beispiel der Umsetzung

Projekttitel: Energiewandertagim Joglland
Modellregion oder beteiligte Gemeinde/n: Energieregion Joglland West
Bundesland: Steiermark

Projektkurzbeschreibung: Es wurde ein Themenwandertag zu den Themen Klimaschutz und Energie durchgefiihrt. Diese The-
menwandertage wurde entsprechend aufbereitet, damit die Bewusstseinsbildung und Informationsvermittlung unterstitzt wird.
Die fachliche Leitung oblag dem MRM bzw. der KEM. Themenwanderwege zu ausgewahlten Themen sind eine gute Ergdnzung zu
den aktuell durchgefiihrten MaBnahmen. Dartiber hinaus ermdglichen die Themenwanderwege eine Akzeptanzschaffung und es
werden die Entscheidungstrager und Strakeholder gegeniiber neuen MaBnahmen offener und unterstiitzen deren Umsetzung
leichter. Themenwanderwege im Energie- und Mobilitatsbereich tragen der besonders zur Zielerreichung der KEM bei.

Projektkategorie:
X Erneuerbare Energie:

Photovoltaik; X Solarthermie; Wind; X Biomasse/Biogas; X Wasser; Sonstiges

Energieeffizienz:

Industrie; KMU; Privat; Sonstiges
Mobilitat:
Off. Verkehr; E-Mobilitat; Radverkehr; zu FuB gehen; Sonstiges

X Offentlichkeitsarbeit & BewuBtseinsbildung
Offentliche Beschaffung

Raumplanung/Bodenschutz

Ansprechperson: Modellregionsmanager
Name: Richard Romirer-Maierhofer

E-Mail: richard.romirer@reiterer-scherling.at
Tel.: 0664 /13930 40

Weblink: Modellregion oder betreffende Gemeinde: https://www.kemjogllandwest.at/

Personliches Statement des Modellregions-Managers: Durch solche éffentlichwirksamen Aktivitdten, wie einem spannen-
den Themenwanderweg, kann eine breite Bevolkerung auf Klimaschutzaktivitaten aufmerksam gemacht und von der Sinnhaf-
tigkeit Uiberzeugt werden. Ein Energiewandertag ist somit eine ideale MaRnahme und groRe Chance fiir ein Umdenken in Rich-
tung einer nachhaltigen Zukunft in der KEM Joglland West.

Inhaltliche Information zum Projekt:

Projektinhalt und Ziel:

Projektziel ist eine zielgruppengerechte Themenwanderung fir die Bevolkerung. Dabei sollen KEM-relevanten Themen aufberei-
tet und fiir die Wandertage prasentiert werden. Eine begleitende Berichterstattung zur MaRnahme soll nachtraglich erfolgen.

Ablauf des Projekts:




Zu Beginn der MalRnahme erfolgte eine Abkldrung der Rahmenbedingungen und Festlegen der Themen fiir den Wanderweg.
Danach erfolgte die Organisation und Durchfiihrung des Themenwanderweges.

Der Themenwanderweg fand im Oktober 2019 in Birkfeld statt. Treffpunkt war ein zentraler Busbahnhof in Birkfeld, von wo aus
die Technikklasse des Polytechnischen Lehrgangs Birkfeld mit interessierten Einwohnern die Wanderung begann. Nach ca. zehn-
miniitigem FuBmarsch wurde die erste Station, das Wasserkraft E-Werk Edelsee erreicht. Es erfolgte eine Besichtigung und Erkla-
rung der Funktion des E-Werkes. Vom Wasserkraftwerk fiihrte die Wanderung dann zu einem Sonnenhaus der Region. Die Be-
sonderheit an diesem Haus ist jene, dass es zu 95% mit thermischer Solarenergie beheizt wird. Als Warmeabgabesystem ist eine
Betonkernaktivierung eingebaut, die zugleich als Speicher dient. Zusétzlich ist die Fundamentplatte als Warmespeicher ausge-
fihrt. Um die gleiche Warmemenge in einem Warmwasserspeicher zu halten, musste dieser ein Volumen von ca. 15.000 Litern
haben. Die jihrliche CO2-Einsparung betrégt rund 4,5 Tonnen gegeniiber einer Olheizung. So erfolgte die Erkldrung der Funktion
der Solarkollektoren sowie der Heizung. Das Geb&dude wurde zusatzlich mit einer Wohnraumliiftung ausgestattet. Das Gebadude
kann im Winter ca. eine Woche ohne Sonne auskommen und nur aus dem Betonspeicher geheizt werden. Vom Sonnenhaus
fihrte die Wanderung dann zu einer Hackgutanlage. Diese wurde 2013 errichtet und versorgt einen 6rtlichen Gewerbebetrieb
und weitere vier Einfamilienhduser mit Warme. Das Hackgut wird von regionalen Landwirten geliefert. Die jéhrliche Einsparung
von Heizdl liegt bei rund 25.000 Litern, was einer jahrlichen CO2-Einsparung von 84 t entspricht.

Nach der Wanderung erfolgten eine Nachbereitung und mediale Berichterstattung.

Angabe bzw. Abschatzung der Kosten und Einsparungen in EUR:

Flr die Wanderung sind der KEM ca. 2.500 EUR an Kosten entstanden, welche tiber das KEM-Budget finanziert wurden. Es sind
keine Forderungen hierflir angefallen. Da mit dieser MaBnahme, als bewusstseinsbildende Aktivitat, keine direkten Einsparungen
erzielt werden kénnen, war es auch nicht moglich, dass diese quantifiziert werden.

Nachweisbare CO,-Einsparung in Tonnen:

Es handelt sich um eine bewusstseinsbildende MalRnahme, welche keine direkte CO2-Einsparung ermdglicht. Jedoch kann festge-
halten werden, dass liber diese MaRnahme CO2-sparendes Verhalten aufgezeigt wurde. Daher ist diese MaBnahme im Sinne
einer CO2-Einsparung besonders wichtig und notwendig.

Projekterfolge (Auszeichnungen)/ Riickschldge in der Umsetzung:

Der Energiewandertag konnte erfolgreich umgesetzt werden. Es erfolgte eine umfassende Offentlichkeitsarbeit. Daher kann
festgehalten werden, dass die Bewusstseinsbildung sehr erfolgreich war und das Ziel dadurch erreicht werden konnte.

Nachhaltige/langfristige Perspektiven und Anregungen:

Besonders gut gelaufen ist die Tatsache, dass die Energiewanderung eine sehr breite Bevolkerungsschicht anspricht und dadurch
dffentlichwirksam besonders gut wahrgenommen werden kann. Die Offentlichkeitsarbeit ist daher besonders gut gelaufen. Wich-
tig hierbei ist die Einplanung einer genligend langen Vorlaufzeit und die Tatsache, dass es einen Hauptverantwortlichen in der
Region gibt, welcher die umfassende Organisation auf sich nimmt. Ohne entsprechende Vorlaufzeit und gute Organisation ware
eine solche Aktion nicht umsetzbar gewesen.

Motivationsfaktoren:

Der wesentliche Motivationsfaktor war jener, dass die Bevolkerung auf Klimaschutz aufmerksam gemacht werde kann. Zusatzlich
ist diese MalRnahme auch eine wichtige MarketingmalRnahm, damit sich die Region als Naherholungsort prasentieren kann. Also
besteht ein doppelter Nutzen.

Projektrelevante Webadresse:

https://www.kemjogllandwest.at/






